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COMPROMETIDOS
FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO



1.1 EL CONCEPTO

GeneraGym es el primer centro deportivo ECO-
FRIENDLY en Andalucia con un equipamiento de
ultima tecnologia que convierten tu esfuerzo en
energia,100% limpia.

1.2 ANTECEDENTES

Estamos inmersos en un proceso de transicion
energética cuyo reto no es otro que disminuir
nuestra fuerte dependencia energética y ser
cada vez mas autosuficientes en términos de
recurso energético.

La transicion energética, y la movilidad eléctrica
no es posible sin un cambio en nuestros habitos
de consumo. Tenemos que abrir la mente y
cambiar nuestra forma de pensar a la hora de
construir nuevos edificios para que sean mas
sostenibles.

Con esta premisa, nace la idea de crear
GeneraGym, un centro deportivo donde se
busquen nuevas formas de aprovechar la
energiay acercar las tecnologias renovables a la
gente.

Después de las exitosas experiencias en otros
paises como Reino Unido o EE.UU. el sector
fitness nacional dio el paso y en noviembre de
2018 llegd a Espafia el primer gimnasio con
caracteristicas de este tipo.

1.3 COMO FUNCIONA

Ser un centro deportivo verde requiere de la
implicacion de todo el equipo que forma el
centro. Desde la direccion hasta los
entrenadores deben trabajar para que la
sostenibilidad sea un objetivo comun. No
obstante, entrar a formar parte de la familia de
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gimnasios ecoldgicos requiere al menos de tres
puntos imprescindibles:

Llevar a cabo practicas sostenibles.

Uso de las energias renovables.

Contar con un equipamiento fitness
especifico, maquinas capaces de generar
energia en tu gimnasio.

Instalar grifos que se apaguen de forma
automatica y utilicen menos cantidad de agua,
usar toallas de papel recicladas o sustituir las
bombillas por LED de bajo consumo son
algunas de las acciones que incluimos en las
acciones de buenas practicas. Siademas de esto
también, incluimos con duchas de poco caudal,
suelos de bambu en las salas de maquinas y
goma reciclada en los suelos de las zonas de
musculacion, obtendremos una experiencia de
usuario de 10.

Por supuesto, este es un punto clave en nuestra
instalacién.

Mediante tu esfuerzo fisico generas energia,
una zancada o un pedaleo de una de nuestras
maquinas convierte esta energia en vatios.
Estos vatios generados por tu esfuerzo ayudan
a que el volumen de electricidad que se
consuma en el gimnasio sea menor y la
contaminacion global se reduzca.

Cuando un usuario de GeneraGym acude al
centro deportivo a realizar su entrenamiento de
cardio en las diferentes maquinas, la energia
que invierte es como si se reciclase para
devolverla al planeta. Esta maquinaria
innovadora esta conectada a un generador
central, y este se encarga de transformar la
energia en electricidad.



Watts generated through
exercise are converted to
AC power and sent back
through your facilities
power grid to offset
energy consumpiton

HUMAN ENERGY

AC PLUG

GeneraGym, el centro deportivo donde tu energia cuenta. En nuestras clases de spinning podras ver
en las pantallas lo que te ahorras en electricidad, ademas de en nuestra App, donde también podras
comprobar tu evolucidn y la reduccién de contaminacion, mejorando el medio ambiente.

Otro punto clave para reducir el consumo
energético de una instalacion de este tipo es el
uso de energias renovables como:

La energia solar fotovoltaica
La energia solar térmica

Gracias a la reciente incorporacion del nuevo
Real Decreto 244/19 que regula las condiciones
administrativas, técnicas y econdmicas para las
modalidades de autoconsumo de energia eléctrica
en Espafia, no hay impedimento para el correcto
uso de estas instalaciones.

Dicho esto, la energia solar fotovoltaica supone
para nuestra instalacién una gran oportunidad
de participar en el proceso de transicidon
energética que estamos viviendo ya que,
aunque ahora mismo no esta integrado en la
sociedad de manera cotidiana, el vehiculo
eléctrico es una realidad y llegara a nuestras
casas en pocos afios.

Las instalaciones de GeneraGym disponen de
un sistema de autoconsumo para generar parte
de la electricidad consumida contando ademas
con puntos de recarga de vehiculos eléctricos.
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1. 4 ANALISIS DEL MERCADO

La facturacién del mercado del fitness en
Espafia ha aumentado un 7,5% desde 2015
gracias al aumento del volumen de clientes. El
sector cerrd 2018 con 5,3 millones de abonados,
4.650 clubes y una penetracion del 11,4% en la
sociedad.

Espafia consolida su condicién de quinto mayor
mercado del fitness en Europa. El sector crecio
un 2,5% en 2018 y facturé 2.291 millones de

euros, aunque se mantuvo por detras de
Alemania, Reino Unido, Francia e Italia. De
hecho, Espafia crecié6 menos que el resto de
paises de la zona euro, que se anotaron un alza
del 3,4%. La progresién del sector ha ido
ralentizandose en los ultimos afios, lo que invita
a pensar que la industria esta alcanzando la
madurez, segun explican los expertos.

Con un total de 5,33 millones de abonados
(+2,5%) y una penetracion del 11,4%, el fitness
espafiol aun tiene recorrido y espacio para
crecer. Se estima que en el pais hay 4.315
personas fisicamente activas por cada gimnasio
abierto y, sin embargo, cada club da servicio a
una media de 1.146 abonados, segun el
informe. De conseguir atraer a esos potenciales
clientes que si hacen deporte, la cifra de clientes
podria triplicarse en los proximos afios.

¢, Cémo ha evolucionado la facturacion del fitness en los principales mercados de Europa?
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Fuente: European Health & Fitness Market Report 2018, elaborado por Europe Active y la consultora Deloitte
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1.5 PROPUESTA DE VALOR

La transformacion digital es una realidad en
nuestra sociedad y en GeneraGym lo sabemos.
Por ese motivo la hemos integrado en nuestro
gimnasio.

Hemos sabido adaptarnos a las necesidades de
nuestros clientes, personas con dominio de las
tecnologias y que valoran las experiencias por
encima de la posesion.

Teniendo en el centro de nuestros objetivos a
nuestro cliente, pretendemos conseguir un
engagement mediante un trato atractivo y
comunicativo entre el centro deportivo y el
cliente, asi como fidelizarlo y que su suscricién
no sea volatil.

Con este proceso pretendemos conseguir un
feedback del cliente que nos permitan modificar
nuestros préximos pasos hacia una experiencia
Optima dentro de las instalaciones y captar

nuevos clientes. El teléfono mdévil es el canal, las
nuevas generaciones estas acostumbradas a
recibir emails y WhatsApp constantemente y al
uso de las aplicaciones moviles. El medio es el
mensaje, que sera de calidad mas que de
cantidad y de esta forma sera el mejor canal
para comunicarnos con los clientes.

Esta sera la base para nuestros dos puntos clave
dentro del gimnasio:

La , Cuyo objetivo es fidelizar al
cliente mediante una experiencia Unica dentro
del gimnasio siguiendo la linea de la filosofia del
centro y permitiendo una comunicacion con el
cliente.

La y el ahorro junto
con una filosofia ECO-FRIENDLY es la esencia
que transcurre detras de la experiencia del
cliente otorgando un valor afiadido a una
actividad cotidiana como es hacer deporte.
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BaS. 2 NUESTRO EQUIPD

SOMOS
ENERGIA

INGENIERA DE PROYECTOS (ISOTROL)

SOMOS
TALENTO

RESPONSABLE TECNICO (LUMINA ENERGIA)
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SOMOS
EQUIPO

INGENIERO ENERGIAS RENOVABLES (ELECNOR)

SOMOS
FUTURO

AREA DE SOSTENIBILIDAD (ENCE)
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3. GAMIFICACION

3.1 OBJETIVO

El planteamiento de gamificacién se concibe como una estrategia para captar, fidelizar y estimular al
cliente, a la vez que se mejora la implicacién de los propios empleados.

BASES: Principios sobre los que se asienta la aplicacion de esta estrategia.

este planteamiento, poco experimentado en los gimnasios, servira como
punto diferenciador que llame la atencion de potenciales clientes de GeneraGym, siendo util
desde el punto de vista del marketing.
mediante la competicion con los demas usuarios y la interacciéon con
los empleados se desarrollara el sentimiento de fidelidad a un grupo que esta amparado por la
idea y planteamiento propio del gimnasio.
tanto los usuarios como los empleados podran competir con el resto de
integrantes del equipo del gimnasio, consiguiendo asi una motivacién extra ya sea por la
escalada en un ranking o por cumplir unos objetivos personales.
los usuarios tendran bonificaciones y descuentos en sus tarifas segun la energia
producida, y los empleados ciertas prestaciones seguin los objetivos cumplidos. En ningln caso
ningun empleado o usuario sera penalizado mediante esta dinamica.

3.2 GAMIFICACION ENERGETICA

Este sera el eje sobre el que articular la dinamica de gamificacién. Siendo la sostenibilidad el objetivo
ultimo del gimnasio, los usuarios que contribuyan a este propdsito seran recompensados con
descuentos en la tarifa.

‘Descuentos de hasta un 12% en la tarifa mensual proporcionales a la energia que hayan
producido en las maquinas del gimnasio.
*Posibilidad de dos dinamicas distintas: personal o colectiva.

sin entrar en el ranking del gimnasio, se propondran objetivos personales a cumplir segun
el rendimiento de cada usuario, pudiendo conseguir puntos canjeables por descuentos en la tienda de
material y suplementacion del propio gimnasio.

activando esta opcion se pasara la puntuacion personal a un ranking general del gimnasio
(y de todos los GeneraGym que estuvieran activos en caso de abrir franquicias). Este ranking estara
disponible en las pantallas del gimnasio, asi como en la aplicacion mévil desde la que se gestione la
dinamica.

que dirijan las clases colectivas de spining podran consultar y competir por las mejores
marcas de generacion en una clase suya, contando los Wh/persona asistente a la clase, siendo
recompensado con alguna retribucién simbdlica en la némina.
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3.3 GAMIFICACION EN OTROS AMBITOS

se plantea la opcién de crear rankings de ejercicios en los que no se genere energia para el
gimnasio, con el simple objetivo de estimular la competencia entre usuarios y por tanto la motivacion.
Por ejemplo: record semanal, mensual y absoluto en dominadas, sentadillas, peso muerto, etc. Estas
marcas deberian ser validadas por un empleado del gimnasio antes de aparecer en el sistema.

para los usuarios que quieran retar a amigos o compafieros de
entreno, la aplicacion permitira crear listas personalizadas con este fin.

EJECUCION
Estas son las bases necesarias para que la aplicacion de la gamificacién sea posible:

algo integrado ya en las funcionalidades de las maquinas de
Ultima generacion que pueden generar energia con el movimiento del usuario. Mediante la
conexion, podran transmitir los datos y registrar a la persona que las esta usando.
En las de cada maquina podria aparecer la energia generada, la acumulada del
gimnasio y del usuario, y alguna cantidad equivalente y simbdlica (por ejemplo, horas de una
bombilla iluminada)
este sistema si esta consolidado en gimnasios. Cada usuario tendra una
pulsera personal que le servira para el acceso a las instalaciones, taquillas y las clases dirigidas.
La novedad sera que, al usar una maquina, esta identificara la pulsera para sumar la energia
producida al perfil del usuario que la esté usando.
para monitorizar toda la actividad del gimnasio y del perfil del usuario, estos
tendran instalada la aplicacion mdévil con horarios, rankings e informacién de la energia
generada y puntos conseguidos mediante la gamificacion. La misma aplicacion servira para
crear las listas de amigos o activar las dinamicas personal o colectiva.

3.4 RECOMPENSAS

Un maximo del 12% de rebaja en la tarifa del préximo mes, proporcional a la produccién de
energia que haya generado el usuario. El incremento de un mes a otro también sera
recompensado, para premiar el interés de usuarios que hagan poco uso del gimnasio, pero se
esfuercen en mejorar su rendimiento.

Puntos acumulables por objetivos, canjeables en las tiendas del gimnasio.

Incentivos para los monitores cuyas clases produzcan proporcionalmente mas energia.
Aparicién en los rankings en las pantallas del gimnasio y en la app, pudiendo colgar esos
resultados en las redes sociales, donde se podra compartir cualquier contenido de la actividad
en el gimnasio.

Dada la informacién de la que se dispondra de cada perfil de usuario y del uso que hace de las
instalaciones mediante esta herramienta, podran desarrollarse nuevos modelos de recompensa
por sectores de edad, tipo de entrenamiento, etc. tras un analisis exhaustivo de los datos una
vez se disponga de los suficientes.

MASTER EN ENERGIAS RENOVABLES Y MERCADO ENERGETICO 14



3. GAMIFICACION

3.5 SPORTART Esta linea de maquinas fitness profesionales
que, ademas de cuidar el medioambiente, se
configuran como una herramienta excelente de
fidelizacién. Nuestros clientes se sienten mas
motivados para hacer ejercicio, implicandose
con el centro por una buena causa.

El producto estrella de nuestro centro deportivo
son las maquinas de la gama ECO POWR que
convierten nuestro centro deportivo en un
referente de la ecologia y de la sostenibilidad, al
mismo tiempo que consigues reducir tu

consumo energético. En qué consiste el proceso:

ELECTRICAL
APPLIANCES
POWER
GRID
SURPLUS
EXPORTED
AINS
SE-UTILITY
METER
HUMAN
ENERGY
DC to AC
INVERTER
HUMAN ENERGY GENERATOR RECTIFIER TRANSISTORS TRANSISTORS OUTPUT FILTER AC PLUG
20-120 RPM 840-6240 RPM Converts DCto AC High-Frequency Inductors Smooth Sine Wave,
AC to DC Switching & Capacitors 120V, 60Hz
AC AC DC DC AC
Low Voltage, High Voltage, High Voltage, High Voltage, High Voltage,
~20 kHz 20 - 280V ~40-400V ~400V ~30kHz
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Bike G510 (65 unidades)

Unit Weight ‘

LS
1411bs / 64 kg

Dimensions (LxwxH)

Resistance

445 x256x53.5in/13x65x136 cm

1-40

Unit Welght

Dimensions (LxWxH)

Eliptica G876 (20 unidades)

407 Ibs /185 kg

875x26.4x69in/222.2 x67 x175.6 cm

Flywheel Weight

44 Ibs/ 20 kg

Resistance

Stride Length

Levels 1-40

17-29in/ 45-73 cm

Drive Type

Poly v-belt

Power Requirements

10v /60 Hz | 220v /50 Hz

Max User Weight

350 Ibs /158 kg

Plug Requirements

NEMA / 5-15p*

Power Requirements

120V/ 60Hz / Input: 20W / Output: Max 250W

Max User Welght

500 Ibs / 227.3 kg

Plug Requirements

NEMA /5-15P

Up to 6 units per 15A breaker

Electrical ‘

Readouts

Time, Distance, Calories, Cadence, Human Watts,
Watts to Grid, Age, Weight, Pulse, Resistance

Readouts

Heart Rate, Your Grid Wh, Target Grid Wh, Weight
Loss Zone, Cardio Zone, Time, Distance, Calories,
Resistance, Total Strides, Stride/Min, Stride Length,
Cal/Hour, Instant Watt to Grid

Features

USB port for device charging (x2)
Connect up to 6 units

Heart rate monitor transmitter belt

SA Well+™ workout tracking function
Adjustable fore/aft seat

Adjustable fore/aft handle adjustment
Safety stop

Universal seat post

Multi-position handlebars

Workout Program

Manual, Random, Interval, Plateau, Vari-Stride,
Fitness Test, Weight Loss, Cardio, Custom HR

Features

Optional Features

ECO-POWR" integrated inverter

Industry leading 17-29 in adjustable stride length
MyFlex™ plus pedal cushioning system

3-Speed fan

SA WELL+" Integration
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Cintas 690 Verde (18 unidades)

Unit Weight

Dimensions (LxWxH)
Stepper Stride Height
Cycle Crank Arm
Elliptical Stride Height
Elliptical Stride Length

Resistance

598.4 Ibs / 272 kg

103 x37x70in/261.5x 94 x 178 cm
6-10in/15.24-25.4 cm
8.5-14.5in/21.6-36.8 cm
4.5-10in/1.4-254 cm
15-31in/38.1-78.7 cm

Levels 1-40

Dimensions (LxwWxH)

Unit Weight | 567.6 Ibs / 258 kg

| 84.1x 35.6 x 65.2 In / 213.6 x 90.5 x 165.5 cm

Running Area (Lxw)

58 x 21in /147.32 x 53.34 cm

Speed Range

2-10 mph / 3.2-16 kph

Incline

4° fixed Incline

Power Requirements

Plug Requirements

Max User Weight

110v /60 Hz | 220v /50 Hz
NEMA 5-15p*
500 Ibs / 227.3 kg

Heart Rate, Your Watts To Grid, Target Watts
To Grid, Time, Distance, Calories, Resistance,

Drive Motor

Power Requirements

N/A

120v/ 60Hz / Input: 35 / Output: Max 200w

Seadouts Stride Height, Stride Length, Human Watts,
Stride/Min, Instant Watts To Grid

Programs Manuai, Interval, Plateau, Randc?m. Track,
Fitness Test, Weight Loss, Cardio, Custom HR
Generate up to 250 Watt-hours
3-in-1 Cross Trainer
Switch between stepper, cycle, and elliptical
on-the-fly

Featires Console and handle based controls for easy

Optional Features

17 €0l

adjustments

Highly customizable stride height, length,
crank arm, and resistance

Sleek console layout design for easy use

3 speed fan

SA WELL+" Integration

Max User Weight | 330 Ibs /150 kg

Calories, Time, Distance, Cal/HR, Mets, Pace,

Readouts | Human Watts, Heart Rate, Your Speed, Target
Speed, Resistance, Instant Watt To Grid

Workout Mode | Run/Push
Goals | Time, Distance, Calories, Watt-Hour To Grid

Slatted belt increases feel and comfort while
exercising
Elegant LCD display easlly portrays key data
readouts
Accommodates walking, Jogging, running, sprinting,
and sled-pushing

Features

Sled-push mode with multiple levels of resistance
Non-motorized

3-speed fan

Watt-hour to grid goal

Hybrid mechanical/electro-magnetic
braking system




Bike G576 U (18 unidades)

Unit Weight

Dimensions (LxWxH)

Resistance

213.4 1bs / 97 kg

496 x 26.9x58.7in/126 x 68.5 x 149.1cm

Levels 1-40

Unit Weight

Bicicleta tumbada 576 R (14 unidades)

261.8 Ibs/ 119 kg

Dimensions (LxWxH)

Resistance

69 x 26 x54.81in/175.2 x 66 x 139.2 cm

Levels 1-40

Power Requirements

1Ov/60 Hz | 220v /50 Hz

Power Requirements

110v/60 Hz | 220v /50 Hz

Plug Requirements

NEMA / 5-15p*

Plug Requirements

NEMA / 5-15p*

Max User Weight

500 Ibs / 227.3 kg

Max User Weight

500 Ibs / 227.3 kg

Readouts

Workout Program

Features

Heart Rate, Your Grid Wh, Target Grid Wh, Weight

Loss Zone, Time, Distance, Resistance, Calories,
Speed, RPM, Mets, Cal/Hour, Instant Watts to Grid

Manual, Random, Interval, Plateau, Fat Burn,

Fit Test, Weight Loss, Cardio, Custom Heart Rate

ECO-POWR™ integrated inverter

Console toggles and fingertip controls for easy
resistance adjustment

Multi-point seat adjustment

3 speed fan

Readouts

Heart Rate, Your Grid Wh, Target Grid Wh, Weight
Loss Zone, Time, Distance, Resistance, Calories,

Speed, RPM, Mets, Cal/Hour, Instant Watts to Grid

Workout Program

Manual, Random, Interval, Plateau, Fat Burn,
Fit Test, Weight Loss, Cardio, Custom Heart Rate

Optional Features

SA WELL+" Integration

Features

Optional Features

ECO-POWR™ integrated inverter

Console toggles and fingertip controls for easy
resistance adjustment

Seat and backrest adjustment
3-speed fan

SA WELL+" Integration

MASTER EN ENERGIAS RENOVABLES Y MERCADO ENERGETICO 18




3. GAMIFICACION

3.6 SA WELL +™

Pantalla de monitorizacién de energia

NT T

ifEE WORLD
= R Gasoline Saved
v ECO-POWR 2,12 Liter

8'Co, Emission St
56795

Total Green Energy Generated

Electric Bulbs Powered
1 ,5 14 Hours

.Welcome to SportsArt...
& waLLe

. watts-hour

e —— |

INSTALLATION PROCESS

1 Interconnect the SA WELL+ kit and
connect the router to the internet

CEE—
2 Connect the Service Gateway to a B
monitor or TV T
3 Connect ECO-POWR equipment with 2
a wi-fi board to the SA WELL+ network

4 The gym goer connects to the SA WELL+ : ) USER
network and scans the QR code on 3
the ECO-POWR™ equipment

p
p
;
P
P

La aplicacién del usuario rastrea tus entrenamientos y los datos de energia se
pueden presentar en tu dispositivo movil en tiempo real

Nuestra gestion de activos muestra estadisticas de uso del equipo y codigos de
error del dispositivo. Establezca recordatorios sobre cuando tus equipos deben de ser reparados. Ve
cuanta electricidad estan produciendo tus clientes.

Los entrenadores y los instructores de ciclos interiores pueden monitorear
y entrenar a los usuarios en nuestra G510 para maximizar el rendimiento y la produccién de energia
del usuario.
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3.7 SENZA™

La nueva interfaz tactil de SENZA™ de SportsArt fue concebida en torno a nuestro compromiso con la
consigna «primero el ejercicio». Los usuarios pueden encontrar su rutina de ejercicios con mas rapidez
gracias a esta interfaz simplificada e intuitiva, con programas enfocados en estilos de vida, opciones
dinamicas de entretenimiento y experiencias virtuales de entrenamiento. SENZA™ lo ayud a descubrir
su mejor version integrandose en nuestro sistema de gamificacion.

TREADMILL

3.4 HOLODIA

Como parte de la dinamica de gamificacion, se
incorpora el sistema Holodia de gafas de
realidad virtual aplicadas al ejercicio fisico. Su
uso se ha asociado con una disminuciéon de la
fatiga y el dolor y un aumento general del
rendimiento en ejercicios de musculacion,
sirviendo también como reclamo para usuarios
gue vean en esta dinamica la oportunidad de
introducirse en la actividad fisica de una forma
atipica y estimulante, aparte de como un nuevo
modo de diversion para los ya aficionados.

El concepto que propone Holodia es la
introduccién del cliente en un escenario de
realidad virtual (mediante el uso de este tipo de
gafas) durante clases dirigidas en las maquinas
de GeneraGym. Los requisitos técnicos
necesarios para la introduccion de esta
herramienta quedan cumplidos al contar ya la
maquinaria con conexién a internet, por lo que
su instalacion se limita a un softwre
proporcionado por el proveedor de las gafas.

ELLIPTICAL

Las gafas de realidad virtual proporcionan un
escenario durante la clase acorde a la actividad
fisica que se esté realizando. Un ejemplo puede
ser una clase con maquinas de remo en el que
este escenario consista en una canoa fluyendo
por un rio, que ira cambiando durante la clase a
medida que el usuario cubra distancia con sus
remadas.

MASTER EN ENERGIAS RENOVABLES Y MERCADO ENERGETICO 20



3. GAMIFICACION

Otra posibilidad seria la de una carrera de
bicicletas durante una clase de spinning.

La dinamica de recompensas también se
aplicara en este caso, ya que cada usuario
tendra asociado un perfil en realidad virtual que
podra mejorar con los puntos acumulados
mediante el uso de la aplicacién de las gafas. El
avatar de cada cliente podra ser potenciado
mediante esos puntos para, por ejemplo,
avanzar mas rapido en relacién a los demas en
la carrera de bicicletas.

El objetivo del uso de Holodia es ofrecer otro
factor diferencial en la experiencia de
GeneraGym, ofreciéndose como reclamo desde
el punto de vista del marketing a la vez que
potencia el engagement de nuevos usuarios o
usuarios ya consolidados que pretendan probar
las nuevas opciones que ofrece el gimnasio.

3.8 STYKU 3D

GeneraGym ofrece servicios de monitoreo de los resultados como tarifas accesorias, que pueden ir
desde la asesoria de la dieta hasta el analisis corporal para deportistas profesionales o usuarios que
quieran dar una nueva profundidad a su entrenamiento.

Para ofrecer el mejor servicio en este aspecto se contara con el escaner corporal Styku 3D, con un uso
consolidado en negocios de entrenamiento personal, estética y tratamiento de lesiones.
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Este escaner permite recopilar datos detallados del cuerpo del cliente mas alla de los parametros
basicos de peso, altura e indice de grasa corporal que se han usado tradicionalmente. La evolucién del
cuerpo y el rendimiento de un deportista puede desarrollarse manteniendo la misma talla y peso, por
lo que entran en juego las medidas de densidad muscular y el indice graso separado por secciones en
lugar de obtener un valor global.

VISTA FiSICO VISTASALUD

Un monitoreo mas riguroso implica que el cliente vera los resultados de su entrenamiento reflejados
en un informe de forma mucho mas regular si los parametros analizados son generales en lugar de
especificos, lo que de nuevo se espera que estimule el engagement y la motivacion de cara a seguir su
entrenamiento en GeneraGym.

El mejor conocimiento del cuerpo del cliente implica una mejor toma de decisiones de cara a su
entrenamiento. Los factores como densidad 6sea, densidad muscular y porcentaje de grasa,
combinados con el tipo de usuario, la edad y el género pueden ofrecer una evaluacion de los riesgos
para la salud que el usuario podra tener en cuenta para enfocar su actividad fisica de forma mas segura.

Los objetivos podran ser personalizados también en funcion de ese analisis, permitiendo centrar los
esfuerzos en zonas especificas del cuerpo para mejorar la estabilidad y el estado de forma general, asi
como llevando un control exhaustivo de la grasa y el agua en el cuerpo que permita ofrecer un plan
nutricional personalizado y efectivo.

La salud deportiva también es uno de los servicios accesorios propuestos por GeneraGym que se vera
favorecido por esta herramienta, que permitira ofrecer soluciones y tratamientos mas especificos
mediante el conocimiento del cuerpo del cliente.
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4.1 MERCADO OBJETIVO & CLIENTE OBJETIVO

Nuestra idea de negocio se basa en ofrecer una experiencia diferente a la hora de hacer deporte,
generar energia con el ejercicio en maquinas gestionada por una gamificacion. Asi mismo, ofrecemos
una actividad sostenible con el medio ambiente, cuidado personalizado del cuerpo y en un entorno de
exclusividad.

El emplazamiento sera en una zona empresarial cerca del centro que permita a nuestro cliente una
comodidad en el acceso y que integre el deporte en su rutina diaria al acercarlo a su puesto de trabajo.

Por tanto, nuestro cliente objetivo se clasificara:

Edad: mayores de 30 afios aproximadamente

Poder adquisitivo del cliente: Trabajadxr con un salario superior a 1200€/mensuales.
Aficiones o Hobbies: En busca de una vida sana y sostenible.

Ubicacion geografica: Residentes en Sevilla y alrededores.

4.2 COMPETENCIA

Actualmente en Sevilla, el Unico gimnasio que ofrece un complejo deportivo exclusivo es el gimnasio
Metropolitan. Analizamos a continuacion los servicios y cuotas que ofrece la competencia:

FITNESS:

- Actividades dirigidas

- Asesoramiento técnico permanente en
sala

- Entrenamiento personal

TRATAMIENTOS DE BELLEZA:

- Facial
- Corporal
METROPOLITAN - Wellness
SE
e SPA-BALNEARIO
NUTRICION

RESTAURANTE -CAFE

La cuota le da derecho a:

Pack de bienvenida.
Uso completo de las instalaciones dentro de su horario.
Acceso ilimitado al Spa - Balneario.
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Acceso a las mas de 800 horas mensuales de actividades dirigidas.
Acceso a todas las Master Classes y actividades especiales de la cadena.
Servicio gratuito de toallas.

Taquilla de uso diario.

CUOTA TITULAR

MATRICULA

CUOTA MENSUAL

ILV.A noincluido

CUOTA SEMESTRAL

MATRICULA 00% +8:5¢ 08
PROMOCION ESPECIAL 1 MES GRATIS

CUOTA EQUIVALENTE AL MES 55€

LV.A noincluido

CUOTA PAREJA Y/0 FAMILIAR DIRECTO

MATRICULA -85% H9.8€ 15,78

PAREJA DEL TITULAR

LV.A noincluido

CUOTA ESPECIAL EMBARAZADAS

MATRICULA
CUOTA ESPECIAL EMBARAZADAS

CUDTA MENSUAL

ILV.A noincluido

CUOTA MANANAS

MATRICULA

CUOTA MENSUAL

LV.A noincluido
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4.3 CANALES DE DIFUSION

Como canales de difusion, estamos presentes en las principales redes sociales: Facebook, Twitter e

[iQY

4.4 PLAN DE MARKETING

Basandonos en el estudio de la competencia, vamos a ofertar 7 diferentes cuotas a escoger con una
matricula inicial de 120€. De todas las diferentes cuotas, destacamos con respecto a la competencia en
las cuotas Green+, Healthy y Deluxe. Estas cuotas ofreceran un paquete Wellness a nuestros socios
como parte de los servicios adicionales ofertados por GeneraGym.

CUOTAS DESCRIPCION PRECIO

Green Acceso al gimnasio y clases dirigidas todo el dia 60€

Morning Power Acceso al gimnasio y clases dirigidas en horario de 45€
mafana

Green Family Acceso al gimnasio y clases dirigidas para una fami 150€

(2 Adultos + 2 nifos)

Green for 2 Acceso al gimnasio y clases dirigidas para una pare 90€

Green+ Acceso al gimnasio y clases dirigidas + fisioterapeu 150€
(una vez por semana)

Healthy Acceso al gimnasio y clases dirigidas + seguimiento 100€
nutricional (1 vez al mes)

Deluxe Acceso al gimnasio y clases + seguimiento nutriciot 200€
fisioterapeuta
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Se van a realizar tres estrategias diferenciadas en el plan de marketing:

Captacién inicial de socios

Promocion de apertura:

- Entrega de pack de bienvenida todo con productos reciclados y que se puedan reutilizar: Toalla
de algoddn ecoldgico y botella reutilizable.

- Evaluacion corporal inicial (impedancia) para determinar un entrenamiento personalizado.

- Cuota Green:

- Una sesién gratuita con nuestros especialistas en Coaching Nutricional con el fin de que
conozcan nuestros servicios adicionales.

- Cuota semestral:

- Promocién diferenciadora con la competencia: Coaching nutricional gratuito durante un mes
con nuestros especialistas.

Dia de prueba gratuita/jornadas de puertas abiertas.

Descuento para empleados del parque empresarial previo acuerdo con los responsables de RRHH

de las empresas cercanas.

Se estima que se captara a 284 socios iniciales, de los cuales un 40% renovara el afio completo después
de los 6 meses:

284 socios * 40% de socios que renuevan *12 cuotas = 1363 mensualidades afio

284 socios * 60% de socios que no renuevan *6 cuotas = 1022 mensualidades afio

2385 mensualidades al aiho

Eventos promocionales de captacién

Se propone campafias de captacion en eventos deportivos donde se encuentran futuros clientes
potenciales. Los eventos deportivos en los que mas participan los usuarios de gimnasio son las
carreras. Por ello, vamos a centrar los eventos promocionales en las carreras que se celebran en Sevilla
a lo largo del afio.

El objetivo es colocar un stand informativo en dichos eventos donde se ofrezcan de manera gratuita
algun elemento con el logo de GeneraGym reutilizable, hecho con elementos reciclados para un uso
sostenible, como bolsas de la compra de tela de acuerdo con la filosofia de la empresay algun producto
de refrigeracion gratuito. En este stand se ofrecerd informacién del gimnasio y una oferta de
suscripcidn sin pagar matricula si se inscriben en ese momento.
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A continuacién, se muestra la lista de carreras en Sevilla con el nimero de participantes por evento:
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EVENTOS

EDP Media Maraton

XXXVI Zurich Maratén de Sevilla

VIII Carrera En Marcha por la Salud
Duatlén de Sevilla

Carrera #Sevillal0 Nervidn - San Pablo
Half Triatlon

Carrera #Sevillal0 Parque Vega de Triana
Carrera #Sevillal0 Parque de Miraflores
Carrera Popular Parque Maria Luisa
Carrera Nocturna del Guadalquivir KH7
Ascenso a Vela del Guadalquivir
Carrera de la Mujer

Campeonato de Espaiia de Triatlon
Carrera Popular Casco Antiguo

VIl Doitana Trail Marathon

San Silvestre

FECHAS
Enero
Febrero
Febrero
Marzo
Marzo

Abril

Abril

Mayo

Junio
Septiembre
Septiembre
Octubre
Octubre
Octubre
Noviembre
Diciembre

N2 participantes
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0
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Estimacién de nuevos socios

Suponemos un 1% de captacién en cada uno de los eventos a realizar contando que haya personas que
repitan evento:

EDP Media Maratdn (9.500 personas en 2019)
9.500 personas *1%=95 nuevas cuotas

95 cuotas * 11 meses restantes del aflo = 1.045 mensualidades nuevas al afio

XXXV Zurich Maratén de Sevilla (13.000 personas en 2019)
13.000 personas *1%= 130 nuevas cuotas

130 cuotas * 10 meses restantes del afio = 1.300 mensualidades nuevas al afio

VIl Carrera 'En Marcha por la Salud' (1.200 participantes en 2019)
1.200 personas *1%= 12 nuevas cuotas

12 cuotas * 10 meses restantes del afo = 120 mensualidades nuevas al afio

Duatlon de Sevilla (700 participantes en 2019)
700 personas *1%= 7 nuevas cuotas

7 cuotas * 9 meses restantes del aflo = 63 mensualidades nuevas al afio

Carrera #Sevilla10 Nervién - San Pablo (9.500 personas en 2019)
9.500 personas *1%= 95 nuevas cuotas

95 cuotas * 9 meses restantes del afio = 855 mensualidades nuevas al afio
Half Triatlon de Sevilla (800 participantes en 2019)

800 personas *1%= 8 nuevas cuotas

8 cuotas * 8 meses restantes del afo = 64 mensualidades nuevas al afio
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Carrera #Sevilla10 Parque Vega de Triana (9.000 personas en 2019)

9.000 personas *1%= 90 nuevas cuotas

90 cuotas * 8 meses restantes del afio = 720 mensualidades nuevas al afio

Triatlon de Sevilla & Carrera #Sevilla10 Parque de Miraflores (9.000 personas en 2018)
9.000 personas *1%= 90 nuevas cuotas

90 cuotas * 7 meses restantes del afio = 630 mensualidades nuevas al afio

Carrera Popular Parque Maria Luisa (10.000 personas en 2017)
10.000 personas *1%= 100 nuevas cuotas

100 cuotas * 6 meses restantes del afio = 600 mensualidades nuevas al afo

Carrera Nocturna del Guadalquivir KH7 (25.000 corredores max)
25.000 personas *1%= 250 nuevas cuotas

250 cuotas * 3 meses restantes del aflo = 750 mensualidades nuevas al afio

Ascenso a Vela del Guadalquivir (150 regatistas en 2018)
150 personas *1%-= 2 nuevas cuotas

2 cuotas *3 meses restantes del afo = 6 mensualidades nuevas al afo

Carrera de la Mujer (10.000 personas en 2018)
10.000 personas *1%= 100 nuevas cuotas

100 cuotas *2 meses restantes del afio = 200 mensualidades nuevas al afo

Campeonato de Espafia de Triatlon por Relevos y Parejas, de Clubes (1.500 participantes en
2018)

1.500 personas *1%=15 nuevas cuotas

15 cuotas * 2 meses restantes del afio = 30 mensualidades nuevas al afio
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Carrera Popular Casco Antiguo (11.500 personas en 2018)

11.500 personas *1%= 115 nuevas cuotas

115 cuotas * 2 meses restantes del afio = 230 mensualidades nuevas al afio

VII Doflana Trail Marathon (800 personas en 2018)
800 personas *1%= 8 nuevas cuotas

8 cuotas * 1 meses restantes del afo = 8 mensualidades nuevas al afio
San Silvestre Sevillana (2.500 participantes en 2018)
2.500 personas *1%= 25 nuevas cuotas

25 cuotas * 12 meses restantes del aflo = 300 mensualidades nuevas al afio

Total, de todas las mensualidades nuevas:

N2 SOCIOS NUEVOS N2 MENSUALIDADES/ANO
95 1.045
130 1.300
12 120
7 63
95 855
8 64
90 720
90 630
100 600
250 750
2 6
100 200
15 30
115 230
8 8
300 300
TOTAL 1.417 TOTAL 6.921
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Captacion inicial + eventos de captacion = 9.306 mensualidades al afo.

La fidelizacion o lealtad del cliente con nuestra empresa es hoy en dia un factor fundamental para la
buena marcha de un negocio. Con la fidelizacién de clientes se consiguen, obviamente, mas ingresos,
que luego pueden utilizarse para cubrir gastos fijos o emprender nuevas lineas de negocio.

Fechas a realizar actividades extra por la celebracién de fechas relacionadas con la sostenibilidad y
medioambiente de manera exclusiva para los socios actuales:

EVENTOS FECHAS

Dia del agua 22 de Marzo
Dia de la Tierra 22 de Abril
Dia del reciclaje 17 de Mayo
Dia de la biodiversidad 22 de Mayo
Dia mundial del medioambiente 5 de Junio
Dia de los océanos 8 de Junio
Dia del Sol 21 de Junio
Dia del arbol 28 de Junio
Dia internacional libre de bolsas de plastico 3 de Julio

Se estima un porcentaje de fidelizacién con el desempefio de estas campafias del 60% de los socios.
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5.1 INSTALACION FOTOVOLTAICA

Como parte del disefio sostenible de GeneraGym, hemos disefiado una instalacion fotovoltaica para la
generacion de energia eléctrica. Dicha instalacién es de aproximadamente 30kW basandonos en los
datos de consumo aproximado de un gimnasio tipo. Con esta potencia de disefio nos aseguramos que
no sobrepasamos el 100% de demanda y que se ajuste a la optimizacion en costes del plan financiero.

5.2 INSTALACION

Coordenadas UTM: 37.400846, -5.938356

Superficie instalada: 180m2

Orientacion: Sur

Azimut: 0°

Instalacién coplanaria de paneles con inclinacién 0° y separacion de 0.5m entre paneles.

90 Paneles: Canadian Solar CST1H-330MS.

Conexion de los paneles: 4mm de seccién de cableado entre médulos y del médulo al inversor
6mm de seccion.

Inversor: HUAWEI SUM2000 30kW KTL.

29, 7Kw

42.689,2 kWh
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Con esta instalacion obtenemos una energia mensual:

Energia producida mensual

6000

5000

4000

3000

2000 kWh

1000 —+— —

5.3 COMPARATIVA DE CONSUMO CON RESPECTO A UN GIMNASIO TIPO SIN INSTALCION
FOTOVOLTAICA

Consumo de un gimnasio tipo sin instalacion fotovoltaica con una tarifa 3.0:

Consumo mensual de energia
de un gimnasio tipo
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Comparacion de consumo energético mensual de GeneraGym con un gimnasio tipo:

Comparacion de la energia en kWh

GENERA GYM GIMNASIO TIPO

Calculando la diferencia entre ambos consumos, con una instalacion fotovoltaica de estas
caracteristicas cabe espera un ahora medio anual de 13% del consumo inicial aproximadamente:

MES kWh % AHORRO
ENE 2000 kWh 7,22%
FEB 2300 kWh 8,42%
MAR 3500 kWh 11,49%
ABR 4200 kWh 13,18%
MAY 4900 kWh 15,99%
JUN 5200 kWh 18,07%
JUL 5500 kWh 21,44%
AGO 4700 kWh 21,14%
SEP 3650 kWh 15,05%
oCT 2800 kWh 9,42%
NOV 2100 kWh 7,03%
DIC 1800 kWh 6,67%
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I'IZ' IE 6. INSTALACION SOLAR TERMICA

6.1 DESCRIPCCION GENERAL

GeneraGym plantea el concepto de ser un negocio autoabastecido energéticamente en la maxima
medida en que sea técnica y econdmicamente posible. Con este fin, se plantean instalaciones de solar
fotovoltaica para la generacion de electricidad y de solar térmica para la produccion de agua caliente
sanitaria y el ahorro energético asociado a ello.

Ambos sistemas, fotovoltaico y solar térmica, deberan compartir ubicacién en la cubierta del local,
ocupando un 70% de la superficie disponible respectivamente.

La instalacion no se plantea para cubrir la demanda completa de ACS del gimnasio, sino como una
medida de ahorro energético de mas del 70 % y por ello se disefia con una capacidad de 16500 I/dia a
60°C, recurriendo a una caldera de gas natural para generar el ACS necesaria restante.

6.2 CARACTERISTICAS DE LA INSTALACION

Ocupa 291.6 m2 de la superficie disponible en la cubierta del local, colocandose orientado
completamente hacia el Sur (azimut=0°) con una inclinacion de 30° y mejorando asi su eficiencia, siendo
esta la orientacién que permite a los captadores recibir la mayor cantidad de radiacién posible a lo
largo del dia.

GeeraGym se ubica a una latitud de 37°22', donde recibe una radiacién media de 18,8 MJ/m2 que podra
abastecer al local con 16500 I/dia de ACS a 60°C. La temperatura ambiente media es de 18,2°Cy la de
la red es 15,5°C, lo que implica un incremento medio de la temperatura de 44,5°C que la instalacién
tendra que cubrir.

La instalacion esta preparada para consumo multiple con acumulacion solar centralizada,
intercambiador de calor externo, acumulacién de apoyo centralizada y conexion directa al circuito de
distribucion. Se colocaran dos tanques en serie para el almacenamiento del ACS.

6.3 ELEMENTOS PRINCIPALES

El captador es el elemento del sistema que recibe la radiacion solar y la transmite a un fluido en forma
de calor que, en este caso, es el ACS. Un captador consta de una cubierta de vidrio transparente a la
parte del espectro de luz visible pero opaco a la infrarroja. Asi, se provoca una acumulacion de este tipo
de radiacién (a pesar de que hay pérdidas por conduccién asociadas) dentro del acumulador, por donde
circula el fluido que se calienta.

Para el caso de las instalaciones de ACS de esta clase se usan colectores planos de baja temperatura
como los ya descritos. En concreto, se han seleccionado los captadores Solaris LBM 4 de la marca
SOLARIS de 4,05 m2 de area, de los que se colocaran 72 conectados en 9 series de 8. Esta disposicion
de captadores tendra unas pérdidas asociadas por sombras de un 8%. (Detalles de los captadores en
la figura)
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El circuito primario tendra un caudal de 2.624 I/h y una longitud total de 40m, con unas tuberias de
26mm de diametro y 40mm de espesor de un aislante de lana mineral. Este material, ubicado dentro
de la carcasa, minimiza las pérdidas térmicas por la parte posterior y laterales de los captadores.

a ‘ [] '_- : — '..- ;-:. i :; -rl .". :-Z;l :. [ _. ::. -:I: -. N gim m“\-ﬂ ,::, IM
CAPTADORES Datos de ensayo
Empresa i i
[soLARIS =l a1 (Wimzk) 3523
Marca/Modelo a2 (W/m2K2) 0,015 Localizacion
| Solaris LEM 4 =] atestihm2) 72
k50 052
AVIS0: . \ O—
Verificar la existencia y vigencia de la Laburatnnn CENER L.:._I_
certificacién del captador seleccionado. Ceftificacion NPE-Samne =

Configuracién
CAMPO DE CAPTADORES

Nam. captadores | 72 Captadores en serie | 8 Pérdidas sombras (%) I 8
. B ‘
Orientacién (°) | 0 Inclinacion (%) | 35 Area total captadores (m2) 291,60
Demanda
CIRCUITO PRIMARIO / SECUNDARIO B
Caudal prim.(l/h) | 2624  Anticongelante (%) | 18 Long. circuito (m) | 40 ‘;'| ﬁ J
Solar/Apoyo
Diam. tuberia (mm) 26 Esp. aislante (mm) | 40 Aislante IIana mineral j
' =
SISTEMA DE APOYO Otros para‘metros
Tipo de sistema ICaIdera convencional j
Tipo de combustible IGaa natural j - d
Resultados

Estos elementos almacenan el ACS para su posterior uso en un depdsito aislado que permita las
menores pérdidas posibles. El interacumulador tiene un serpentin interior (a modo de intercambiador
de calor) por donde discurre el fluido calorportador, que se encuentra en contacto con el agua de
consumo que se calienta al contacto directo con el serpentin.
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En este caso, se instalaran dos tanques conectados en serie cuyo volumen total sera de 16.500 I.

. ~ del HEQ en Instalaciones solares te ~ i w3

VOLUMEN DE ACUMULACION

Volumen total (l) | 20000

[ | Tipoc) [ |
[ | TipoDf)) | |

Vol/Area (/m2) 68,59 0

DISTRIBUCION DISTRIBUCION SUBESTACIONES
Long. circuito (m) 50 g Long. total (m) 50 a‘
0

Diam.tuberia (mm) I 40 Diam. tuberia (mm) l 4

Esp. aislante (mm) | 40 T. imp.(°C) | 54 Esp. aislante (mm) | 40

Aislante Ilana de vidrio __I Aislante llana de vidrio _'__l

4

L
111

El sistema de apoyo contara con una caldera convencional alimentada con gas natural, con la que se
suplira la demanda restante que no pueda ser abastecida mediante el sistema de solar térmica.

Este sistema debe dar prioridad al aprovechamiento del ACS generada por el sistema termosolar,
soportar la entrada de agua a la temperatura de salida de dicha instalacion y adaptar la potencia a las
necesidades de cada momento, teniendo en cuenta esa temperatura.

El sistema de gas natural cubrira los déficits de demanda que seran como maximo del 30 % segun el
CTE. El aporte de energia que van a incorporar como maximo al afio es de 539.13 MW-h /afio, y que
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supone un coste de 18.869'62 €/afio. Asi mismo, hay que considerar que en los principales del verano
el sistema de generacion solar esta disefiado para cubrir el 100% de la demanda.

Este elemento sirve para amortiguar el aumento de volumen que sufre el fluido que contiene el circuito
al dilatarse por el incremento de temperatura. El incremento del volumen implica un aumento en la
presion al calentarse el fluido, que puede dafar los elementos del sistema si no se instala el vaso de
expansion para absorber ese efecto.

Se instalara un vaso de expansién cerrado, que contiene el fluido en un recipiente hermético
compartimentado en dos espacios separados mediante una membrana elastica. En una de las dos
cavidades se encuentra el fluido del circuito y en la otra un gas inerte presurizado, normalmente
nitrégeno o aire, que sirve como amortiguador al efecto que se ha explicado.

La bomba circuladora eléctrica se activa por medio de un sistema de regulacion que ejecuta un control
diferencial de temperaturas. De este modo, solo impulsa el fluido cuando puede haber ganancia
energeética, es decir, cuando los captadores estén recibiendo radiacién y la temperatura del fluido
calorportador es mayor que la del agua del acumulador.

e Sistema de regulacion y control: gestiona todo el sistema para conseguir un aprovechamiento
optimo tanto del termosolar como del auxiliar, protegiendo los componentes y circuitos de
sobrecalentamientos y evitando arranques y paradas innecesarios.

e Valvulas de corte: permiten aislar zonas del circuito e interrumpir los flujos de agua.

e Valvulas antirretorno: impiden la circulacion de los fluidos del circuito en sentido contrario al
adecuado.

e Valvulas de seguridad: cortan caudales en el circuito cuando se supera una presion determinada
para evitar posibles dafios en los componentes.

e Sensores: sondas de temperatura que reportan al sistema de control, termdmetros vy
manometros.

e Purgadores: componentes que evacuan el aire del interior del circuito sin permitir que entre.
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6.4 RESULTADOS

A continuacion, se muestra un grafico que refleja la produccion y el uso de la instalacién a lo largo de

un afno.

ESULTADO:

La instalacion solar térmica especificada CUMPLE los requerimientos

Certificado |

de contribucion selar minima exigida por la HE4

Localizacion

[abla de resultados

Fraccion Solar Demanda neta Demanda bruta  Aporte solar Cons. auxiliar Reduccion CO2
(%) (kWh) (kWh]) (kWh) (kWh) (ka)
84 123.023 166.258 132.235 27.844 28.544
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Como puede apreciarse, la aportacion solar y la demanda bruta para la generacidén el ACS seran
equiparables durante los meses de mas radiacion incidente, junio, julio y agosto. De ese modo, la
demanda de ACS de GeneraGym sera cubierta por esta instalacion, ahorrando el consumo completo
de gas natural en ese intervalo y contribuyendo asi a la disminucion de emisiones de CO2 y otros gases
de efecto invernadero derivados de su combustién. Para cumplir con las especificaciones del CTE sera
necesario el tapado parcial de los captadores, ya que si no la instalacién estaria proporcionando valores
superiores a la demanda. Este hecho podria provocar dafios en la instalacion o la necesidad de

incorporar mas equipos para disipar el exceso de calor.
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En los meses con menos radiacion incidente, de septiembre a mayo, entrara en funcionamiento la
caldera auxiliar de gas natural para abastecer el resto de la demanda de ACS que no pueda ser cubierta
por la instalacion solar térmica. También puede observarse que, entre los meses de mayo y septiembre,
la fraccion solar sera del 100% y que la instalacion estara produciendo el maximo de su capacidad.
Entre noviembre y febrero, época del afio con menor cantidad de radiacién incidente, el consumo de
ACS por gas natural puede llegar hasta el 40% del total, ya que la instalacién termosolar bajara
sensiblemente su aportacion.

Esta instalacién con las caracteristicas que se ha disefiado va a suponer un ahorro de 48.521'90 € / afio
en gas natural, por la generacién de 1386.34 MW-h/afio necesario para cubrir las necesidades de
nuestro gimnasio.
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7. INSTALACION LED

Otra de las medidas en eficiencia energética que
cuenta nuestro centro deportivo son las
luminarias de LED, que nos permite reducir el
consumo energético y seguir fieles a una de
nuestras propuestas de valor.

7.1 CARACTERISTICAS DE LOS LED

Cuando pensamos en las caracteristicas de un
LED seguro que lo primero que nos viene a la
cabeza es la potencia. Este valor nos va a indicar
cuanto van a consumir. Pero también podemos
pensar en la Iluminosidad, y si hemos
comparado algunas bombillas, ademas
tendremos presente la temperatura de color.

Una de las principales caracteristicas que se nos
viene a la cabeza cuando hablamos de los LED
es la baja potencia que requieres en
comparacién con las lamparas incandescentes
o las bombillas tradicionales.

Normalmente la luminosidad o flujo luminoso
que suele crecer directamente proporcional con
la potencia aunque no siempre se cumple esta
caracteristica. Es un valor fundamental a la hora
de elegir un LED ya que un mal disefio de este
parametro puede afectar mucho a la imagen de

€Q0i

nuestro gimnasio y afectar a la experiencia de
usuario.

Esta caracteristica es muy importante también a
la hora de una buena eleccién segun el
establecimiento que queramos implantar el
LED, en nuestro caso usaremos una
temperatura de color neutra o luz dia en torno
a los 4000 K ya que es la mas idénea para este
tipo de establecimientos.

Ejemplo de Led Escala Kelvin correspondiente
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Es algo caracteristico de los LED su velocidad de
encendido es menor de 0,5 segundos.



El indice de reproduccion cromatica es un valor
que nos indicar la variacion de color que
experimenta los objetos al ser iluminados con
los LED en comparacion con la luz natural.
Cuanto mas alto sea este valor mas fielmente se
reproduciran los colores.

Buscaremos siempre estar por encima de 80

Indicara la eficiencia energética de la bombilla
LED. Esta tecnologia tiene un bajo consumo por
lo que tendra una calificacion A+ o superior que
es la calificacién deseada en el centro deportivo.

Este parametro es importante a la hora de
realizar una sustitucién por otra luminaria en
paneles ya que por lo general los leds se
encuentran a ras de la superficie de la luminaria
lo que le otorga un angulo de apertura.

160° GRADOS

60° GRADOS

35° GRADOS
15’ GRADOS

En algunos casos si el techo estd muy alto seria
recomendable focalizar el angulo para el efecto
deseado, pero eso ya depende de cada caso.

En el caso de las algunas lamparas como son los
tubos fluorescentes requieren de un elemento
llamado balasto que en el caso de un gimnasio
convencional suele ser electromagnético. Este
aparto aumenta un 25% de media el consumo
de este tipo de lamparas.

Cebador y Filamento
1 L L I

Interuptor 120/240V
.

Balastro

En el caso de los tubos LED no requieren de este
elemento por lo que aumenta aun mas la
reduccién de consumo energético.

Para hallar la eficacia luminosa debemos dividir
el flujo luminoso emitido entre la potencia
consumida. Con este valor obtendremos el
rendimiento luminico por cada vatio de
potencia.

Cuanto mayor sea la eficacia luminosa, menor
sera el consumo energético.

En nuestro caso nuestros LED nos proporcionan
una eficacia luminosa de 90 Im/W
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7. INSTALACION LED

7.2 NUESTRA INSTALACION

Para nuestras instalaciones hemos elegido diferentes tipos de LED segun la zona que vayamos a querer
iluminar.

112 Luminarias de tubos de LED
63 Downlights de LED doble
24 Downlights de LED simples
2 Focos de LED

Esto supone en términos energéticos:

29.136 kWh/ano

En términos de reduccién de potencia también existe un ahorro ya que este es un parametro que se
incluye en nuestra factura de la luzy como hemos reducido la necesitad potencial de nuestra instalacién
podemos reducir este parametro también. Hay que mencionar que este ahorro no se debe dar por
hecho en todas las situaciones ya que dependiendo de la situacién se podra o no reducir el término de
potencia de la factura de la luz.

7.588 kW

A continuacién, vamos a comparar nuestra instalacion con otra convencional para evaluar el ahorro.

Diferencia del parametro energia

0 20000 40000 60000 80000 100000
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Diferencia del parametro potencia

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

7.3 AMORTIZACION

Una vez que hemos visto la instalacion LED, el desglose energético y los ahorros, hemos estimado una
ratio para evaluar el coste de la instalacion LED en 3€/kW LED.

El ahorro en términos econdmicos supone un ahorro anual de 6.825€
El coste de la instalacion seria de 22.764 €
Lo que supone una amortizacion de la instalacion esperada de 3,3 afios

Nota: El desglose energético y de donde se han sacado estos datos vienen mdas detallado en el Anexo 11
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8. ANALISIS CONTABLE

8.1 NUESTRO PRINCIPAL PROVEEDOR

El principal proveedor de Genera Gym se trata de una empresa pionera en la transformacion de
maquinas de ejercicio convencionales en maquinas de Ultima tecnologia, capaces de provechar el
movimiento generado durante su utilizacion para generar electricidad. SportsArt comparte nuestra
vision de la necesidad de maquinas mas eficientes, que sean menos perjudiciales para el medio
ambiente y, ademas, nos puedan ayudar a reducir costes. Nace como fruto del crecimiento anual
significativo que experimenta la industria del fitness en los ultimos afios, como también de la
creciente preocupacion social que experimentamos debido al cambio climatico.

SportsArt no solo se trata de un proveedor con mas de treinta y ocho afios de experiencia en el
sector de maquinas de fitness, sino que, también ofrecen el software necesario para la experiencia
completa del gimnasio. Incluye monitorizacion de la actividad del usuario junto con una propuesta
conjunta de gamificacion. Este sistema ya ha conseguido excelentes resultados en los mercados
americanos e ingleses, y continua su expansion por el resto de mercados europeos.

Por ultimo, SportsArt cuenta con el catadlogo mas amplio de maquinas de Ultima generacion. Posee
una gran variedad de modelos que consigue satisfacer la demanda necesaria de aparatos para
ejercicios cardiovasculares, incluso con maquinas de rehabilitacion.

8.2 COSTE DE LA MAQUINARIA

20 bicicletas elipticas x 1.200 € = 24.000 €

40 bicicletas de ciclo indoor x 900 € = 36.000 €
20 bicicletas horizontales x 800 € = 16.000 €

5 cintas de rehabilitacion x 1.200 € = 6.000 €
25 cintas de correr x 1.800 € = 45.000 €

25 bicicletas estaticas x 600 € = 15.000 €

Lo que suma una inversion inicial necesaria de 142.000 € para la maquinaria de ejercicio cardio
vascular. En el que se incluye el software necesario para la monitorizacion y gamificacion. Sports Art
también ofrece las revisiones necesarias para asegurar su correcto funcionamiento durante afios.
Algo esencial en un centro de fitness de primer nivel que utiliza la Ultima generacién de maquinas de
su sector para reducir costes y contribuir al cambio climatico.
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Por otra parte, tenemos la maquinaria de musculacion que proviene del mismo proveedor, no
cuentan con sistemas de generacidn, aunque si de monitorizacion. Esta maquinaria tiene un coste
total de 50.000 €.

8.3 AHORRO ESTIMADO CON LA MAQUINARIA

Uno de los factores mas importantes para rentabilidad del proyecto es el ahorro y la eficiencia
energeética, que tienen un papel fundamental en nuestra estructura de costes. Con las maquinas de
ultima generacion seleccionadas se obtiene un ahorro de consumo energético de entre un 20% y un
40%.

Con la suma de 150 equipos generadores de energia con una produccion neta de 40 W-h/persona
obtenemos la siguiente estimacion:

150 maquinas - 40 W-h/persona - 6 h/dia - 340 dias/afio = 12.24 MW-h / afio

Lo que representa un ahorro energético del 22.66% del consumo total anual, estimado en 50.000
€/afio aproximadamente. Ademas, hay que tener en cuenta el ahorro de las propias maquinas que
utilizan una parte de la energia generada para su propio suministro. Este ahorro significa en términos
econdmicos 6.152 € menos de gasto al afio, aunque se espera que esta cifra sea mayor dada la
tendencia del precio de la factura eléctrica en los ultimos afios.

*Anotaciones: Aungue el maximo output de energia de las maquinas es de 250 W-h una media
proporcionada por el fabricante es de 40 W-h por maquina. Respecto a el horario del gimnasio esta
pensado para ser mayor de 6 horas al dia, pero para los calculos energéticos hemos estimado que
esas seran el numero de horas equivalentes.

8.4 Principales partidas de gastos

En primer lugar, vamos a definir las partidas de gastos mas importantes a tener en cuenta para
realizar la contabilidad de nuestro centro de fitness. Para la apertura de Genera Gym se ha realizado
un crédito hipotecario con una entidad financiera por el valor del inmueble con un 4.7% de intereses
sobre la deuda repartidos a pagar durante los 15 afios establecidos en el contrato. Por otro lado, se
ha establecido con la misma entidad un préstamo personal sostenible para negocios que cuenta con
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8. ANALISIS CONTABLE

un tipo de interés especial para empresas eco-friendly hasta 700.000€ con un interés del 4.25% anual
para un maximo de 60 cuotas. Esta inyeccidn de capital es la que nos va a permitir afrontar los
primeros gastos hasta que consigamos la captacion de clientes proyectada en nuestro plan de
marketing.

En segundo lugar, situamos las instalaciones productoras de energia y la maquinaria fitness. Aunque
estos conceptos representan importantes partidas en nuestra lista de gastos tienen una amortizacién
menor de 5 afos, ya que, suponen ahorro energético y afladen valor a la imagen de marca. Ideas
fundamentales en nuestra idea de negocio sin las cuales no se podria llevar a cabo este proyecto.

Finalmente aparecen las partidas de gastos que mas van a variar a lo largo de nuestro ejercicio
contable, los gastos variables. Las partidas que se incluyen en este apartado fluctuaran dependiendo
de la fase de crecimiento y la estrategia con la que nos encontremos en ese momento. En este
apartado podemos encontrar: servicios externos, personal y suministros.

Maquinas ejercicio cardiovasculares = 142.000 €/ 4 afos = 35.500 € / afio
Maquinas ejercicio musculacién = 50.000 € / 4 afios = 12.500 € / afio
Instalacion fotovoltaica = 24.600 € /3 afio = 8.200 € /afio

Instalacién solar agua caliente = 185.700 € / 3 afio = 61.900 € / afio
Inmueble = 1.800.000 € / 20 afios = 90.000 € / afio

Crédito personal = 700.000 € / 5 afios = 140.000 € / afio

Personal = 272.000 € / afio

Suministros = 210.000 € / afio

Servicios externos = 130.000 €/ afio

Revisiones = 20.000 € / afio

Gastos financieros medios crédito hipotecario = 676.800 € / 15 afios = 45.120 €/afio

Gastos financieros medios crédito personal = 1.003.450 €/ 6 afios = 167.241 €
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En este primer afio el proyecto requiere una mayor inversion en la captacion de clientes para generar
los ingresos necesarios, para ello se invertira una mayor cantidad en promociones de captaciony
campanfas de alto impacto. Con estas medidas esperamos obtener un nimero suficiente de socios,
pero con un alto gasto medio, de este modo conseguir un primer ejercicio sin pérdidas.

Socios campafias de captacion 1.417 = 6.921 cutos a pagar
Socios promociones de apertura 284 = 2.385'2 cuotas a pagar
Cuotas totales a pagar = 9.306"2

Socios equivalentes = 775’51

Gasto medio = 113'57 €/ afio

Ingresos totales = 1.056.905'42 €

Resultado del ejercicio = 1.056.905'42 - 1.052.461= 4.444'42 €

Una vez pasado el primer afio en el que apenas obtenemos beneficios vamos a realizar una
reestructuracion en la inversion para el aumento de ingresos. Para conseguir este objetivo vamos a
apostar por la fidelizacion, en lugar de promociones de apertura, y sin olvidar las campafias de alto
impacto. Con estas medidas esperamos obtener un aumento de socios equivalentes del 30 %
aproximadamente, reteniendo a un alto porcentaje de los socios del primer afio entorno al 80%.
Aunque esperamos una reduccién del gasto medio aumentara los ingresos y los beneficios debido al
aumento de socios.

Socios campafias de fidelizacion 1387.40 = 8324 cuotas a pagar
Socios campanias de captacion 843 = 5058’6 cutos a pagar
Cuotas totales a pagar = 13383'1 cuotas a pagar

Socios equivalentes = 1115.25

Gasto medio = 94'87 €/ aho
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8. ANALISIS CONTABLE

Ingresos totales = 1.181.550'48 €

Resultado del ejercicio = 1.269.645'21 - 1.096.423'19 = 173.222'02 €

En este ultimo afio de analisis estratégico y contable, se continuara dedicando especial importancia a
la inversion en la fidelizacion y la captacién. En segundo plano va a quedar la inversion en aumentar el
gasto medio por cliente. Con estas medidas esperamos obtener un aumento de los ingresos del 8%
mientras que los gastos totales apenas suben un 1.26 %, lo que se traduce en un aumento en los
beneficios.

Socios campanias de fidelizacion 1561 = 9366 cuotas a pagar
Socios campanfas de captacion 732 = 4392 cuotas a pagar
Cuotas totales a pagar = 1041372 cuotas a pagar

Socios equivalentes = 1.146.5

Gasto medio = 92.63 €/ ano

Ingresos totales = 1.274.403'54 €

Resultado del ejercicio = 1.304.323'42 - 1.108.133'49 = 196.289'93 €
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1,309,323.42

1,052,461

1,056,905.43
1,096,423.19
1,108,133.49

8.5 Calculo del valor actual neto

Para el calculo de esta herramienta financiera hemos incluido: una tasa de descuento del 20% y un
tipo medio de interés a largo plazo. Para ello hemos obtenido la diferencia entre el beneficio neto
actualizado y la inversion realizada.

VAN (20% descuento) = 220.239'35 €

8.6 Calculo de la tasa interna de retorno

El calculo del TIR se hecho para un periodo de 20 afios y estimando desde el Ultimo afio del ejercicio
un incremento medio del beneficio de un 1.5% anual. La formula utilizada representa la diferencia
entre la inversion inicial y el flujo de caja proyectado.

TIR (20 afios) = 4%
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OVERVIEW

42,689.2 kWh 29.7 kW DC 90 9

Estimated Annual Electricity Estimated System Solar Panels Inverter
Production by Canadian Solar by Fronius
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OVERVIEW

BEYOND THE GOLD

Solar means more than just saving money. It also means helping preserve the planet and securing a sustainable
future. By choosing solar, each year you are:

&% AR ¢

Keeping the Air Cleaner Making Forests Greener Reducing Oil Consumption
Equivalent of 64,034 Ib of CO2 Equivalent of 768 trees Equivalent of 3,372 gallons of
not released* planted* gasoline*

QUESTIONS? GET IN TOUCH.
We want to make sure all your questions are answered. Do not hesitate to reach out to your solar rep:

Antia Mesa | anti_mg@hotmail.com | 19.03.2019

* Source: NREL System Advisor Model https://sam.nrel.gov/
Power LT
Header photo: http://flic.kr/p/7Zxqau CC BY License wered by ‘3“ Y SIcEToH
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DETAIL SHEET

PROJECT DETAILS

Project Name: Genera Gym Created On: 06-17-2019
Client: null Units: Metric
Location: s/n Calle Cueva de la Pileta Sevilla, AL 41020 ES

Description: Going for the win!

SYSTEM DETAILS

Estimated Annual Production: 42,689.2 kWh Total Modules: 90

Estimated System Size: 29.7 kW DC Number of Inverters: 9
AC/DC Ratio: 1.1 Row Spacing: 0 m

Roof Slope: 0° Column Spacing: 0 m
Azimuth: 160 Ground Coverage Ratio: 0.99

COMPONENTS DETAILS

Module Manufacturer: Canadian Solar
Module Make: CS1H-330MS
Inverter Manufacturer: Fronius

Inverter Make: IG Plus 3.0-1 (240)

Powered by ‘é‘.“; PVSKETCH
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A U U O D A A

A O PO D ARIA SYA\WA 0 40 A 40 ano ano
Fluorescente Electromagnético 1.25 12.00 3.00 58.00 2,610.00 3,088.80 Tubo LED 22.00
Sala 1 Altavoces No 1.00 6.00 1.00 600.00 3,600.00 2,340.00 Altavoves 600.00
Equipo de musica No 1.00 1.00 1.00 250.00 250.00 2,340.00 Equipo de musica 250.00
Fluorescente Electromagnético 1.25 6.00 3.00 58.00 1,305.00 3,088.80 Tubo LED 22.00
Sala 2 Altavoces No 1.00 1.00 1.00 600.00 600.00 2,340.00 Altavoves 600.00
Equipo de musica No 1.00 1.00 1.00 250.00 250.00 2,340.00 Equipo de musica 250.00
Fluorescente Electromagnético 1.25 12.00 3.00 58.00 2,610.00 3,088.80 Tubo LED 22.00
Sala 3 Altavoces No 1.00 1.00 1.00 600.00 600.00 2,340.00 Altavoves 600.00
Equipo de musica No 1.00 1.00 1.00 250.00 250.00 2,340.00 Equipo de musica 250.00
Fluorescente Electromagnético 1.25 12.00 3.00 58.00 2,610.00 3,603.60 Tubo LED 22.00
Sala Bike Altavoces No 1.00 1.00 1.00 600.00 600.00 3,224.00 Altavoves 600.00
Equipo de musica No 1.00 1.00 1.00 250.00 250.00 3,224.00 Equipo de musica 250.00
Bikes No 1.00 65.00 1.00 0.00 0.00 3,224.00 Bike G510 SportArts -200.00
Fluorescente Electromagnético 1.25 50.00 2.00 58.00 7,250.00 4,118.40 Tubo LED 22.00
Aire acondicionado No 1.00 8.00 1.00 5,600.00 44,800.00 2,574.00 Aire acondicionado 5600.00
Elipticas profesional No 1.00 7.00 1.00 0.00 0.00 2,574.00 Eliptica Verso SportArts -160.00
Elipticas normales No 1.00 20.00 1.00 0.00 0.00 2,574.00 Eliptica SportArts -160.00
Sala musculacion Bikes No 1.00 18.00 1.00 200.00 3,600.00 2,574.00 Bike G576U SportArts -160.00
Bikes tumbadas No 1.00 14.00 1.00 200.00 2,800.00 2,574.00 Bike Recumbent SportArts -160.00
Cintas de correr No 1.00 18.00 1.00 200.00 3,600.00 2,574.00 Treadmill SportArts -160.00
Remo No 1.00 4.00 1.00 0.00 0.00 2,574.00 Remo SportArts -160.00
Ordenadores No 1.00 1.00 1.00 550.00 550.00 2,574.00 Ordenadores 550.00
Maquina de agua No 1.00 1.00 1.00 230.00 230.00 4,118.40 Maquina de agua 230.00
Vestuario Downlight doble No 1.00 20.00 2.00 15.00 600.00 5,148.00 Bombilla LED doble 6.00
masculino Downlight simple No 1.00 12.00 1.00 15.00 180.00 5,148.00 Bombilla LED simple 6.00
Secador de pelo No 1.00 4.00 1.00 1,800.00 7,200.00 514.80 Secador de pelo 1800.00
Downlight doble No 1.00 20.00 2.00 15.00 600.00 5,148.00 Bombilla LED doble 6.00
Vestuario femenino | Downlight simple No 1.00 12.00 1.00 15.00 180.00 5,148.00 Bombilla LED simple 6.00
Secador de pelo No 1.00 4.00 1.00 1,800.00 7,200.00 772.20 Secador de pelo 1800.00
Downlight doble No 1.00 15.00 2.00 15.00 450.00 2,574.00 Bombilla LED doble 6.00
pasillo principal Ascer?s.or No 1.00 1.00 1.00 4,800.00 4,800.00 750.00 Ascer?s.or 4800.00
Television No 1.00 1.00 1.00 230.00 230.00 4,118.40 Television 230.00
Maquina de bebidas No 1.00 1.00 1.00 1,404.01 1,404.01 8,736.00 Maquina de bebidas 1,400.00
Entreplanta A Fluorescente Electromagnético 1.25 4.00 4.00 58.00 1,160.00 4,118.40 Tubo LED 22.00
Entreplanta B Fluorescente Electromagnético 1.25 4.00 4.00 58.00 1,160.00 4,118.40 Tubo LED 22.00
Downlight doble No 1.00 8.00 2.00 15.00 240.00 4,118.40 Bombilla LED doble 6.00
Ordenadores No 1.00 2.00 1.00 550.00 1,100.00 4,118.40 Ordenadores 550.00
Recepcion Impresora No 1.00 1.00 1.00 230.00 230.00 2,574.00 Impresora 230.00
Torno No 1.00 3.00 1.00 50.00 150.00 5,148.00 Torno 50.00
Maquina de parquing No 1.00 1.00 1.00 230.00 230.00 5,148.00 Maquina de parquing 230.00
Exterior Foco Decoflood No 1.00 2.00 1.00 415.00 830.00 2,184.00 Foco LED 200.00
Piscina Fluorescente Electromagnético 1.25 12.00 3.00 58.00 2,610.00 4,118.40 Tubo LED 22.00
Deshumedificacion No 1.00 2.00 1.00 1,000.00 2,000.00 5,148.00 Deshumidificacion 1000.00
Motores y bombas | Motores y bombas No 1.00 2.00 1.00 4,000.00 8,000.00 5,148.00 Motores 4000.00

Consumo
Potencia total energético
[kW] actual TOTAL 335,495 335495 4.44 8
VALOR DE REFERENCIA [ ente total eficiente TOTA
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FACTURACION

TARIFA 3.0A

POTENCIA CONTRATADA (kW)

COSTE POTENCIA (€/kW/dia)

125 PUNTA 125 PUNTA 0.111586
140 LLANO 140 LLANO 0.066952
150 VALLE 150 VALLE 0.044634
CONSUMO ENERGIA (kWh) POTENCIA FACTURADA (kW) COSTE ENERGIA (€)
PUNTA LLANO VALLE TOTAL PUNTA LLANO VALLE PUNTA LLANO VALLE TOTAL
E ENERO 31 4,456 15,002 8,253 27,711 120 130 128 553.11 1,621.84 656.45 2,831.39
F FEBRERO 28 4,893 14,313 8,114 27,320 120 135 128 607.35 1,547.35 645.40 2,800.09
M MARZO 31 5,488 16,037 8,940 30,465 135 150 128 681.20 1,733.73 711.10 3,126.03
A ABRIL 30 5,678 16,627 9,572 31,877 139 150 128 704.79 1,797.51 761.37 3,263.67
M MAYO 31 5,210 16,032 9,401 30,643 134 147 128 646.70 1,733.19 747.76 3,127.65
J JUNIO 30 4,956 14,958 8,856 28,770 126 139 128 615.17 1,617.08 704.42 2,936.66
J Juuio 31 4,356 13,542 7,754 25,652 112 123 128 540.69 1,464.00 616.76 2,621.45
A AGOSTO 31 3,946 12,258 6,024 22,228 108 119 128 489.80 1,325.19 479.15 2,294.14
S SEPTIEMBRE 30 4,025 13,479 6,751 24,255 107 119 128 499.61 1,457.19 536.98 2,493.78
o OCTUBRE 31 5,212 15,589 8,920 29,721 130 140 128 646.94 1,685.30 709.51 3,041.75
N NOVIEMBRE 30 5,259 15,868 8,745 29,872 131 140 128 652.78 1,715.46 695.59 3,063.82
D DICIEMBRE 31 4,325 14,654 8,002 26,981 118 130 128 536.84 1,584.21 636.49 2,757.55
TOTAL 365 57,804 178,359 99,332 335,495 7,174.98 19,282.03  7,900.97  34,357.98
% 17.2 53.2 29.6 100.0
CONSUMO DE ENERGIA POR PERIODOS HORARIOS CONSUMO MENSUAL DE ENERGIA
35000 kWh/mes
20000 | 35000
30000
25000 + — — — — — 1 — ]
25000
20000
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= LLAND 20000
15000 HPUNTA ® kWh/mes

10000

5000

15000

10000

5000

MASTER EN ENERGIAS RENOVABLES Y MERCADO ENERGETICO

COSTE ENERGIA (€/kWh)

PUNTA
LLANO

VALLE

PUNTA
415.77
375.53
465.66
466.73
463.62
421.24
388.11
373.59
358.19
449.67
437.37
408.21

5,023.68

19125.0
3375
375.0
375.0
368.3
346.9
306.3
297.5
297.5
350.0
350.0
325.0

0.124126
0.108108
0.079541

COSTE POTENCIA (€)

LLANO
260.82
253.08
311.33
301.28
305.77
278.75
254.25
246.99
239.02
290.57
281.20
269.82

3,301.86

IIVIPUES 1O KECARGU

ALQUILEK

COSTE POT + ENERGIA ELECTRICO ~ REACTIVA EQ. MEDIDA SUBTOTAL(€) IVA(€) TOTALFACTURA(E)  €/kWh
VALLE TOTAL (€) (€) (€)
176.42 862.00 3,693.39 188.83 0 30.51  3,912.73 821.67 4,734.41 0.171
159.34 787.95 3,588.05 183.45 0 27.56  3,799.05 797.80 4,596.85 0.168
176.42 953.40 4,079.43 208.57 0 30.51  4,318.51 906.89 5,225.39 0.172
170.73 938.74 4,202.40 214.86 0 29.53  4,446.79 933.83 5,380.62 0.169
176.42 945.80 4,073.45 208.26 0 30.51  4,312.22 905.57 5,217.79 0.170
170.73 870.71 3,807.37 194.66 0 29.53  4,031.56 846.63 4,878.19 0.170
176.42 818.77 3,440.22 175.89 0 30.51  3,646.62 765.79 4,412.41 0.172
176.42 796.99 3,091.14 158.04 0 30.51  3,279.69 688.73 3,968.42 0.179
170.73 767.93 3,261.71 166.76 0 29.53  3,458.00 726.18 4,184.18 0.173
176.42 916.66 3,958.40 202.38 0 30.51  4,191.29 880.17 5,071.46 0.171
170.73 889.30 3,953.12 202.11 0 29.53  4,184.76 878.80 5,063.56 0.170
176.42 854.45 3,611.99 184.67 0 30.51  3,827.17 803.71 4,630.88 0.172
2,077.15  10,402.69 44,760.67  2,288.48 0 359.25 47,408.40 = 9,955.76 57,364.17 0.171
PORCENTAJE DE CONSUMO EN CADA PERIODO HORARIO COSTE MENSUAL DE LA ENERGIA (€/mes)
120
€/mes
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Visita nuestra web aqui
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