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1. Formatos Audiovisuales.

1.1. Introduccion.

El enfoque que se pretende dar en este trabajo es profundizar en el concepto de formato
audiovisual, ya sea televisivo, radiofénico o de otro tipo, y una vez que el término de formato
dentro de estos medios esté minimamente clarificado, ahondaremos en el estudio de una serie de
casos que han ido saltando a la actualidad en los ultimos tiempos por controversias dentro de este
asunto. Intentaremos dilucidar por qué la mayoria de estos asuntos se han intentado resolver por
medio del derecho mercantil dentro del ambito de la competencia desleal, y no se ha hecho desde
el punto de vista de la propiedad intelectual, que también protege este tipo de formatos. Por
Ultimo, haremos un analisis de como podian haberse enfocado estos asuntos y sacaremos unas

pequenas conclusiones al respecto del mismo.

1.2. Definicion.

Siguiendo el ejemplo de uno de los profesores del master dentro del tercer modulo, Borja Adsuara,
vamos a rescatar primeramente la definicion que aparece de la palabra “formato” en la Real
Academia Espanola de la Lengua, para analizarla antes de ponerla en el contexto que nos ocupa,
que es el mundo audiovisual. La palabra formato viene del francés format o del italiano formato, y
es el “conjunto de caracteristicas técnicas y de presentacion de una publicacion periddica o de un
programa de television o radio”. Asi que lo primero que obtenemos de la definicion es que el
formato es un conjunto de caracteristicas técnicas y de presentacion. Esa serie de caracteristicas
técnicas y de presentacion son las que, mas adelante, vamos a ver si son protegibles desde el punto

de vista de la propiedad intelectual.

En la segunda parte de la definicion hace referencia a que puede ser de publicaciones periodicas o
de programas de radio o de television. Por lo que este formato esta dentro del medio audiovisual, y

esta bastante delimitado.
Una vez tenemos la definicion oficial del Diccionario de la Real Academia Espafola, podemos pasar

a ver qué entienden por formato algunos expertos del medio. En palabras de Diego Guebel, CEO de

Cuatro Cabezas, “un formato es el concepto o idea de un programa que tiene una combinacion
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Unica de elementos (escenografia, reglas, dinamica, tematica, conductores,... que lo hace Unico y lo
diferencia claramente de los demas. También debe poder adaptarse y aplicarse a distintos
territorios y culturas sin perder su esencia y su fin”.

Desde el punto de vista de Paul Smith, Managing Director de Celador Productions, “un formato para
television es un concepto para un programa, el cual ha sido desarrollado y puede ser vendido a
terceros. Un formato parte de unas reglas en las que define como se debe jugar, como se debe
producir el programa... El formato es el marco en el que se suman elementos para hacer el programa

adecuado para un pais o mercado concreto”.

En la opinidn de Roberto Garcia Barros, Gerente de ventas del Departamento de formatos de Telefe,
“un formato es la concepcion de una idea con reales posibilidades de adaptacion, sin modificar la

esencia, espiritu y concepto de la version original”.

Por otro lado, Javier Capitan, ex director de El Informal, comentd lo siguiente: “creo que un
formato o programa de television no puede funcionar si no se puede resumir en una linea, si uno no
es capaz de eso, dificilmente el espectador va a saber de qué va tu programa. Un formato es un
contenedor donde pones una serie de componentes que hay que mezclar en determinadas dosis. Es

una palabra que nos hemos inventado en el medio para decir que eso prima sobre quién da la cara”.

Mikel Lejarza, consejero delegado del Grupo Arbol, comenté que “un formato es una idea que luego
cada cual adapta y desarrolla como considera, pero sobre todo es una idea. Los formatos se difieren
en que son ideas diferentes”. Esta opinion si nos crea algo mas de polémica, ya que Mikel Lejarza
reconoce que el formato es una idea, que no pasa de eso. Como sabemos, las ideas no estan
protegidas bajo el paraguas de la propiedad intelectual, por lo que desde este punto de vista, la
defensa por este medio de la copia de formatos, o de cualquier intromision en los derechos que el
mismo genera se veria completamente desarmada. Hay opiniones discrepantes respecto a si eso que
conocemos como formato es una idea, y de hasta qué punto esa idea se puede plasmar de una
manera tan detallada y fehaciente que con cierta literatura se consiga proteger ese formato, que ya
no seria una simple idea sin una forma concreta, sino algo tan concreto y definido que es protegible
por los derechos que encierra la propiedad intelectual. Pero continuemos con alguna definicion mas

de formato que nos dan los profesionales que componen el medio.

En el caso de Stefano Torrisi, director del Area de entretenimiento de Europroducciones, “el
formato es el conjunto de secuencias tematicas que hacen un programa. Es muy dificil definir un
formato. El formato depende de muchas coas. La idea de un formato de television depende de

muchos componentes.”

EOQI Escuela de Organizacion Industrial http://www.eoi.es




B cscuela de ; ‘
organizacién MASTER EN ECONOMIA DIGITAL E INDUSTRIAS CREATIVAS
%8 industrial Introduccion a los formatos audiovisuales y su defensa

Una vision opuesta a las anteriores nos la da Alvaro Agustin, director de division de Estudios Picasso,
de Telecinco, que dice que “el formato es aquello que va mas alla de la idea, es el envoltorio de la
idea. Las ideas son genéricas y los formatos concretos”. Alvaro Agustin, con la definicion que hace,
da un giro completo a lo que anteriormente venia comentandose en las definiciones del formato. El
dice que el formato va mas alla de la idea, que es algo concreto, y no genérico como podia ser una
idea. Para que llegue al punto de ser tan concreto, el formato debe estar detallado al milimetro, y
con unos puntos muy claros y definidos a la hora de plasmar eso en un documento para
posteriormente poder venderlo dentro del mercado de los contenidos audiovisuales, y no solo en el
entorno del pais que lo ha creado, sino que dé un resultado correcto en el propio continente o

incluso exportandolo hacia el exterior del mismo.

En la misma linea habla Patrice Laurent, director general internacional de Adventure Line
Productions, que comenta que “un buen formato es una idea construida como un reloj. Todo buen
reloj da la hora y funciona bien todo el tiempo. Ademas, detras hay una buena idea”. Con esta
definicion vuelve a lo que estabamos hablando anteriormente, la idea ha de estar comunicada con
todo lujo de detalles y plasmada de la manera mas minuciosa posible, para que funcione bien todo

el tiempo, y ademas cumpla su funcion.

Ahondando en esta idea de la plasmacion de la idea en un texto que pueda tener la entidad
suficiente como para ser reconocido desde el punto de vista de la propiedad intelectual, Manuel
Villanueva, director general de contenidos de Telecinco, dice de los formatos que es “transformar
una idea morfoloégicamente en una sintaxis audiovisual. Lo que ocurre es que la idea original sufre
un proceso para darle forma y llegar a la transcripcion audiovisual de esa idea, de ahi viene el

formato”. Manuel Villanueva ya nos habla de transformar una idea en una sintaxis audiovisual.

Felipe McGough, gerente del area internacional de Ideas del Sur, dice del formato que es un
“proyecto pensado como unidad propia para ser emitido a través de un medio audiovisual,
conformado por un conjunto de ideas desarrolladas y combinadas con un criterio artistico

determinado”.

Por otro lado, hay gente que lo lleva mas al mundo de los sentimientos y las intuiciones, como es el
caso de Javier Pérez de Silva, director de programas de El Mundo TV, que dice del que “una

intuicion desarrollada es una idea que encuentra la forma justa de plasmarse a través del formato”.

Girando un poco hacia una idea mas comercial del formato, desde el punto de vista de la gente del
sector, desde la web www. Distract.com se dijo que “un formato de éxito es como una receta de

éxito. Si se quiere hacer lo correcto, se deben mezclar todos los ingredientes cuidadosamente y
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seguir el libro de recetas o el paquete del formato. Si esto se cumple, el éxito esta garantizado. Un
programa que ha sido ganador en audiencia en un pais tiene todas las oportunidades de ser un
ganador en audiencias en otros paises, sin tener errores costosos y sin incurrir en mayores costes de

desarrollo”.

Por ultimo, respecto a esta introduccion de qué son los formatos para las personas que estan
trabajando en la industria audiovisual desde la parte mas comercial o desde la produccion, esta la
opinion de José Maria liigo, que es presentador de television, y que dice del formato que es “la
nueva forma de llamar a lo que siempre se llamo idea de programa, una idea facilmente repetible
en cualquier television, en cualquier otro idioma y en cualquier otro lugar. La palabra formato se
empieza a usar cuando empiezan las productoras independientes. Vender un formato da la

sensacion de vender algo que no se puede tocar.

1.2. Tipos de formato.

Dejando al margen la ficcidon y la informacion, los géneros de entretenimiento son basicamente
cinco: reality, talk show, game, magacin y humor. En cualquier de ellos podemos encontrar
elementos entremezclados que tratan de encontrar un nuevo formato que haga evolucionar al
medio televisivo hacia un nuevo concepto. El caso mas reciente es el de Gran Hermano: docu game,
docu show, spico show, reality concurso, han sido algunas de las denominaciones que se han tratado
de dar a este nuevo fenomeno. Javier Pérez de Silva asegura que “alguien de una vez debe hacer
una division de géneros. Me han preguntado mil veces si no hay un vademécum como en medicina,
para los géneros televisivos. Creo que hay que volver a lo mas sencillo; a partir de intuicion, idea,

formato o concepto ir a programas o familias de programas”.

Logo Gran Hermano. Telecinco.
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1.2.1. Cémo se desarrolla un formato.

Vamos a tratar de seguir el proceso real que sufre un formato desde la idea original hasta la
emision. Un proceso que comienza en la cabeza de un creativo porque necesita desarrollar nuevas
ideas o en la mesa de un despacho cuando se necesita cubrir un hueco en la parrilla de
programacion. En cualquier caso, partiendo de la creatividad o de la necesidad, los formatos siguen
un proceso que hemos tomado prestado y denominado el “tour del formato”. El proceso creativo
comienza con una idea que necesita de un tiempo de desarrollo y de una inversion para poder poner
en imagenes el formato propiamente dicho. Para que este sea un éxito alguien debe apostar por él y
demostrar que puede convertirse en un producto competitivo en el mercado, ademas de rentable
por las ventas que pueda proporcionar. Una vez que ha conseguido venderse llega el doloroso
proceso de la adaptacion, que tan buenos formatos ha destrozado unas veces y tan buenos

resultados ha dado otras tantas.

Un nuevo formato puede surgir de la inspiracion o de un encargo, pero en general hay pasos que hay
que seguir y tener en cuenta, porque si no el resultado final no sera el mismo. Como sefala Stefano
Torrisi, “primero es el marco y luego el cuadro”. Es cierto que algunos programas no necesitan de
marco. Conviene tener en cuenta los elementos que forman parte de la creacion, que segun Gloria

Salo, son los siguientes:

e Laidea: tener claro qué tipo de programa queremos hacer.

e Concepto de programa: en qué linea se va a desarrollar.

e Estructurar contenidos: hacer una escaleta con el orden.

e Crear secciones e incorporar otros contenidos: dotar de contenidos.

e Tipo de personajes: en entrevistas y en cuanto a colaboradores.

e Desarrollo informatico: hoy en dia todos los games lo llevan.

e Desarrollo de acciones: sobre todo en camara oculta.

e Descripcion de pruebas: en concursos.

e Tipos de reportajes: en magacines de actualidad.

e Presentador: muy importante.

e Disenar decorado: la casa del programa.

e Definir el papel del publico: es simple espectador o activo participante.
e Definir realizacion, estilismo, iluminacion: la linea visual del programa.

e Preproduccién programa piloto: si son varios y con diferentes presentadores, mejor.

Es basico para cualquier tipo de programa grabado o en directo la elaboracién de varios pilotos,

pero si como suele suceder el tiempo siempre corre en contra del programa, se debe realizar al
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menos uno en el que se pueda comprobar si todos los elementos cuadran los unos con los otros.
;Qué hubiera sido de ;Quién quiere ser millonario? si no se hubiera hecho aquel piloto en el que se
vio que era un desastre? Necesitaban muchas cosas que no tenia y que son las que le han

proporcionado los elementos diferenciadores con respecto a otros concursos.

ol"

Mil )lf(é' i

Logo ;Quién quiere ser millonario?. Telecinco.

Antes de que un formato llegue a ser un éxito necesita de mucho tiempo y dinero para su
desarrollo. La mayor parte se crean hoy en dia pensando en el mercado internacional, en su
comercializacion fuera del pais de origen. Todos los creativos y las grandes companias productoras
se afanan por encontrar el proximo “killer-format” del mercado. Pero no cabe duda de que el
respaldo de una gran empresa, ya sea una cadena o productora, es muy dificil conseguir que una
idea llegue a transformarse en un gran formato. Es necesario un tiempo para desarrollar y probar la
eficacia de uno nuevo, no basta con copiar, readaptar o partir de uno conocido. Todos ellos
configuran el know-how necesario para elaborar un buen formato. Cada uno lleva una parte mas o
menos importante de los elementos necesarios para su creacion, pero saber exactamente qué es lo
que necesita un formato en concreto, es lo que aporta ese know-how (el saber-como) de cada
producto. No hay que olvidar que Big Brother no naci6é de la noche a la mafana y que necesito tres
anos para gestarse y desarrollarse. Otro ejemplo de éxito y que tuvo comienzos dificiles es el de
Supervivientes, como cuenta Charlie Parson, de la productora Castaway : “Survivor se cre6é en 1987
y en aquel tiempo era un docu-soap mas en una isla desierta. Después nos fuimos con él a estados
Unidos y empezamos a desarrollarlo alli en 1992. El desarrollo final estaba hecho en 1995, pero no
podia venderlo en el Reino Unido y para Estados Unidos era demasiado riesgo. Asi que me fui al MIP
y se lo vendi a Suecia, donde la productora Strix lo hizo en 1997. Obviamente, puede llevar mucho

tiempo crear un formato” (TBI, enero-febrero 2001).
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Generalmente el origen de la mayor parte de los formatos de entretenimiento que han triunfado en
el mundo han venido de Estados Unidos, pero desde hace algunos anos Europa se ha convertido en
una factoria de ideas y desarrollo de formatos hacia la que mira todo el mundo, el mercado
norteamericano incluido. No hay que olvidar que los grandes formatos internacionales de los ultimos
anos como ;Quién quiere ser millonario?, Supervivientes y Big Brother proceden del Reino Unido,

Suecia y Holanda.

Logo Supervivientes. Telecinco.

La compra de un formato obedece a la necesidad de cubrir una franja en la parrilla y significa la
adquisicion de los derechos para poder producir y emitir el programa, ademas de delimitar el
territorio, nimero de pases, precio por programa producido... La mayoria de las veces se comienza
por realizar una opcion durante tres o seis meses en los que se estudian las posibilidades reales de
dicho formato en la programacion, en cuanto a su contenido, franja y temporada de emision,
ademas de realizar un piloto en el que se ven las posibilidades de adaptacion, desarrollo y
presentadores adecuados. Pasado el tiempo de la opcidn, se decide si se ejercita la compra. Edu
Arroyo, director de Caiga quien caiga, tiene una curiosa vision a éste respecto: “hacerse con los
derechos es la forma legal de proceder para tomar una idea ajena, importarla a tu pais y poder
trabajar con ella”. Los creadores de formatos tienen dos vias para su comercializacion: vender los
derechos a un distribuidor o hacerlo ellos directamente. Normalmente las grandes compafias se
ocupan ellas mismas de su comercializacion a través de sus oficinas en los diferentes paises del
mundo, pero en otras ocasiones, como ocurre con los formatos de Endemol, las productoras locales
asociadas a la holandesa son las que se encargan de su puesta en marcha en cada territorio.

Cuando se compra un nuevo formato, el comprador se ahorra la cantidad de dinero que un nuevo
producto necesita para su desarrollo; cuando ademas ya ha sido emitido con éxito en otros paises,

es como apostar a caballo ganador, aunque no siempre este éxito es una garantia y formatos mal
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adaptados han llevado a grandes fracasos. Hay que tener en cuenta que muchas veces lo importante
no es tanto lo que se paga como la rentabilidad que te puede dar, aunque también es obvio que un
formato tiene mas recorrido mundial cuanto mas barato sea. Seglin Stefano Torrisi, “El Millonario es
un programa que se vende muy bien porque es muy barato y ademas es muy rentable. ;Qué
apostamos? Es un programa fuerte, pero no es barato. Gran Hermano es caro y no sé si es tan
rentable, pero el gran acierto de Endemol fue financiar los cinco primeros capitulos que se
emitieron. Carlotti decia que era mejor gastarse dos millones y hacer 23% que gastarse 50 millones y
hacer 30%.

Para encontrar los nuevos formatos hay que estar en contacto constante con la actualidad de las
cadenas del mundo, no se sabe donde puede aparecer el nuevo “killer format”. El primer mercado
es el NATPE americano en el mes de enero, que se celebra en diferentes ciudades estadounidenses
dependiendo del afo, aunque Ultimamente se lo han repartido entre las Vegas y Nueva Orleans. El
NATPE esta hecho por y para los americanos. Con su sistema de canales, necesitan de un mercado
interno una vez al ano en el que las grandes cadenas y productoras americanas ofrecen a las cientos
de cadenas del pais los nuevos productos que estan desarrollando, asi como los pilotos que se han
grabado con motivo de incentivar al comprador de cara a la nueva temporada de septiembre. Segin
el numero de cadenas de sindycation que se interesen por un producto, este sale adelante o muere
en el propio mercado. El MIP TV se celebra en abril en la ciudad de Cannes, en plena Riviera
francesa, lo que solo garantiza unos precios desorbitados en los hoteles. En el MIP se pueden
encontrar mas cosas interesante, y que al estar en plena temporada hay mas posibilidad de
encontrar nuevos productos que en el MIPCON, que se celebra en octubre, tras la temporada
estival.

Nada mas finalizar el MIP de Cannes se celebra el Festival de la Rosa de Oro en la ciudad Suiza de
Montreux al borde del lago Léman, dedicado principalmente el formato de entretenimiento, aunque
también tienen cabida las series de ficcion, y al que acuden mayoritariamente europeos.

El precio de venta de un formato (format fee) varia en muchas ocasiones en funcion del presupuesto
de produccion. Grant Ross, de Distraction, comenta que “si el presupuesto es de 1 millon de
francos, sera entre un 5-15% dependiendo del tipo de género. En un game alrededor de un 10-15%.
Entre 3-4 millones de francos para un prime time show, puede ser entre 5-7%. Nosotros distribuimos
50-50% con el dueno de los derechos” (Up for the prize, Marie-Agnés Brunean, TBI, enero-febrero de
2001). Para Patty Geneste, de Absolutely Independent, compaiia holandesa distribuidora de
formatos, hay que ir mas alla del simple coste para hablar de su valor: “Es obvio que dos factores
muy importantes son a cuantos paises ha viajado (el formato) y a cuantos es posible que viaje en el
futuro. Pero incluso un formato que solo se ha escrito pero no se ha producido, también tiene su
valor y, en funcion de su creador y de su potencial, ese valor puede ser muy alto (Full Screen, enero

de 2000). Joan Ramoén Mainat asegura que “Muchos programas se compran de forma matematica y
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no por la idea genial. Es decir, si en tantos paises ha ido bien, por qué no también aqui: se compra

un invento que esta probado y funciona”.

1.3. La adaptacién.

“Lo mas importante a la hora de adaptar es modificar solo los componentes que sean necesarios,
teniendo en cuenta las diferencias culturales y sociales de cada territorio, sin que el formato pierda
su concepto o idea original”. Es una de las premisas dadas por Diego Guebel con la que no podemos
estar mas de acuerdo. Cuando se compra un formato que ha funcionado estupendamente en otro
pais hay que pensar si puede ser adaptado y como debe realizarse este proceso. “La adaptacion es
vital, porque los gustos de los telespectadores son totalmente diferentes en cada pais. Nosotros no
tenemos nada que ver con los suecos y un formato que triunfa en Suecia no tiene por qué funcionar
aqui. El consumo de television y los habitos de la gente son totalmente distintos”, asegura Alvaro
Augustin. A la hora de adaptar hay que tener en cuenta diversos factores que tienen que ver
directamente con el formato. Entre los primero, y siguiendo la linea expresada por Guebel, hay que
diferenciar cual es la esencia ya que si la alteras, se puede transformar el resultado. Tomando
como ejemplo ;Quién quien ser millonario?, podemos observar que la iluminacion y la musica
forman parte esencial del formato, asi como la puesta en escena y la disposicion de los elementos
que configuran la escenografia. Si el discurso narrativo del formato gira alrededor de una puesta en
escena determinada que confiere un toque dramatico a la situacion, la figura del presentador debe
potenciar dicha situacion, ya que si se dedica a ser gracioso o a gastar bromas rompera con la
atmosfera creada. De este modo, cuando se compra un formato, hay companias distribuidoras que
ofrecen algo mas que la simple venta. Hay diversos factores que rodean al formato que pueden
afectar a su adaptacion. No es igual un programa emitido en una cadena que en otra, no tiene el
mismo tratamiento en un horario que en otro y, por Ultimo, la propia evolucion del programa en
emision hace que se modifiquen elementos. Salvo en casos de formatos muy cerrados, la adaptacion
tiene mucho que ver con la cadena que lo emite y con el publico hacia el que va dirigido. No es lo
mismo emitir un programa en TVE que en Telecinco: en la primera, el plUblico es bastante mayor vy,
en la privada, es bastante mas joven. Pero también hay que tener en cuenta los formatos que
configuran la programacion de la cadena privada son, en su mayoria, poco adecuados para la
publica. Joan Ramon Mainat asegura que “lo mas importante a la hora de adaptar es conocer bien al

espectador, qué le falta y qué es necesario en ese programa, para ese pais o0 esa zona en concreto”.
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1.3.1. Compra y Venta de formatos para series en Espafa.

Es una practica muy comdn el que series que triunfan en un pais sean compradas en otros paises
para ser dobladas. Pero en muchas ocasiones las caracteristicas del pais hacen que sea mejor
comprar el formato de la serie en cuestion y realizar una version propia del pais, con las
caracteristicas culturales de cada lugar (ya que el doblaje mantendria los rasgos culturales y los
topicos del pais de creacion, que no tienen por qué coincidir exactamente con los del pais que ha
comprado la serie). Como comentaba, cada vez es mas habitual la adaptacion de la serie a partir de
la compra del formato, y desde Espana lo hacemos tanto comprando formatos al extranjero e
intentando adaptar la serie a nuestras caracteristicas, como también en sentido inverso. En este
sentido se vienen realizando desde hace menos tiempo, pero cada vez exportamos mas ficcion a
otros paises, mayoritariamente paises mediterraneos, como son Portugal, Italia, Grecia y Turquia,
que pueden adaptar de una manera mas sencilla nuestros rasgos culturales a los suyos. A
continuacion vamos a exponer unos ejemplos, tanto de compra como de venta de formatos al

extranjero, de series recientes conocidas por todos.

Del Extranjero a Espana:

La dltima serie de la que se esta hablando es Cheers, la sitcom de los 80 que se basaba en los
acontecimientos que les iban surgiendo a sus personajes alrededor del bar que frecuentaban, que
tenia el mismo nombre que la serie. Esta hizo saltar a la fama a Ted Danson como duefo del local, y
se habla que Antonio San Juan pueda ser el actor que lo encarnaria en Espana. De la propia Cheers
en su momento salié uno de los Spin-off mas famoso que hemos tenido, Frasier. Con Spin-off nos
referimos a que uno de los personajes puede seguir vinculado al hilo argumental de la serie
principal, pero comienza a tener sus aventuras aparte que se recrean en una nueva serie, en la que
suelen intervenir personajes distintos a los de la primera, y alguno que si interviene que y que le
sigue teniendo vinculado con la primera.

Otra de las ultimas adaptaciones que se realizo desde nuestro pais de una serie americana fue “Las
chicas de oro”, protagonizada en Espana por Concha Velasco, Carmen Mura, Lola Herrera y Carmen
Herminda. La serie se retiro de la parrilla por el escaso seguimiento, tras la inicial curiosidad del
publico en los dos o tres primeros episodios. No era la primera vez que un canal de television
espanol intentaba adaptar esta misma serie. Ya Television Espafola, alla por el afo 95 intentd hacer
algo similar con la serie “Juntas pero no revueltas”, que protagonizaron actrices como Amparo Baro,

Kiti Manver, Monica Randall y Mercedes Sampietro al frente, con la que tampoco tuvo éxito.
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Otra serie que tampoco tuvo el seguimiento esperado y fue retirado de la parrilla para desconsuelo
de sus fans fue “La chica de ayer”, basado en la serie “Life on Mars”, en la que un policia tras un
accidente, regresa a los anos 80. Ernesto Alterio y Manuela Velasco poco pudieron hacer para

levantar la audiencia que no les acompand como se esperaba.

Tampoco tuvieron la suerte que esperaban RIS Cientifica, protagonizada por José Coronado, muy al
estilo de CSI, pero realmente se trataba de una version italiana, RIS delitti imperfectti.

Matrimonio con hijos y Cinco en familia también tuvieron sus adaptaciones, que pasaron sin pena ni
gloria por la parrilla televisiva espafola.

Por otro lado, si hemos tenido adaptaciones muy exitosas de series provenientes de otros paises.
Este es el caso de Yo soy Betty la Fea, que triunfé primero con su version original, pero que llegd
incluso a cotas mas altas con su adaptacion espaiola emitida por Telecinco que se llamo Yo soy Bea.
En el mismo estilo de serie que la anterior nos encontramos con Sin tetas no hay paraiso, todo un
éxito en Colombia con ese mismo nombre, y que aqui fue un gran triunfo que dio a conocer al actor
Miguel Angel Silvestre como el Duque, o la espafiola Gavilanes, adaptacion de la anteriormente

emitida por Antena 3 Pasion de Gavilanes.

Una de las series que aln continua en la parrilla de Antena 3 es Doctor Mateo, la adaptacion de la
britanica Doc Martin, a medio camino entre Doctor en Alaska y House, que ha tenido un gran éxito
en nuestro pais y que contintan protagonizando Gonzalo de Castro (que se dio a conocer por 7

vidas, de la que hablaremos a continuacion) y Natalia Berbeke.
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De Espana al extranjero:

La industria de ficcion espainola ha crecido de una manera considerable en los ultimos afos, tanto
en calidad de los productos como en nimero de producciones que realizan las cadenas de television
o productoras que las hacen para ellas o con ellas. Esto ha hecho que también otros paises se hayan
fijado en formatos que en Espafa han tenido un éxito importante, y algunos han comprado las
versiones originales para doblarlas, y otros han comprado los formatos para adaptarlos a las
realidades de los propios paises compradores de dichos productos. Se estima que con la venta de un
formato televisivo de una serie la productora puede recuperar aproximadamente el 20% de la
inversion realizada en un primer momento en el producto, por lo que es muy interesante su venta a

nivel econémico.

La exportacion de estos formatos creados en nuestro pais se desarrolla en una gran cantidad de
paises, de los que los cuales los mayores consumidores, como he mencionado en una parte anterior
de este texto, son paises del entorno mediterraneo, como Portugal, Italia, Grecia y Turquia, que
tienen unos nexos de union y unos vinculos mayores que otros sitios. Eso no es obice, sin embargo,
para que series como El Internado hayan tenido un éxito rotundo en paises asiaticos, o la serie
titulada “Cuenta atras”, protagonizada por Dani Martin, en Espafa pasara sin gran notoriedad y en

cambio fuera todo un éxito en lugares como Canada.

En cambio, en paises en los que podria parecer que tenemos una mayor similitud cultural o cuando
menos la tenemos lingliistica, a veces es mas complicado introducir estas series, puesto que el
lenguaje aqui es demasiado brusco y con palabras malsonantes para ellos, lo que ha hecho que
series como Los Serrano o Médico de Familia hayan tenido muchas complicaciones para su emision
tal cual estaban realizadas. Ademas, la duracion y la frecuencia de emision hacen que el
seguimiento de las series sea mas complejo. A pesar de lo anterior, los paises latinoamericanos son
de unos grandes consumidores de formatos de series televisivas espanolas.

Una de las series espafiolas actuales de mayor éxito, Aguila roja, ya tiene también su adaptacion
francesa llamada “Aigle Rouge”, pero no es la Unica, ya que series como “Cuéntame coémo paséd”
también han sido llevadas a las pantallas en otros lugares. Tanto en Italia como en Portugal, como
es logico, tienen sus versiones adaptadas a su historia. Los Alcantara espanoles son los Ferrucci

italianos en Raccontami y los Lopes portugueses en Conta-me como foi (Ver foto mas abajo).
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Una de las series espafolas con mas éxito en el extranjero fue Un Paso Adelante. Segln la
referencia que encontramos en wikipedia al respecto de la misma, la ficcion se ha emitido en un
total de 54 paises, emitiéndose en 47 de ellos doblada (es decir, que no se realizd adaptacion al
pais, sino simplemente el doblaje de las voces). Algunos de sus protagonistas se convirtieron en
estrellas en otros paises, como fue el caso de Beatriz Luengo en Francia, que se convirtié en un
idolo, y de hecho su mayor mercado discografico como cantante se encuentra en el pais francofono.
Gran éxito en el extranjero tuvo también la serie Los Serrano. El original se emite o ha sido emitido
en Uruguay, Francia y Chile, Serbia (CepaHoBu/Seranovi), Eslovenia, Bosnia, Montenegro, RepUblica
de Macedonia, Rumania, Rusia, México (Cadena Tres), Canal 6 (Mexico) y Finlandia (Serranon
Perhe), donde ha alcanzado gran popularidad.

En respectivas versiones adaptadas, se emitié en Portugal, en la emisora TVI (Os Serranos), siendo
lider de audiencia desde su estreno, y se emite en lItalia (I Cesaroni), Grecia (Eutuxiouévol
padi/Eutixismenoi_Mazi), Turquia (Ilk Askim) y en la RepUblica Checa bajo el nombre “Horakovi"
(apellido tipico checo). La cadena norteamericana NBC ha comprado los derechos para adaptar la

serie.

I Cesaroni, los Serrano italianos (Foto: Telecinco)
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Por concluir con las series espanolas que han sido llevadas a otros paises por medio de
adaptaciones, debemos mencionar a una de las pioneras en estos asuntos. Médico de Familia no solo
fue un gran éxito en Espafa, sino que fue llevada a mas de 20 paises, y en la mayoria de los casos
fue adaptado a las circunstancias y cultura de dicho pais. El Nacho Martin portugués era Diogo

Mello, y el italiano, Fidele Martini.

Los protagonistas del Médico de Familia italiano

1.4. CoOmo se defiende el formato.

Después de leer la opinidon de diversos profesionales del medio audiovisual asi como del ambito
juridico, la Unica conclusion a la que se puede llegar es que desgraciadamente no existe ningln
marco para la defensa legal del formato. Pero el problema va mucho mas alla, ya que ni siquiera el
sector audiovisual en general y el televisivo en particular poseen unas normas juridicas basicas que
puedan servir de marco legal que ampare las diversas funciones que desarrolla el sector televisivo.
La Union de Televisiones Comerciales Asociadas (UTECA) ha pedido recientemente al gobierno una
ley audiovisual en la que se recoja la diversa normativa existente sobre el sector. Recientemente
Hugo Ecija, socio fundador de Ecija y Asociados que esta especializado en temas de derecho
audiovisual, ha comparecido ante el Senado para proponer soluciones a la obsoleta regulacion del
audiovisual en Espana, destacando tres puntos: la creacion de un o6rgano extrajudicial para la
resolucion de conflictos, fomentar la autorregulacion mediante la elaboracion de codigos de
conducta, y reactivar el proyecto de creacién de un Consejo del Audiovisual a nivel nacional. Ante
este panorama el hecho de proteger o no un formato es una cuestion de décimo orden. Segin Hugo

Ecija: “En derecho audiovisual hay un gran vacio en Espafia. Hay mucha dispersion de leyes,

EOQI Escuela de Organizacion Industrial http://www.eoi.es




B escuela de ; ‘
organizacion MASTER EN ECONOMIA DIGITAL E INDUSTRIAS CREATIVAS
%8 industrial Introduccion a los formatos audiovisuales y su defensa

realmente se van poniendo parches en temas de retrasmisiones deportivas o de television por cable.
Se esta hablando mucho de crear una nueva ley audiovisual que va a derogar muchas anteriores
porque hay demasiadas leyes, pero para television solo existe la ley de Television sin fronteras, que
es una directiva comunitaria creada en 1989 y que regula la publicidad, la proteccion al menor..., y

luego esta el tema de la regulacion de la contraprogramacion que es algo muy concreto”.

Ecija y Vifiuela aseguran que “la proteccién de la propiedad intelectual en todos los &mbitos de la
cultura y en particular en la industria audiovisual, es hoy en dia uno de los temas mas complejos
dentro del mundo juridico y cuya regulacion a nivel mundial es mas deseable. Las obras
audiovisuales (cinematograficas, televisivas o multimedia, en fin, los contenidos audiovisuales)
estan protegidas por la legislacion de derechos de autor, de manera que cualquier explotacion que
se quiera hacer de una obra audiovisual en cualquier medio debe respetar los derechos de
propiedad intelectual de los autores y de los titulares de derechos conexos: artistas, intérpretes o
ejecutantes, productores de fonogramas y de grabaciones audiovisuales, productores de bases de
datos y entidades de radiodifusion” (ATV, 2001:21). Pero aqui nos encontramos con otro problema,
ya que los autores reconocidos por la Ley de Propiedad Intelectual “constituyen una lista cerrada en
la que estan incluidos los directores-realizadores, los compositores de la musica original y los
guionistas, argumentistas y dialoguistas. Pero en otros paises la regulacion es mas flexible y no
delimita de antemano quiénes son autores de la obra audiovisual”, comentan Ecija y Vifiuela. En el
modelo anglosajon, el productor tiene la consideracion de autor de la obra audiovisual mientras que
el latino son autores las personas fisicas que contribuyen a la creacion de la obra, olvidandose del
productor, director de la fotografia, decorador, montador... Tal y como comenta el Libro blando del
audiovisual, de Ecija y Asociados, en el modelo anglosajon el productor es el titular originario de los
derechos sin perjuicio de los derechos que pudieran corresponder a aquellos que han realizado las
aportaciones creativas de la obra; en cambio, en el modelo latino, para que el productor pueda
explotar la obra, necesita que cada uno de los autores le ceda los derechos. Al respecto, Torrisi
afirma que “si la SGAE reconociera como en ltalia el entretenimiento, habria mas posibilidades para
defender el formato. Yo en ltalia figuro como autor, aqui no se reconoce al creador de la idea

original”.

En lo que estan de acuerdo todos los profesionales es que cuanto mas elaborado esté un formato
mas facil sera de proteger. “Lo que importa del formato son aquellas caracteristicas que diferencian
ese programa de otros del mismo estilo y lo que se protege es el desarrollo posterior de esa idea
que hace que un programa de entrevistas con actuaciones musicales o un concurso sea distinto de
otro. La estética, el estilo del presentador, como suceden las diferentes partes del programa,
etcétera, sera lo protegible y no la idea en si” (Libro blando del audiovisual, 47). Obviamente, para

poder ser protegido este formato debe ser expresado en algun soporte, ya que mas que las ideas lo
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que se protege es la expresion de las ideas del autor. “Poder proteger legalmente un formato es el
sueno de todo creador de formatos. Pero hay veces que ciertas estructuras de los mismos los hacen
mas vulnerables”, comenta Felipe McGough. Por este motivo, para Patrice Laurent se deben crear
formatos “cuyos engranajes sean suficientemente solidos y sobre todo hacer aceptar a los jueces
que un formato demasiado similar es una ofensa grave no Unicamente desde el punto de vista del

derecho de autor sino también desde el punto de vista economico”.

Segln Ecija, “Lo que deberia haber son estudios de especialistas en la materia y en este caso el
formato esta descuidado. Las ideas no se protegen, sino el desarrollo de las ideas expresadas en un
medio que no sea el papel, ya sea audiovisual o cualquier otro. La idea pasa a ser obra cuando se
expresa, cuando se desarrolla. Hay gente que lleva toda la vida registrando una idea y no se da
cuenta de que eso no sirve de nada”. Otro punto en el que todos los profesionales estan de acuerdo
es en la asociacion de todos los sectores del medio televisivo. Algo que se ha intentado con la
creacion de FRAPA, en la que se encuentran representadas algunas de las grandes productoras
internacionales, pero que hasta el momento ha servido de poco ya que es muy dificil mediar entre
grandes companias, la que un dia esta a un lado, al otro dia esta en el otro lado. Patrice Laurent,
de la compania Adventure Line Productions, que forma parte de la FRAPA, asegura que “Hay que
constituir una asociacion de productores y difusores que estén de acuerdo sobre las nociones que
definen el formato y las ventajas que puede tener crear esta asociacion”. Pilar Tabares esta
convencida de que “en esto de la defensa legal de los formatos deberiamos ponernos a trabajar en
conjunto profesionales de lo audiovisual y del derecho para encontrar las soluciones mas
satisfactorias”. Segin Jorge Arqué hay que “llegar a acuerdos entre productores, cadenas,
creadores, y evitar que se pongan barreras a la evolucion de la television, pero al mismo tiempo
tenemos que garantizar que a los autores que crean un nuevo formato no se les va a copiar al dia
siguiente”. “El formato no esta protegido, es como lo de copiar canciones, cambias tres acordes y
ya no es la misma cancion”, afirma Victor Garcia. Para Diego Guebel, “una buena forma de
defender cualquier producto es ocupar un lugar claro dentro del mercado y hacer conocer los
formatos. De este forma todos saben cuales ya existen y cuales no”. Muchas veces el problema no
esta en ser una pequeia compaiiia ya que en algunas ocasiones un formato de elevado coste avalado
por una gran productora se encuentra con otro de similares caracteristicas en otra cadena. Pilar
Tabares no acaba de entender como hay formatos “por los que se paga un montén y viene otra
television y te los copia. La pirateria es otra cosa contra la que habria que hacer algo. Yo siempre

que me dan algo para leer lo primero que pregunto es si esta registrado”.

Algunos de los conflictos mas sonados en cuanto a la defensa legal del formato han sido el de
Supervivientes y Gran Hermano, en el ambito internacional, y el de Frade y Emilio Aragon en el

ambito nacional. En el primer caso, tras el estreno de Gran Hermano en septiembre de 1999 en
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Holanda, la productora inglesa Castaway, de la que es socio el cantante Bob Geldof, plante6 una
demanda por plagio contra Endemol, la cual fue desestimada por un tribunal de Amsterdam. Pero
Endemol es una de las companias que ha estado a ambos lados y una de las ocasiones en las que ha
sido demandante fue contra Videomedia, que producia el formato de Endemol Lo que necesitas es
amor. La compafia espafola comenzo a producir Directo al corazéon en Telemadrid, y Endemol
pretendié quitarle los derechos de su formato porque alegaban que el programa de Telemadrid era
una copia, a lo que Arqué alega “que era una evolucién de los programas reality de amor”. “Alguien
que esta todo el dia aprovechando las ideas de los demas en beneficio propio no puede llevarte a
los tribunales el primer dia que alguien hace un programa de sentimientos, como si los sentimientos
fueran propiedad de alguien”, asegura Arqué. Por este motivo Videomedia llevo a Endemol ante los
tribunales de Holanda y sorprendentemente gano la productora espafola: “llevamos un video para
que se vieran las diferencias, expusimos nuestras ideas de lo que es un formato, de lo que es una
ida y de lo que se puede defender y el juez nos dio la razon en todos los puntos, cuenta Arqué. De
este modo Videomedia siguio produciendo Lo que necesitas es amor y que ademas tenia un derecho
eterno sobre el formato, lo que significa que mientras que Videomedia lo siguiera produciendo el

formato era suyo.

El gran contencioso que se ha producido en Espana por la propiedad de un formato se ha
desarrollado en el terreno de la ficcion con la serie Médico de familia que tan buenos resultados
daria a Telecinco y Globomedia, pero que supuso en sus comienzos ver a Emilio Aragon en el
banquillo de los acusados. José Frade demand6 a Emilio Aragon por la serie Médico de familia, ya
que segun argumentaba Frade él tenia escrita una serie de un viudo con tres hijos que habia
contado a Emilio Aragén padre. Hugo Ecija cuenta que “a Frade se le notaba que mentia, como no
tenia testigos tuvo que decir que los autores eran sus hijos, que no tenian ni idea de television.
Nuestros testigos eran guionistas y se les preguntaban cosas como ;por qué el abuelo era
ferroviario?, ;por qué se llaman asi los nifios? Y, claro, los guionistas contaban anécdotas y las
circunstancias que rodearon la creacion. El cuarto dia de juicio vinieron los peritos y sacamos los
documentos falsos de Frade, y entonces el fiscal presenté una demanda contra este por falsificacion
de documentos y fraude judicial”, Arqué asegura que si porque alguien hace una serie de un viudo
con tres hijos, ya no se puede utilizar este nlcleo familiar para una serie es “como si porque alguien
hizo el primer bolero en la mUsica ya no pudieran hacerse mas boleros. Si la construccion musical es
distinta y la musica es distinta puede haber todos los boleros del mundo. Una cosa es una idea (un
bolero) y otra el desarrollo de esa idea (la letra y la mUsica)”. Alvaro Augustin comenta otro caso en
el que estando él en Geca le llamaron de Europroducciones “porque tres chicas les habian
denunciado y decian que Grand Prix era una idea suya que habian presentado a la productora y hubo

que hacer un peritaje del formato”. Al respecto de como hacer un peritaje de un formato, Augustin
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comenta que se hace “viendo cual es el elemento de talento y de idea novedosa que hay. Hay que

ver donde acaba la idea genérica y donde empieza de verdad el formato de programa”.

El libro blanco del audiovisual cuenta un caso planteado a la Audiencia Provincial de Madrid en 1994
entre Telecinco y Television Espanola, en el que la cadena privada demandaba a la pUblica “por
entender que existe plagio o imitacion entre los programas televisivos Queridos Padres y De tal palo
tal astilla. La Audiencia Provincial admite que existe semejanza y similitud entre ambos programas
(ambos eran concurso en los que los participantes, padres e hijos, debian contestar a preguntas
para determinar su grado de compenetracion), que ambas cadenas de television han partido de una
misma idea inicial, pero la forma en que lo desarrollan es diferente, lo que no permite deducir que
se hay llevado a cabo la infraccion de los derechos de la propiedad intelectual”.

Las cadenas de television en Espafa son empresas que reciben una concesion del Gobierno que,
como comenta Hugo Ecija, “luego les obliga a hacer determinadas cosas, y no deberia ser asi porque
son empresas privadas. Pero, claro, el poder como medio de comunicacién de la television mueve
muchos intereses politicos”. Al ser concesiones se rigen por el derecho plblico que se ocupa de todo
lo que controla la administracion, pero por otro lado esta el derecho privado que se ocupa de las
relaciones entre empresas y Ecija asegura que “los formatos formarian parte del derecho privado,
pero es un tema del que la administracion no se encarga y no regula. No hay nada que regule las
relaciones entre los guionistas o los actores con las productoras, las productoras con las
televisiones. Todas estas relaciones estan desatendidas en Espana y cuando hablas con los que
hacen las leyes te dicen que ellos ven el audiovisual como un servicio publico y cuando montan un
consejo del audiovisual lo hacen sin que haya nadie que entienda de esos temas”. Pero el problema
se acrecienta cuando ante un juez llega un caso que tiene que ver con derechos audiovisuales.
Arqué asegura que “en el caso de la propiedad intelectual, los jueces no tienen la experiencia
previa porque no se ven casos de esto todos los dias. Entonces, cuando vas a hablar a un juez de
derechos audiovisuales, no tiene el conocimiento necesario para poder decir quién tiene razon. Por
eso cualquier proceso en este sentido puede ir hacia un lado o hacia otro”. Ecija invita a mirar hacia
fuera, hacia otros paises donde se han tomado el tema mucho mas en serio: “En Espafa el mismo
juez se encarga en una manana de un divorcio, de una quiebra y de un caso de malos tratos. En
otros paises tienen juzgados especificos para cada cosa, uno de patentes, de propiedad industrial...
En Alemania o en Estados Unidos no hay juzgados de propiedad intelectual, lo que hay son arbitrajes
de propiedad intelectual. Alli los abogados estan especializados, se llaman “Bussiness and Legal”, y

si no estas especializado no puedes llevar esos casos”.

Y como alegato final, ya que estamos en el epigrafe de la defensa legal del formato, decir que no
cabe duda de que es necesaria una regulacion del sector audiovisual en la que se concentren las

diversas leyes que hay dispersas, en el que se reconozcan los derechos y las obligaciones de los
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diferentes participantes del negocio audiovisual, en el que se sienten las bases del desarrollo de
este negocio y en el que se defienda verdaderamente al creador y se proteja el formato. Crear
consejos del audiovisual, como ya ha ocurrido en varias comunidades auténomas, es un principio,
pero que estos no sean un mero instrumento politico para controlar las televisiones, sino que de
verdad desarrollen un ambito en el que se propicie la participacion de los profesionales del medio

audiovisual en general, que al fin y al cabo son los que saben qué es lo que ocurre y por qué sucede.
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2. Caso de CADENA SER contra CADENA COPE por el formato
de CARRUSEL DEPORTIVO y TIEMPO DE JUEGO.

CADENA

SEI2

Cadena_Ser_logo.svg ((Imagen SVG, nominalmente 600 x 303 pixels, tamafo de archivo: 15 KB)) Link wikipedia:

http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Cadena_Ser_logo.svg
Cope.gif (281 x 278 pixeles; tamaiio de archivo: 9 KB; tipo MIME: image/gif)
Link wikipedia: http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Cope.gif

2.1. La historia previa.

Hay distintos y variados casos donde podemos observar las controversias que se producen a la hora
de defender un formato audiovisual. Quizas los casos mas claros sean los que tienen que ver con
programas que se han emitido en television, como el caso de Epilogo, que emitio en su momento
Canal Plus, el caso de la Botica de la Abuela contra la Botica de Txumari, Aqui no hay quien viva
contra La que se avecina, y un sin fin de ellos. En algunos de los que he mencionado, ademas de que
se demanda el plagio o la vulneracion del formato, resulta que los actores o presentadores que
realizaban en un primer momento el programa, la serie o el formato que fuere, protagonizan un
formato muy similar en otra cadena de television. Eso lleva a que en la misma demanda no solo se
pretenda defender el formato y la propiedad intelectual sobre el mismo, sino que se ataca el asunto
por el lado de la competencia desleal, y por como ha habido un trasvase de trabajadores de una

empresa a otra para hacer lo mismo que estaban haciendo en el primer lugar.

Como comentaba, en este sentido hay casos muy destacados en television, pero a mi en particular
me ha interesado un caso que no es televisivo, sino que se ha producido en el entorno radiofonico.
El caso salto a los periodicos rapidamente, y ademas se produjo dias antes de una fecha deportiva
muy importante que afectaba directamente tanto a las cadenas radiofénicas correspondientes como
a los protagonistas de la historia. Me estoy refiriendo a la demanda de la CADENA SER contra la
CADENA COPE por la supuesta vulneracion del formato en el programa CARRUSEL DEPORTIVO por el
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programa TIEMPO DE JUEGO.

La noticia salto a la luz de los medios unos dias antes del mundial de Sudafrica de 2010, del que a la
postre Espaia sali6 campedn del mundo. Por medio de los periddicos nos enterabamos de que
Francisco Gonzalez Gonzalez, mas conocido como Paco Gonzalez para los seguidores del programa,
habia sido despedido como director de CARRUSEL DEPORTIVO, que hasta ese momento se venia
emitiendo de manera habitual en la CADENA SER. Las primeras informaciones apuntaban a que el
director de CARRUSEL DEPORTIVO habia tenido discrepancias con la clpula directiva de la cadena
enclavada en Gran Via 32, y sus jefes le habian apartado de la direccion del programa en principio
con una suspension de empleo y sueldo. Al parecer, en un primer instante se rumored que el
problema se gener6 porque ya dias antes se habia apartado a su compafnero de programa Jorge
Hevia con una suspension de empleo y sueldo por los acontecimientos ocurridos durante la
retransmision de la Super Bowl, que se hacia cada afo en tono jocoso y desenfadado con alguno de
los colaboradores habituales que también hacen aportaciones en los partidos de Liga a lo largo de la
temporada. Otras informaciones apuntaban a que eran discrepancias sobre la llevanza de los temas
y los programas y horarios que iban a tratar el inminente Mundial de Sudafrica en aquel momento.
El caso es que el resultado fue el que conocemos, y mas tarde la CADENA SER emitié un comunicado

en el que informaba del despido de Paco Gonzalez de la emisora.

Tras los acontecimientos relatados, en aquel momento comenzo un movimiento de trabajadores de
la CADENA SER, que, en solidaridad con el director de CARRUSEL DEPORTIVO, comenzaron a gestar
un germen que les llevo a abandonar el barco donde habian estado trabajando durante muchos afos
en algunos casos, para acabar aterrizando unos meses después en la CADENA COPE, con el fin de
hacerse cargo del programa también deportivo TIEMPO DE JUEGO, de contenido evidentemente muy

similar al que ya venian realizando estos profesionales durante afos.

Durante el verano pudimos ver como Paco Gonzalez fichaba, gracias a su amigo José Javier Santos,
director de la informacion deportiva en el canal de television TELECINCO, por la cadena de
Fuencarral. Alli estuvo durante el mes el verano que Espafna nos tuvo en vilo y nos dio una de las
mayores satisfacciones deportivas que se han vivido en este pais en la historia de nuestro deporte.
Al acabar el mundial, comenzaron las informaciones de los trabajadores que fueron saliendo de la
CADENA SER para llegar a la CADENA COPE. Uno de los primeros en solidarizarse y cambiar de aires
fue su companero de fatigas José Domingo Castaifo, mas conocido como Pepe Domingo Castafo, que
era el encargado de animar el programa y realizar cufas publicitarias en directo, apoyandose en
canciones en las que también colaboraban parte del equipo y comentaristas que retransmitian los

partidos.
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En agosto de 2010 comenzaba TIEMPO DE JUEGO en la CADENA COPE, con la Direccion de Paco
Gonzalez y la animacion y publicidad de Pepe Domingo Castano. Gran parte del equipo ya estaba
con ellos (Jorge Hevia, Juan Antonio Alcala, Rubén Martin, etc), y aln quedaba un peso pesado por
llegar. Durante meses estuvieron hablando en clave de la llegada del Sefor X, que no era otro que
Manuel Lama, mas conocido como Manolo Lama, encargado de la retransmision de los partidos del
Real Madrid y de la Seleccion Espaiola de Futbol, asi como uno de los buques insignias de la CADENA
SER durante afos. La temporada comenzd con Manolo Lama como narrador de los partidos en
CARRUSEL DEPORTIVO, donde compaginaba sus funciones con la presentacion de los deportes en el
canal de television CUATRO. Al pertenecer ambos al mismo grupo mediatico, en este caso GRUPO
PRISA, Lama no podia abandonar la CADENA SER sin abandonar a la vez los informativos de la cadena
de television. Pero la fusion de CUATRO y TELECINCO era inminente, por lo que Manolo Lama espero
pacientemente a la fusion de las mismas, y una vez fusionadas y estar la mayor parte de las
acciones en mano de la cadena de Fuencarral, dio el salto radiofénico de una emisora a otra,
pudiendo continuar con la presentacion del espacio deportivo del informativo de CUATRO sin tener

problemas de indemnizaciones por incumplimiento de contrato, etc.

COMIENZAR EL JUEGO

Caricatura de Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio, Javier Hoyos y Juanma Ortega
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El caso que ahora nos ocupa es la demanda que plantea la CADENA SER y su programa CARRUSEL
DEPORTIVO contra la CADENA COPE por la supuesta infraccion del formato del programa deportivo
de la primera, y contra Paco Gonzalez y Pepe Domingo Castaio por infringir esos derechos de

propiedad intelectual, que ahora pasaremos a exponer y explicar mas en profundidad.

El auto sobre la resolucion de medidas cautelares del caso que nos ocupa dice en el punto en el que
se relatan los hechos lo siguiente:

“La SER se afirma titular de los derechos de propiedad intelectual, como obra, del formato del
programa radiofonico CARRUSEL DEPORTIVO.

Tal formato determina la manera de ejecutar el programa destinado, como prestacion de servicio en
el mercado radiofénico, a la retransmision por radio de los eventos deportivos de caracter noticioso
que se desarrollan durante las tardes del fin de semana, particularmente partidos de futbol de las

ligas profesionales.

El formato, como obra protegida por la propiedad intelectual, estaria integrado por una serie de
elementos identificadores y caracteristicos del programa como son:

e Binomio director del programa y animador, de modo que existe un locutor principal, quien
dirige las intervenciones, y junto a él, otro destinado a realizar locuciones cortas de
animacion,, con cierto tono jocoso y alegre;

e Fusion informacion y publicidad, de suerte que la publicidad de productos o servicios que se
contrata para la difusion de anuncios en tal programa no se desarrolla mediante cuias
pregrabadas, sino que son los propios locutores del programa los que realizan en directo el
anuncio, aprovechando para ello ciertos hitos de la informacién retransmitida, como un gol
0 una jugada significativa;

e Existencia de secciones del programa fijas, con una denominacion especifica, como “La
Ronda Informativa”, “El Partido de la Jornada”, “El Gol de la Jornada” o “La Jugada con
Sabor”, cada una de ellas con su patrocinador publicitario fijo para toda la temporada o
parte de ella.

e Utilizacion del sonido “morse”, pitidos breves, para denotar a los oyentes la consecucion de
algun gol en un terreno de juego de los partidos con los que existe conexion radiofénica.

e Empleo de efectos de sonido, con los que se manipula con medios técnicos alguna frase
graciosa o lapsus linguae de los colaboradores, para repetirlo grabado durante la emisién
del programa, creando un clima de cierto humor o sorna.

e Espacio de “Primera Hora”, donde al inicio del programa y antes del comienzo de los

primeros partidos de la tarde se hace un repaso a eventos deportivos diversos del fatbol, se
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analiza la situacion de ciertos equipos o jugadores, y se presenta la jornada.
e Espacio de “Mensajes de los oyentes”, en el que se da lectura a mensajes que remiten sobre

diversos temas deportivos los oyentes.

Se ha de denotar que SER afirma que es la conjuncion de tales elementos, y su secuencia temporal a
lo largo del programa lo que conforma el formato protegible mediante los derechos de propiedad
intelectual. No la invoca en cambio, aisladamente, respecto de los titulos o denominaciones de
cada espacio del programa.

Para gozar de la sefalada proteccion, el formato del programa radiofonico de SER tiene que reunir
los requisitos exigibles para que una creacion del ingenio humano se eleve a la categoria de

propiedad intelectual.

En tal sentido dispone el art. 1 TRLPI que “la propiedad intelectual de una obra literaria, artistica o
cientifica corresponde al autor por el solo hecho de su creacion”, sobre la determinacion del acto
generador del derecho de exclusiva, la creacion, y la persona originariamente titular del mismo. En
cuanto a su objeto, de forma descriptiva senala el art. 10.1 TRLPI que “son objeto de propiedad
intelectual todas las creaciones originales literarias, artisticas o cientificas expresadas por cualquier
medio o soporte, tangible o intangible, actualmente conocido o que se invente en el futuro,
comprendiéndose entre ellas: a) los libros, folletos, impresos, epistolarios, escritos, discursos y
alocuciones, conferencias, informes forenses, explicaciones de catedra y cualesquiera otras obras
de la misma naturaleza, b) las composiciones musicales, con o sin letra, c) las obras dramaticas y
dramaticomusicales, las coreografias, las pantomimas vy, en general, las obras teatrales, d) las obras
cinematograficas y cualesquiera otras obras audiovisuales, €) las esculturas y las obras de pintura,
dibujo, grabado, litografia y las historietas graficas, tebeos o comics, asi como sus ensayos o

”

bocetos y las demas obras plasticas, sean o no aplicadas (...)

El auto nos aclara en este punto los requisitos que son necesarios para considerar que una obra
puede ser protegida por la propiedad intelectual en el siguiente parrafo:

“Del conjunto de tal descripcion, la doctrina juridica extrae de un modo pacifico los requisitos
exigibles a una creacion humana para obtener la proteccion de la propiedad intelectual: 1)
exteriorizacion de la obra bajo una forma determinada, para no amparar las meras ideas, 2)
creatividad, como labor propia del ingenio humano consistente en el traslado de una idea mental a
una forma del mundo real; esto es, el trasunto de la idea de una trama de hechos, a la concreta
novela donde se plasma y bajo la concreta forma lingiiistica plasmada, y 3) originalidad, de modo
que pueda predicarse con caracter general que la forma de la creacion es distinta y especifica

respecto de otras creaciones producidas en el mismo ambito de creaciéon humana, bien porque las
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supere, bien porque sea especial respecto de ellas.”

El requisito de la creatividad ha sido matizado por la jurisprudencia del TS, en el sentido de exigir
una cierta elevacion creativa de los producido (Ss TS de 30 de enero de 1996, sobre un folleto de
montaje con instrucciones para mamparas de bano, o de 13 de mayo de 2002, sobre un anuncio por
palabras con una oferta de empleo). Es una exigencia mas bien destinada a excluir la poderosa
proteccion exclusiva de la propiedad intelectual sobre producciones de muy escaso valor

intelectual.

Trasladando tal doctrina a los formatos de programas, generalmente televisivos, existe una cierta
controversia doctrinal. Se entiende que aquellos formatos o esquemas susceptibles de innovar sobre
programas de concursos televisivos, contenidos especiales (programas de cocina, adiestramiento de
animales, variedades, debates o espectaculos) pueden gozar de la consideracion de obra protegible
por la propiedad intelectual, pero se ha venido denegando tal caracter por la doctrina de los
formatos de programas destinados a transmitir informaciones.

En el uso habitual del trafico juridico, para identificar y perfilar con exactitud tal esquema de
programa protegible, se suele fijar sobre los denominados “paper format”, documento de muy
reducida extension que establece los elementos esenciales del programa a desarrollar, y “tv.
Program format”, identificado popularmente como “la biblia”, por su extension y prolijidad en los
detalles del formato, sobre practicamente todos los aspectos del desarrollo del programa, como

sintonias, luces, colores de fondo, disposicion del publico, escenario, tipo de presentador,...

El formato invocado por SER carece de tal documentacion, lo que sin ser determinante en definitiva
para predicar si existe o no propiedad intelectual en el esquema que era de CARRUSEL DEPORTIVO,
supone un cierto indicio, al no poderse comprobar que existiese un concreto acto de creacion por un
autor o grupo de ellos, con o sin cesion posterior de derechos a SER, ni que se perfilase de modo fijo

en tal documento todo el esquema del programa, en la manera en que es afirmada por SER.

Esto nos lleva al argumento que dice que las ideas no se protegen por medio de la propiedad
intelectual. En este caso, al no estar registrado el formato en ningin soporte de los anteriormente
mencionados, ese formato que se quiere proteger quedaria en una mera idea, que carece de
proteccion por nuestra ley. Si hubiera estado registrado al menos habria algo mas evidente en lo que
basarse, pero esto dificulta ain mas el reconocimiento del formato a la CADENA SER del programa
CARRUSEL DEPORTIVO. El auto en cuanto a este asunto continlia diciendo lo siguiente:

“Por otra parte, es evidente que el CARRUSEL DEPORTIVO no podia tener en origen, ni en largo
tiempo, ciertos espacios que conforman su formato, segin alegacion de SER, como por ejemplo
“Mensajes de los oyentes”, dada la naturaleza técnica de tal forma de comunicacion. Esa variacion

del esquema, por lo demas falto de determinacion documental, lleva a crear serias dudas sobre el
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requisito de exteriorizacion formal para gozar de la proteccion de la propiedad intelectual, ya que
la fijada de tal forma externa es un elemento de recognoscibilidad de la obra misma. Ese
reconocimiento es mas dificultoso cuando no existe una forma inmutable en el tiempo, sino que va

integrando nuevos elementos.

Retomando la idea anterior, se ha venido negando por la doctrina que sean protegibles por esa via
de la propiedad intelectual formatos de programa destinados a la transmision de noticias, ya que su
contenido es la traslacion narrativa de un hecho noticioso de la realidad, disponible en si mismo a
una generalidad de personas o al conjunto de la sociedad. Por ello, si existiese un derecho de
propiedad intelectual habria de recaer en la manera de exponer la noticia, pero sobre ello existe un
muy escaso margen de creatividad y originalidad, ya que el contenido de viene dado, e incluso la

forma delimitada.

Ello se aprecia con el simple y directo examen de los denominados telediarios, en television, o
programas de informacion general, en la radio, donde siempre se sigue un esquema
aproximadamente igual (noticia de portada, informacion nacional, informaciéon internacional,
sucesos, sociedad, deportes y la prediccion del tiempo, con un locutor principal y algunos
secundarios segun la seccion, y con sintonias o anuncios para separar una seccion de otra).”

En este punto se comenta qué es lo que determina a la audiencia a ver o escuchar un programa
informativo, ya sea deportivo o de cualquier otra indole, si es el formato del programa el que hace
que la audiencia esté pendiente del mismo, o si es la forma de contar las cosas de presentadores y
reporteros lo que atrae a la audiencia a un canal o a otro. Por lo que se entiende en el auto, parece
que la idea que se viene aplicando es que no es el formato el que determina esas audiencias, sino el
modo de hacer de las personas que trabajan y colaboran en el programa que sea. Continla diciendo
lo siguiente a este respecto:

“En el caso del relato o retransmision de hechos noticiosos de proyeccion publica y social, por su
naturaleza misma de conocimiento publico y de existencia de los hechos a relatar anterior e
independiente del suceso contado al programa, lo relevante no es un formato original, segun la
doctrina, sino elementos como la aportacion personalisima del profesional que lo relata, en la
manera y talante en que lo hace, es decir, su forma personal de hacer, la condicion de los
comentaristas concurrentes (exjugadores o exentrenadores de tal o cual equipo) o tan colaterales
como la orientacion politica, en informativos generales, o afinidad deportiva a un club
determinado, en deportivos, que inspire la linea editorial del programa o cadena.

Es decir, el valor aiadido a la prestacion de retransmitir un hecho pulblico y noticioso no esta en el
formato del programa con que se haga, y por ello no mereceria proteccion alguna que el confiera
una posicion de exclusiva (STS de 20 de febrero de 1992, sobre conflicto entre “Guias el Romanico

en Zamora”), sino en elementos accesorios al propio programa, como los apuntados antes. Y segin
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la doctrina, a tales elementos, la personalidad del locutor, su manera personal de hacer, o la linea
editorial del programa, son a los que se adscriben los oyentes o televidentes, a modo de clientela, y
no a un mero formato del programa en si, dada la comunidad de contenidos entre toda esa clase de

programas.

Por tanto, debe plantearse si el escaso valor electivo para el publico que anade a la prestacion el
formato del programa no merece una proteccion tan fuerte y severa juridicamente como la
dispensada por la propiedad intelectual.

De hecho, puede comprobarse que sin llegar a la identidad, existe una cierta similitud y parecido
entre todos los programas radiados, de distintas cadenas, destinados a dar cuenta de la jornada
deportiva de la tarde del fin de semana. Todos ellos, en mas o en menos, retinen algunos o muchos
de los elementos invocados para su formato por SER, como un locutor principal, mas serio,
acompanado de uno o varios locutores secundarios con intervenciones mas amenizantes, efectos de
sonido con deformaciones de voces, llamadas sonoras para denotar la consecucion de goles,
anuncios realizados en directo por el propio equipo que hace el programa, la eleccion de un partido
de atencion preferente, que de hecho suele ser el mismo en todas las cadenas,...

Se puede decir, con gran prudencia, que existe una manera tipo de llevar a cabo esta clase de
programa, y la eleccion por el oyente de uno u otro depende mas bien de elementos diversos del
formato, como ya se apuntd antes. Esto es, la distintividad basica del programa para el publico no
esta en su formato, sino en otros elementos, y el formato apenas puede tener alguna originalidad o
creatividad sobre esa manera tipo de llevar a término la tarea de dar cuenta de la jornada
futbolistica, por lo que, de nuevo, dificilmente puede ser objeto de propiedad intelectual.

Debe recordarse que la prestacion esencial de TIEMPO DE JUEGO, como lo era la del anterior
CARRUSEL DEPORTIVO, es la transmision de los eventos deportivos, como hechos noticiosos, lo que
es demandado por los oyentes, y no ciertos elementos caracteristicos segiin SER integrantes del
formato, como la emision de anuncios en directo. El anuncio se emite porque el programa goza de
audiencia, y esa audiencia acude al programa para la recepcion de las noticias deportivas. Dichos
anuncios no son mas que la explotacion econémica de un programa con mas o menos éxito, y los
empresarios que se anuncian elige uno u otro programa para efectuar su publicidad segin la

aceptacion del programa por el publico.

Lo que no puede hacerse es tratar de integrar con la prestacion del programa, la retransmision de la
noticia deportiva, un elemento accesorio de explotacion econdémica, como son los anuncios y su
forma, para tratar de conformar como un todo unitario el formato. Su valor ha de buscarse,
predominantemente en los elementos que integran la prestacion, sin aunarlo a los anuncios.”

En el auto se hace referencia a que los anuncios, que forman parte del contenido del programa, en

ningln momento pueden formar parte de un formato, ya que en la actualidad muchos locutores
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hacen anuncios a lo largo del programa, dentro del mismo, no realizando una interrupcion para los
anuncios pregrabados, y esto no puede formar parte del formato de dichos programas.

“Por otra parte, aunque se es consciente que la alegacion de SER sobre la concrecion del formato de
su CARRUSEL DEPORTIVO pasa por invocar la conjuncion de tales elementos, lo cierto es que algunos
de ellos no parecen tener demasiada entidad ni valor en si mismos como para, al integrarse en la
estructura que es el formato, contribuir decisivamente a otorgar al conjunto resultante ningiin con
caracter creativo y original, y menos hasta el punto de que reclame por ello se obre de propiedad

intelectual.

Y asi, esta absolutamente generalizada en la practica, ya radiofonica ya televisiva, la emision de
anuncios realizados en directo por el locutor o presentador de un programa, sin que exista un corte
con emision de una cuifa pregrabada. Otro tanto ocurre con la existencia de espacios de
interrelacion con los espectadores, con invitacion a que estos se manifiesten a través de mensajes
cortos de telefonia. O el uso de un sonido como el del codigo “morse”, cuya apropiacion exclusiva
dificilmente puede ser hecha para un formato radiofénico.”

En cuanto a los comentarios sobre la practica habitual de introducir cuyas publicitarias durante un
programa, tanto de television como de radio, por parte del presentador, en efecto es una practica
habitual hoy en dia que a la vuelta de la publicidad de toda la vida (la que se emite en el corte de
un programa) se publicite algun producto por parte del propio conductor del programa. Esto puede
hacerse en directo, y continuar con el transcurso del programa, o introducirse mediante un pequefo
espacio pregrabado por el propio presentador, que se emite justo a la vuelta de la publicidad que

comentaba.

Sobre los espacios de comunicacion de los espectadores diremos que ya no solo se manifiestan a
través de mensajes cortos de telefonia, sino que también lo hacen a través de las redes sociales, y
los programas estan haciendo uso de estos elementos cada vez de forma mas habitual.
Evidentemente, este hecho no puede pasar a formar parte del formato de un programa, puesto que
es una practica cada vez mas habitual y extendida, ya que las nuevas generaciones se expresan a
través de ese medio de una manera mas comoda para ellos, y ademas gratuita, al contrario que los
mencionados mensajes cortos de telefonia, que ademas tienen una tarifa superior a los mensajes

habituales que se emiten.

En referencia a los sonidos que puedan utilizarse en un programa tanto audiovisual como
radiofonico, evidentemente el uso de un elemento como el lenguaje “morse” es dificilmente
defendible como parte de un formato, aunque la CADENA SER esta intentado con su alegato que
pase a formar parte del formato que estan intentando proteger a través de esta demanda y de la

peticion de medidas cautelares mientras se dirime el fondo del asunto de la misma.
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Continua el auto hablando de la cesion de derechos de los locutores.

“En ningln caso es prueba de la existencia de propiedad intelectual sobre el formato, como sostiene
SER el hecho de que en los contratos que en su dia ligaron a Francisco Gonzalez y José Domingo
Castano con aquella, se ceda a la misma cualquier derecho de propiedad intelectual generado por
las retransmisiones de tales locutores.

De entrada, esa afirmacion es incoherente con el planteamiento juridico de la propia SER, que
sefala su propiedad sobre el formato, creado segun ella de modo muy anterior a la incorporacion de
Francisco Gonzalez y José Domingo Castaio a dicha cadena, por lo que la reseha sobre cesion de
derechos no puede estar referida al formato mismo, que es lo aqui invocado por SER.

Logicamente, dicha resefa se refiere a la posible reutilizacion en otros medios de partes del
programa ya grabadas realizada por tales locutores con anterioridad. Es decir, una cadena de radio
distinta de SER no podria al dia siguiente difundir parte del programa del domingo anterior realizado
por aquellos, sin el consentimiento de la propia SER. Pero ello no se refiere al formato, sino al
propio programa individual concreto, de cada fin de semana, ya emitido.”

Como bien dice el auto, no se puede recurrir a la cesion de derechos de propiedad intelectual que
generen en las retransmisiones los locutores del programa, ya que estos se refieren a la
reutilizacion de fragmentos del programa por otras cadenas, para lo que en cualquier caso deberian
solicitar el permiso del titular de estos derechos, que es la CADENA SER, ya que los tiene cedidos
por contrato de sus locutores. Esto, evidentemente, nada tiene que ver con el formato que se
defiende por parte de la CADENA SER, por lo que no puede tenerse en cuenta, segun dice el auto.
“Ello reconduce a la circunstancia de que sea muy dificil, con caracter cautelar, esto es, en un
momento tan temprano en el proceso, aun falto de fase completa de alegaciones y prueba, poder
predicar con una cierta seguridad que el formato del programa sefialado por SER goce de proteccion
exclusiva por la propiedad intelectual, y por ende, pueda oponerse a un plagio.

No es tanto que quepa predicarse, en este momento cautelar, tan precipitado que tales formatos
carecen de entidad para ser objeto de propiedad intelectual, como que dadas las especiales dudas
doctrinales y jurisprudenciales, no puede realizarse un prondstico de prosperabilidad de la

pretension de SER, que integrase el fumus boni iuris exigido para acordar la medida.”

Formato de anuncios. Ademas, SER invoca derechos de propiedad intelectual, de modo
independiente y separado, sobre los anuncios que en directo son radiados en TIEMPO DE JUEGO,
principalmente por José Domingo Castano.

De entrada, aun cuando pueda bajo los requisitos apuntados en el ap. 7 de este RJ predicarse la
propiedad intelectual sobre creaciones de finalidad publicitaria, dicha titularidad corresponderia a
su autor, o a los cesionarios del mismo, art. 1 TRLPI. Existe una controversia acerca de si José
Domingo Castano, principalmente, decide como anunciara determinado producto o servicio, o si le

viene dado lo que ha de decir por los publicistas, lo que fijaria en todo caso la titularidad sobre el
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posible derecho de propiedad intelectual, aqui no aclarado.

En todo caso, se entiende que lo impetrado por SER es de nuevo el formato sobre la manera de
desarrollar los anuncios, sean cuales sean los productos anunciados. Como se aprecia, lo
caracteristico de tales anuncios es no estar pregrabados, sino que se realizan en directo,
aprovechando para ello algin hito informativo (un gol, un penalti...), con empleo en la alocucion de
rimas y cancioncillas pegadizas. Como se aprecia, de nuevo, resulta harto dificultoso, al menos
cautelarmente, predicar que tales elementos fijaran un formato de anuncio propiedad de SER para
excluir su uso por otro sujetos, maxime cuando es notoriamente conocido el talante especialisimo,
atribuible a su personalidad, a su subjetividad en la manera de hacer, con el que José Domingo

Castano ejecuta tales anuncios.

Se hace referencia en esta Ultima parte a la peticion por separado de la proteccion del formato de
los anuncios que se emiten durante la duracion del programa CARRUSEL DEPORTIVO. Estos anuncios
se producen aprovechando momentos importantes de los partidos, y los realiza uno de los locutores,
en este caso José Domingo Castaio, por medio de canciones y rimas, acompainado de gran parte del
elenco de colaboradores que comentan los partidos. Parece dificil proteger que estos anuncios
pertenezcan al formato, ya que entonces excluiria al resto de emisoras de realizar anuncios de un
tipo similar, porque el formato estaria protegiendo esta forma de hacerlos, cosa que no parece muy
viable. Ademas, como también se menciona, la forma de hacer estos anuncios esta supeditada al
protagonista de los mismos, que es el locutor José Domingo Castafio, que tiene una manera de hacer

personalisima en los mismos.

La resolucion a las pretensiones de la Cadena Ser efectuadas en la demanda, entre las que se
cuentan la retirada del programa Tiempo de Juego que actualmente continua emitiéndose en la
Cadena Cope, aln no ha llegado. Lo que hemos podido analizar y desmenuzar en este trabajo es el
auto de medidas cautelares, medidas que solicitd la Cadena Ser, al ser este un pleito que se sabia
largo y poder crearse un perjuicio que cuando se dirima el asunto esté ya creado y no pueda
volverse atras. Aln asi, el auto deniega las medidas cautelares pedidas por la Cadena Ser en su
demanda, puesto que no ve unas verdaderas razones para poder llevar a cabo este acto.

Aunque parece que el verdadero motivo de la desestimacion de las medidas cautelares es que el
juez interpreta que no son medidas cautelares lo que se pide desde la Cadena Ser, sino medidas

anticipatorias, que entran en el fondo del asunto (no asi las medidas cautelares, que lo que quieren
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es proteger al demandante durante la pendencia del proceso).

El riesgo de mora procesal o periculum in mora, aparece recogido en el art. 728.1 LEC, al disponer
que “solo podran acordarse medidas cautelares si quien las solicita justifica, que, en el caso de que
se trate, podrian producirse durante la pendencia del proceso, de no adoptarse las medidas
solicitadas, situaciones que impidieren o dificultaren la efectividad de la tutela que pudiere
otorgarse en una eventual sentencia estimatoria”

Como dice el auto, “Lo cierto es que tal riesgo existe siempre que pende cualquier clase de litigio,
ya que la propia tramitacion del procedimiento conlleva un lapso temporal entre la fecha de
incoacion y la de resolucion del mismo, durante el cual puede verse alterada la situacion factica
que da objeto al litigio, produciendo la imposibilidad, al menos potencialmente, de hacer efectiva
en aquel momento futuro la tutela juridica otorgada. Unicamente podria conjurarse totalmente ese
riesgo si la resolucion final del proceso se adoptase de modo inmediato a la deduccién de la
demanda, lo que es imposible.

Acompanando a este periculum in mora ha de haber lo que se conoce como fumus boni iure o
apariencia de buen derecho. En tal sentido, dispone el art. 728.2 LEC que “el solicitante de medidas
cuatelares también habra de presentar con su solicitud los datos, argumentos y justificaciones
documentales que conduzcan a fundar, por parte del Tribunal, sin prejuzgar el fondo del asunto, un
juicio provisional e indiciario favorable al fundamento de su pretension”.

Por lo tanto, al pronunciarse sobre esta apariencia de buen derecho no pueden adelantarse
valoraciones de prueba que corresponden al momento de dictar sentencia en los autos principales,

ni prejuzgar en algin modo el sentido del fallo.
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3. Otros casos de controversia en el ambito de los formatos

audiovisuales.

En los dltimos afnos las controversias producidas por demandas sobre propiedad intelectual
relacionadas con formatos audiovisuales ha crecido de forma exponencial. Esto se debe también al
incremento de producciones audiovisuales por parte de las televisiones, del incremento del nimero
de televisiones, que hace que la competencia sea mucho mayor que en los afios en que solo habia
dos canales nacionales, y de la proliferacion de abogados y bufetes que se dedican practicamente
en exclusiva a la defensa de los derechos de estas productoras o canales de television, que generan
y mueven una cantidad considerable de ingresos gracias a estas producciones. Hemos asistido a
diferentes tipos de casos, de los que mas adelante se hard una pequena relacion, entrando a
explicar cual fue la controversia en cada caso, para poder entender qué tipo de peticiones se
realizaban en estas demandas, en qué se fundaban y como nuestros tribunales resolvieron estos

asuntos, en ocasiones con pruebas muy dificiles de admitir o demostrar.

3.1. Epilogo.

Uno de los casos controvertidos de los ultimos anos es el de “Epilogo”. Una persona demandoé a
Canal Plus, Sogecable y las personas que decian ser creadoras del formato de dicho programa. El
demandante habia registrado en el Registro de Propiedad Intelectual un documento, en coautoria
con tres personas mas, escrito con la idea sobre un programa en el que un personaje publico
conocido por su trabajo en vida, grabara una entrevista aparentando que venia desde el mas alla. El
nombre de este programa iba a ser “Epilogo”, y parece que en documento escrito quedaba bastante
claro la forma que iba a tener el programa, con un tipo concreto de introduccion y fin, y una
ambientacion bastante concreta, para simular, como acabamos de decir, que la intervencion del

personaje provenia del mas alla (donde en ese momento habria de encontrarse).

Este proyecto no se llevo a cabo, y sin embargo, dos de las autoras del documento comenzaron a
producir en colaboracion con Canal Plus un programa llamado en una primera edicion PostData, que
posteriormente paso a llamarse “Epilogo”, en el que un personaje plblico fallecido era sometido a
una entrevista donde contaba cosas sobre su vida o sobre el trabajo que habia venido
desempeiando a lo largo de la misma. Este programa tenia una introduccion distinta al que habian
registrado las cuatro personas de las que anteriormente hemos hablado, una finalizacion diferente

también, y la forma de llevar la entrevista era distinta, realizandose la misma en una sala vacia,
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simplemente decorada con una silla que ocupaba el personaje donde relataba acontecimientos de
su vida. Pero habia elementos diferenciadores con la obra escrita que se habia publicado en el
Registro de la Propiedad Intelectual. El demandante reclamaba una elevada cantidad econdémica en
concepto de danos morales, y ademas un 25% en la participacion del dinero obtenido con la
obtencion de un premio Ondas (con el que el programa fue galardonado como programa mas
innovador del ano en que comenzaron sus ediciones) y de lo obtenido por el propio programa en

general.

El demandante no obtuvo las pretensiones que pedia en la demanda, por lo que recurrié la misma.
El recurrente, que dice apoyarse en la sentencia de 9 de junio de 2005 del Juzgado de lo Mercantil
nim. 2 de Madrid, "las simples ideas que se encuentran en la mente no se protegen (STS
19/Julio/1993), pero si en el caso de que se hayan plasmado de forma relativamente estructurada
en algln medio de expresion formal (por escrito).. Rige, como se sefala de adverso, el principio de
libre circulacion de las ideas, que son de dominio publico, pero -insistimos-, siempre que se
encuentren en la mente de las personas: desde el momento en que se plasma por escrito, con
coherencia y de forma estructurada, pasa a ser objeto de proteccion”.

Por tal motivo, el demandante pedia la proteccion de la idea que habia plasmado por un medio
escrito, y que si esta bajo la proteccion de la propiedad intelectual. El problema es que lo que
estaba plasmado en ese documento registrado en el Registro de la Propiedad Intelectual no
coincidiese completamente con el programa que se habia emitido por parte de Canal Plus, sino que
muchos de los elementos sustanciales del programa, como la sensacién de trasmitir la entrevista
desde el mas alla, o una de las frases que al final del programa tenia que decir el protagonista a
modo de epitafio, o un plano de la persona andando tomado desde la espalda del mismo, eran
diferentes a la forma en que se trat6 el programa “Epilogo”, donde ninguna de estas cosas ocurria,
sino que, como hemos comentado antes, se hacia una entrevista desde un lugar austero, decorado
Unicamente por una silla donde se sentaba el protagonista del programa, y no habia el plano del que

se habla ni la frase final que dejaba esa persona como “epitafio”.

CANALY

Fotograma del plato en el que se desarrolla epilogo en Canal Plus
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3.2. Madrid Directo-Espafia Directo.

Otro de los casos que fueron actualidad en su momento, fue el de Madrid Directo contra Espana
Directo. El primero se emitia en el canal de la Comunidad Autondémica de Madrid, a nivel
Unicamente en un principio de la propia Comunidad, desde Telemadrid (aunque posteriormente,
gracias a los acuerdos que se crearon con la FORTA, otras comunidades auténomas comenzaron a
emitir un espacio similar para su propia comunidad, pero siempre dentro del ambito de su propia
comunidad, lo que no perjudicaba al programa de la primera emisora en emitirlo ni era
competencia para la misma. Desde Television Espanola decidieron hacer un programa muy similar al
que se estaba haciendo desde la television autonomica madrilefa, pero no solo hacerlo con otras
personas, sino que decidieron hacerle una oferta a varios de los reporteros que trabajaban para el
programa Madrid Directo, incluida a la persona que en ese momento era la presentadora del mismo.
La trayectoria del programa Madrid Directo venia respaldada por afos de éxitos en TeleMadrid,
donde habia ademas ganado varios premios. En la resolucion de primera instancia parece que se
deja claro que hay muchos elementos distintivos que pueden considerar el programa Madrid Directo
como un formato propio, como la actitud de los reporteros de cercania, sin emitir colas ni apoyos en
sus intervenciones, simplemente el directo, con una presentadora que hace una introduccion y que
interactla directamente con el reportero girandose hacia una pantalla situada en la parte de atras
del plato. Ademas, comparando los platos de Madrid Directo y de Espana Directo se ve que son una
copia ambos. Casi toda la demanda interpuesta por Telemadrid se basaba en la competencia desleal
que habian desarrollado desde Television Espanola, fichando a los reporteros y presentadoras de su
programa, y comenzando a emitir un programa de caracteristicas practicamente idénticas. En la
sentencia de primera instancia consiguio la cesacion de las emisiones en la comunidad de Madrid por

parte de Television Espainola del programa Espaina Directo.

Fotograma del programa Madrid Directo Fotograma del platé de Espana Directo
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3.3. La botica de la Abuela/de Txumari.

Ademas de estos dos casos que acabamos de revisar, y que hemos podido estudiar en mayor
profundidad en el propio desarrollo del master, hay otros casos similares a los anteriores. El caso de
los productores de “La botica de la Abuela” contra “La botica de Txumari” también ha tenido
repercusiones mediaticas, sobre todo por su controvertido presentador, Txumari Alfaro, que en el
desarrollo del programa daba las claves para la curacidon de una innumerable cantidad de dolencias
a través de remedios naturales. El programa pasé de desarrollarse en Television Espaiola a
desarrollar su contenido al tiempo en Antena 3, y la productora que habia hecho la primera version
interpuso una demanda por infraccion en los derechos de propiedad intelectual de su formato. Estas
demandas suelen basarse en el traslado del presentador de un lugar a otro, pero la forma de hacer
personalisima y particular del ya mencionado anteriormente Txumari Alfaro es innata en él, por lo
que si hace un programa de tematica similar al anterior, donde los remedios naturales son el eje
central del mismo, es evidente que surgen parecidos entre ellos, pero al final las pretensiones de la

actora no fueron aceptadas por el tribunal correspondiente.

Imagen de “La botica de la Abuela” Txumari Alfaro presentando “La botica de Txumari”
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4. Conclusiones.

El negocio de la creacion de un formato que triunfe para el publico no solo de un pais, sino de varios
paises, y a niveles no solo del continente, sino del mundo, es lo que buscan a diario los creativos y
las productoras que se dedican al mundo de la television y de la generacion de contenidos
audiovisuales propios. Esta claro que dar con esa tecla que haga que un programa pueda verse de la
misma forma (mismo escenario, mismas normas, misma manera de hacer) en cualquier lugar del
mundo es algo que parece bastante complicado, pero cuando se consigue encontrar esa tecla (por
ejemplo, con el programa-concurso de television “;Quién quiere ser millonario?”) los autores y los
propietarios de ese formato quieren tener la tranquilidad de que ese formato sera protegible, y que

su comercializacion a nivel mundial va a poder ser posible para obtener ellos los beneficios.

Para ello, los expertos y la jurisprudencia ha ido dando las claves de lo necesario para que a un
programa se le reconozca su formato como propio. Todas las caracteristicas propias tienen que
estar detalladas en el paper format de una manera minuciosa e inconfundible, desde las luces,
decorados, posicion de objetos en el mismo, manera de hacer del presentador y participantes, con
unas normas muy claras y con miles de detalles de la produccion que han de hacerlo distinto. Este
paper format deberia estar inscrito en el registro de la Propiedad Intelectual, ya que, como hemos
dicho desde un primer momento en este trabajo, las meras ideas sin estar plasmadas en ningln
lugar carecer de proteccion juridica. De hecho, una vez inscritas estas ideas pueden seguir dando
lugar a controversia, como en el caso que hemos revisado del programa Epitafios, que estando
registrado y con un paper format bastante claro, dio lugar a un pleito con el programa Epilogo por
tener unas caracteristicas similares, que una vez que se entrd en detalle por parte de la justicia se

vio que eran bastante diferentes.

En el caso de no tener la inscripcion en un registro de todas esas caracteristicas plasmadas en
papel, por lo visto en la jurisprudencia revisada, parece bastante complicado que se llegue a dar la
razon al demandante, por mas que las caracteristicas del programa que demande en conjunto pueda

parecer que dan lugar a un formato.

En los proximos tiempos veremos como se resuelve el caso de la Cadena Ser contra la Cadena Cope
por el caso de Carrusel deportivo contra Tiempo de Juego, pero por lo estudiado en este trabajo,
parece bastante complicado que Cadena Ser pueda ganar la demanda (de hecho el auto de medidas

cautelares desestimada todas las pretensiones aunque no entraba al fondo del asunto, o no deberia
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entrar, porque en mi opinion da todas las claves de lo que posteriormente se vera en el acto del

juicio).

Las partes del formato tienen que estar tan minuciosamente definidas que por separado no puedan
dar lugar a interpretar que ya se usan en otros programas. En el asunto que hemos visto, se dice que
realizar cunas publicitarias en directo es parte de su formato, y defienden el que en el otro
programa no puedan hacerlas. Evidentemente, la publicidad realizada por los presentadores o
colaboradores de programas de television o radiofonicos esta a la orden del dia, por lo que en mi
opinién dificilmente podra pasar a formar parte de un formato de programa. Lo que diferencia a
como se realizan suele ser la personalidad de quien lleva a cabo la actuacion en el anuncio, y como
decia el auto revisando anteriormente, la forma de hacer personalisima no puede constituir un
formato protegible, ya que es la formad e hacer de esa persona, y no se le puede pedir que deje de

ser como es en otros programas.

Por Gltimo, sefalar que en estos dias pasados la Academia de la Television anuncié en rueda de
prensa la creacion de un registro de formatos, que serviria a modo de prueba en un juicio para la
empresa que pretenda defender la previa inscripcion de un determinado formato audiovisual.
Quizas este sea el principio de la concienciacion de las productoras y cadenas de television para
registrar esos formatos, y la resolucion de las controversias que provocan los mismos sean mas

faciles de solucionar en un futuro cercano con este tipo de registro.
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