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SECTOR AGROALIMENTARIO. ORGANISMOS

C.6.- Reduccidn por CESCE del importe de las primas de
cobertura por cuenta del Estado del Seguro de Crédito a la Exportacién.- Tanto
los riesgos politicos como los comerciales pueden ser considerados
casuisticamente en funcion del pais de que se trate y llevar a cabo un reajuste
de primas que redunde en una reduccion global de las mismas.

C.7.- Plena utilizacién del CARI.- Hay ocasiones en que
la normativa internacional y el diferencial de tipo de interés entre Espana y
otros paises de la OCDE permite al exportador espanol ventajas comparativas
respecto a sus competidores. Lo mismo ocurre en sectores donde la normativa
OCDE no es aplicable (productos agricolas)

C.8.- Potenciacion de los Instrumentos Financieros de
Fomento de la Exportacion.- Son instrumentos de importancia estratégica cada
vez mayor. Su potenciacion exige una capacidad de respuesta rapida y una
direccion unica en el manejo de estos instrumentos.

C.9- Aumento de la financiacién disponible para
inversiones espanolas en el exterior a través de COFIDES.- Se propone su
integracion en los programas de los demas instrumentos promocionales de que
dispone el Estado (ICO, IMPI, FAD, ICEX...) Y, por otro lado, la ampliacion de
su ambito de actuacidn a paises desarrollados.

C.10.- Apoyo a la utilizacién de instrumentos de Seguro de
Inversiones en el Exterior.- Basicamente por una campana de difusion de las
posibilidades de la pdliza de inversiones de CESCE, la cobertura de riesgos
a través del Organismo Multilateral de Garantia de Inversiones (MIGA) o la
posibilidad de utilizar el Centro Internacional de Arbitraje de Diferencias de
Inversiones (CIADI)

D.- MEDIDAS DE CARACTER FISCAL .-

D.1.- Deducciones en el Impuesto de Sociedades por

inversiones en el exterior para actividades ligadas a la exportacion.- Propone

una ampliacion del ambito de aplicacion de la Ley de Presupuestos para la
aplicacion del beneficio fiscal a la exportacion de servicios y a los gastos de
publicidad de cualquier tipo.

D.2.- Tratamiento fiscal de los rendimientos obtenidos y
gravados en el extranjero.- El planteamiento es permitir a la empresa que, en
un ano dado, no ha podido compensar la parte de deduccion por doble
imposicién internacional al haber insuficiencia de cuota o base imponible
negativa, que pueda compensar esa parte de deduccidn en los cinco ejercicios
siguientes. Esto contribuiria a compensar las pérdidas de los primeros anos y
favoreceria la instalacion de sucursales, en lugar de filiales.
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SECTOR AGROALIMENTARIO. ORGANISMOS

D.3.- Deduccién en la cuota de los Impuestos sobre
Dividendos Distribuidos por una Sociedad No Residente.- La normativa
espanola permite esta deduccion pero solamente en el caso de una “filial
directa” de la sociedad espariola. Esto perjudica la creacion de “holdings” como
titulares de las “filiales operativas” obligando a una inversion directa en dichas
“filiales operativas”. Se propone que la deduccién se aplique a cualquier
sociedad no residente siempre que se mantenga una participacion sustancial
en las mismas.

D.4.- Agrupaciones de renta a efectos del calculo de la
deduccién por doble imposicion internacional.- En la actualidad la base para
la aplicacién de la deduccion por doble imposicién se calcula de modo
individualizado, o sea para cada operacion. Se propone gue este calculo se
realice separadamente para cada pais, pero conjuntamente para los impuestos
procedentes de un pais determinado y aisladamente para los procedentes de
establecimientos permanentes.

E.- MEDIDAS DE CARACTER INFORMATIVO.-

E.1.- Acercamiento geografico de los servicios de
informacion _al empresario.- Se refiere a la red de departamentos de
informacion que el ICEX tiene en las OFCOMES y en sus Direcciones
territoriales. Se plantea su aumento y potenc:acnon en medios y personal y la
difusion de sus servicios.

E.2.- Desarrollo. mejora y comercializacion de los Servicios
Centrales de Informacion.- También referido al ICEX, propone:

Stands de informacion en Ferias Internacionales.

INFOICEX. Base de datos destinada a agilizar el
proceso de respuesta a consultas y obtener informaciéon continua sobre
gquienes demandan y que necesitan.

Programa de linea directa con el exportador

Plan de difusion de servicios y productos.

E.3.- Servicios de asesoria al exportador.- Se trata de
potenciar las actuales areas en que asesora el ICEX (contratacion
internacional, transporte y homologacion) e incorporar nuevos servicios de
Asesoria Financiera y Fiscal.

E.4.- Reforzamiento de las publicaciones del ICEX.- Se
potenciara el programa de publicaciones no periddicas y en el area de las
publicaciones periddicas, ademas de mejorar las existentes se editara una
nueva sobre “Equipamiento del hogar’.

183




||

SECTOR AGROALIMENTARIO. ORGANISMOS

E.5.- Potenciacion de la informacion sobre Inversiones en
el Exterior.- Se llevaran a cabo las siguientes acciones:

Recopilacién y difusion de informacion.

Identificacion y difusion de oportunidades.

Mejora de BD INVER y creacion de una nueva BD
sobre empresas inversoras y otra sobre lineas de financiacion.

Participacion en “Al-Invest” y “Med-Invest”.

Mejora de la recogida por las OFCOMES de
informacion en materia de oportunidades de inversion. ‘

Participacion en actividades de cooperacion.

Puesta en marcha del Programa Spartner para
captacién de oportunidades de cooperacion empresarial en ferias y otros actos.

E.6.- Elaboracion de un catalogo de los servicios ofrecidos
por las OFCOMES.-

E.7.-Preparacion de Guias de Oportunidades Comerciales
en determinados paises.-

E.8.- Programa de Orientacién sobre Mercados Exteriores.
(POMEX).- Jornadas Informativas sobre Mercados Exteriores a cargo de
Consejeros Comerciales de Espana destinados en el exterior.

E.S.- Programa de Informaciéon sobre Financiacién
Multilateral de Proyectos.- Para favorecer la participacion de empresas
espanolas en proyectos financiados por:

Fondos Comunitarios. FED, MED, PHARE, TACIS.
Bancos de Desarrollo. BM, BID, BAD, BERD.
Otras Entidades BEI, CDI ECIP, JOPP.

F.-MEDIDAS DE FORMACION.-

F.1.- Potenciar el programa de becarios.- En sus tres

aspectos:

Becarios en OFCOMES.
Becarios en empresas en el extranjero.
Becarios extranjeros en empresas espariolas.

F.2.- Reforzamiento del programa de seminarios.-realizar
hasta 50 anuales, de un dia de duracion sobre distintos aspectos de la
problematica exportadora.
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F.3.- Reforzamiento del Control de Calidad para los Cursos
de Comercio Exterior.- Se imparten por el ICEX, en colaboracion con el
Consejo Superior de Camaras. El nivel basico es de sesenta dias y el de
especialista de cien dias. Sus manuales son obra de expertos en la materia.

F.4- Cursos de Postgrado en materia de Comercio
Exterior.- Su creacion y puesta en marcha sera impulsada por el Ministerio.

F.5.- Realizacion de actividades de cooperacion.- A
realizar por jovenes espanoles tanto en OFCOMES como en empresas
espanolas en el extranjero.

1.4.- PLAN 2.000 PARA LA EXPORTACION (1.997).-

La peculiaridad de este Plan estriba en que ha sido elaborado
conjuntamente por funcionarios de la Secretaria de Estado y representantes
de las empresas. Los resultados de sus trabajos se presentaron el las
Jornadas de Exportacion que tuvieron lugar en Enero de 1.997.

Su necesidad surge de la necesidad de mejorar los mecanismos
de fomento, promocion y ayuda existentes y desarrollar otros nuevos ante el

triple reto que plantea el afio 2.000: -

En primer lugar la entrada en circulacion de la nueva
moneda europea lo que supone la confirmacion fisica de la entrada en vigor
de la Unién Monetaria Europea.

Ademas todo apunta a que el afo 2.000 sea el del inicio
de una nueva negociacion en el seno de la Organizacion Mundial del Comercio
en el que se pretenda eliminar los obstaculos a la libre circulacion de servicios.

Por ultimo, el proceso de construccion europeo se vera
afectado por las negociaciones de ampliacion con los paises Balticos y de
Europa Oriental.

Atodo esto se une el convencimiento de que tanto circunstancias
externas como internas nos llevan a reclamar para la empresa espanola una
mayor presencia en los mercados internacionales.

Las medidas propuestas, y esto también constituye una novedad,
tienen casi todas un plazo fijado de ejecucion y una Unidad responsable,
normalmente dentro de la Secretaria General y se agrupan en:

A.- MEDIDAS DE COOPERACION INSTITUCIONAL -

A.1.- Creacion del Consejo Asesor de Comercio e
Inversiones Exteriores.- Sera el érgano consultivo y de participacion de los
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sectores institucionales y empresariales en la elaboracion de las grandes
lineas de nuestro Comercio Exterior.
(6 meses, DG de Comercio Exterior)

A2- Creacion de la Comisién consultiva para
negociaciones Comerciales.- Tiene como objeto impulsar, fomentar y canalizar
los flujos reciprocos de informacién entre la Administracion y los sectores
exportadores. Presta también funciones de asesoramiento.

(6 meses, SubDG de Coordinacion y Evaluacion)

A.3.- Cooperacién en materia de promocion comercial a
través de Acuerdos-marco con Comunidades Auténomas y otros Organismos
e Instituciones vinculados a la exportacion.- Se trata de evitar solapamientos
y coordinar y complementar estrategias de promocion.

(1 ano, DG de Informacion y Promocion defl ICEX)

A.4.- L anzamiento de Planes Sectoriales Integradores.- Se
apuesta por un modelo de promocidon basado en estrategias sectoriales. Se
pretende evitar solapamientos y conseguir sinergias al coordinarse con otras
instituciones que desarrollan acciones en el mismo sentido.

(6 meses, Div. De Promocion de Servicios del ICEX)

B.- MEDIDAS DE ASISTENCIA TECNICA. -

B.1.- Programa de remocion de obstaculos al comercio en
el mercado interior.- Se ha disefiado una Unidad de Tramitacién y Resolucion
de problemas relacionados con las barreras comerciales que reciba en un
servicio unico las quejas y coordine los distintos organismos que puedan
intervenir en su resolucion.

(3 meses, SubDG de Inspeccion, Certificacion)

B.2.- programa de informacién y remocion de obstaculos
técnicos al comercio con otros mercados.-

B.2.1.- Remocion de obstaculos técnicos al
comercio en terceros mercados.-Creacién de una Unidad para la Tramitacion
y solucion de problemas en colaboracion con la red de OFCOMES. Contara
con el recurso al Mecanismo general de Consultas y Solucién de Diferencias
en el marco de la OMC.

(3 meses, SubDG de Inspeccidn, Certificacion)

B.2.2.- Informacién sobre obstaculos técnicos al
comercio.- Se pretende fortalecer el actual Punto de Contacto espariol TBT-
SPS de la OMC (TBT= Obstaculos Técnicos al Comercio, SBS Medidas
Sanitarias y Fitosanitarias) para que, junto con otras fuentes de informacion
técnica actie cono Unidad de Informaciéon a demanda de los exportadores.

(Inmediato, SubDG de Inspeccion, Certificacion)
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B.2.3.- Certificacion y Asistencia Analitica.- Se
pretende facilitar el acceso de las empresas a la red de laboratorios de los
Centros y Unidades de Asistencia Técnica e Inspeccién del Comercio Exterior,
potenciando la calidad y diversidad de sus servicios a fin de que puedan
satisfacer el mayor numero de peticiones en certificacion y analisis.

(Inmediato, SubDG de Inspeccion, Certificacion)

B.2.4.- Acuerdos de colaboracién con ofros
Organismos de Control.- Permiten a las empresas realizar la certificacion en
origen evitando demoras en destino.

(Inmediato, SubDG de Inspeccidn, Certificacion)

B.3.- Acuerdos de Reconocimiento Mutuo (ARM).-
Permiten a cada parte aceptar los certificados de conformidad de mercancias
expedidos por la otra parte. Se firman entre paises de la UE y terceros paises
con la intervencion del Grupo técnico del ARM en el Comité 113.

(Inmediato, SubDG de Inspeccién, Certificacion)

B.4.- Asistencia en destino.- Se creara un servicio de
caracter técnico para analizar el problema planteado, estudio de la
reglamentacion causante del obstaculo y negociacion con la autoridad
comercial correspondiente. En su caso conllevara el desplazamiento de
funcionarios técnicos al pais en cuestion.

(Inmediato, SubDG de Inspeccion, Certificacion)

B.5.- Programa de ejercicio de los derechos reconocidos
por la Reglamentacion del Comercio Internacional.- Los procedimientos para
solucionar contenciosos entre firmantes de un Acuerdo estan reservados a las
partes, pero no a los operadores, que son los que suelen sufrir las
consecuencias economicas de ellos. A fin prestar asistencia para el examen
de las peticiones de los empresarios y cofinanciar los gastos originados por la
contratacién de servicios juridicos en el extranjero se ampliara el ambito de la
OM de 15/10/87 para cubrir estos servicios.

(1 afio, DG de Comercio Exterior)

B.6.- Instrumentos de Politica Comercial Comunitaria.-
Para favorecer su conocimiento por parte de los exportadores, asi como para
promover iniciativas de modificacion:

Se prepararan articulos e informes sobre la
regulacién y gestion de los instrumentos de politica comercial

Se establecera un punto informacién para
asesoramiento a las empresas en esta materias.

Se celebraran jornadas y Seminarios especificos.

Los temas a tratar seran:
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Suspensiones y contingentes arancelarios.
Sistemas de Preferencias Generalizadas.
Reglamento de Obstaculos al Comercio.
Medidas antidumping y antisubvencion.
Trafico de perfeccionamiento activo.

( 6 meses, SubDG de Politica Arancelaria)

B.7.- Difusion e implantacion de las Normas ISO 9000.- Se
refieren a la certificacion de calidad. A traves de seminarios y conferencias se
promocionara su conicimiento por las empresas. Se llevaran a cabo campanas
de calidad exportadora y se ayudara a las empresas que certifiquen con dichas
Normas. También se ayudara a los empresarios para que participen en los
Comités Europeos de Normalizacion, CEN, CENELEC y ETSI.

(1.997, Division de Documentacién del ICEX)

C.- MEDIDAS DE INFORMACION.-

C.1.-Programade evaluacién de los acuerdos comerciales
de la UE vy de apertura de Mercados Terceros.- En la fase de negociacién de
acuerdos comerciales entre la UE y terceros paises se ha establecido un
mecanismo, a través de la Comisidon Consultiva para las Negociaciones
Comerciales (A.2) para informar a los sectores afectados de los términos de la
negociacion y obtener su postura sobre la forma en que estos les afectan.

Una vez firmado el acuerdo se difundira a fin de que sea
conocido o puedan plantearse por los sectores implicados sus posibles
deficiencias. La Administraciéon actuara como punto de contacto con la Base
de Datos de Acceso al Mercado con amplia informacion sobre barreras
comerciales, normativas, aranceles consolidados... Es accesible a través de
Internet y su URL es http://mkaccdb.eu.int.

(3 meses, SubDG de Coordinacion y Evaluacion)

C.2.- Redefinicién y adecuacion de los Servicios de
Informacién a las necesidades de las PYMES.- Se aumentara el enfoque
practico de la informacion y se profundizara en el analisis de productos,
sectores, paises y mercados para permitir elaborar estrategias de exportacion
y marketing. Se creara el Servicio de Informacién Documental y Atencién al
Pdblico. Se adaptaran las publicaciones, periodicas o no, del ICEX a las
necesidades de las PYMES.

(Inmediato, Div. de Documentacion del ICEX)

C.3.- Difusién de oportunidades de negocio.- El servicio
BISE difunde oportunidades de negocio entre suscriptores, Bases de Datos del
ICEX, Camaras, Periddicos y Bancos. Ademas se creara bajo la direccion del
ICEX un Servicio de Gestion de Demandas de Exportacion GEDEX para
demandas de especial importancia. Igualmente se pondra en marcha un BISE
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INVERSO para publicitar nuestra oferta exportable. El peso del programa
recaera, basicamente, sobre las OFCOMES:
(3 meses, DIV. de Documentacién del ICEX)

C.4.- Divulgacion en Infovia-Internet de los Servicios
ofrecidos por la Secretaria de Estado de Comercio.- Se configura como fuente
primaria de informacion. Su URL es http://www.mcx.es . Se incluiran las DB
del conjunto SIBILA en Internet y se generalizara el enlkace con las paginas
de la Asociaciones de Exportadores.

(6 meses, DIV. de Documentacion del ICEX)

C.5.-Puesta enfuncionamiento de Centros de Informacion
Especializada en la Direcciones Territoriales de Comercio y en las OFCOMES.
Se seleccionaran sectores prioritarios en cada demarcacion y comenzara la
elaboracién de analisis sectoriales. Se dotara a los centros de la
Documentacion basica necesaria y en ellos el empresario podra consultar las
Bases de datos, tanto internas del ICEX, como externas.
. (6 meses, 1 afio, DIV. de Documentacion del ICEX)

C.6.- Programa de estudios y Publicaciones.- Se pondra
en marcha un programa que permita mejorar y mantener plenamente
actualizados los datos sobre la estructura sectorial de nuestra exportacion. Se
elaboraran colecciones de distinto nivel de profundidad, desde Notas
Sectoriales y Estudios de Mercado hasta Fichas y Guias de paises o Negocios.

Se crearala Agencia de Noticias ICEX-PRESS, se editara una
nueva revista “El Exportador’ y se adaptara el enfoque de “Spain Gourmetour”
y “Business Newsletters” a la oferta de las PYMES. También con este propésito
se elaboraran las “Sectorial Guides of Spanish Manufacturers”

(1 afio, DG de Informacién del ICEX)

C.7.- Implantacion del Plan de Sistemas de Informacion.
(PSI).- Tiene como objetivo corregir los problemas de dispersion que afectan
a la informacion de que dispone el ICEX.

(1 afio, DG de Informacion del ICEX)

D.- MEDIDAS DE FORMACION.-

D.1.- Cursos de Formacion.- Existe en Esparfia mas de 270
centros que imparten cursos de formacion en comercio exterior. Su calidad es
irregular. A fin de mejorar la calidad de las actividades formativas,
complementar las existentes y adecuarlas a las necesidades de la empresa se
proponen las siguientes medidas:

D.1.1.- Seleccion y formacion de profesores en
materias relacionadas con la internacionalizacidon de la empresa. Actualmente
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hay mas de 1.400 profesores en este area. Resulta imprescindible localizar,
evaluar y clasificar dicho profesorado y, en los casos en que sea necesario
completar su formacion.

(1.997, Div de Formacion del ICEX)

D.1.2.- Disefio de cursos-tipo de formacion en
comercio exterior.- Disefados para cumplir los requisitos citados antes.
Distribucién franquiciada a los Centros interesados. Tres niveles:

Nivel basico dirigido a personal no directivo.
Curso de especialistas en distintas materias.
Curso de gestion internacional para alta direccion.

(1.997, Div de Formacion del ICEX)

D.1.3.- Convenios con Universidades y Escuelas.-
Para maximizar el alcance y la difusiéon de los cursos ICEX se firmaran
acuerdos con Universidades, Escuelas de Negocios, Camaras... a fin de que
impartan dichos cursos, a ser posible con profesores avalados por el ICEX.

(1.997, Div de Formacion del ICEX)

D.1.4- Premio ICEX a proyectos de
internacionalizacion.- Se entregaria a proyectos redactados en el marco de los
cursos ICEX.

(1.997, Div de Formacion del ICEX)

D.2.- Programas de becarios.-

D.2.1.- Programa de becas de formacion en
comercio exterior.- La formacion del becario se llevara a cabo, primero en las
OFCOMES y, en segundo lugar en una empresa exportadora o, en su caso en
empresas consultoras o entidades financieras vinculadas al sector.

(1.997, Div de Formacion del ICEX)

D.2.2.- restablecimiento del programa de becas
inversas.- Se proporcionarad, durante seis meses y a las empresas que lo
soliciten, un experto extranjero para ayudaries en la introduccion de mercados
de su interés y, en los cuales el becario sea realmente experto.

(2 meses, Div de Formacion del ICEX)

D.3.- Programa de iniciacion a la Exportacion. (PIPE 2000)

El objetivo es conseguir por su mediacion 2.000 nuevas empresas
exportadoras antes del afno 2.000. Tres fases:

Definicion de sectores y paises prioritarios.

Identificacion de empresas idoneas.

Establecimiento de un conjunto de medidas
informativas y formativas disefiadas “a medida” de la empresa.

Programa de apoyo a la iniciacion que incluya plan
de marketing y participacion en viajes de prospeccion de mercados.

(1.997, DG de Informacion del ICEX)
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E.- MEDIDAS DE PROMOCION COMERCIAL .-

E.1.- Impulso a la actuacién promocional en mercados
emergentes.- Se creara un Observatorio de Mercados Emergentes que
analizara los mercados seleccionados. De estos andlisis se derivaran medidas
de reforzamiento del Programa de Pabellones Oficiales y fomento de las
Misiones Inversas, fundamentalmente.

(Inmediato, DG de Informacion del ICEX)

E.2.- Lanzamiento al exterior de nuevos sectores.- Para
corregir 1o que supone una excesiva concentracion de la oferta exportadora
esparfola. Reasignacién y optimizacion de los recursos disponibles.

(1.997, DG de Promocion del ICEX)

E.3.- Reforzamiento de los Planes Sectoriales.- Las
sinergias generadas hacen que las “utilidades” obtenidas por promociones
sectoriales sean mayores que la suma de las generadas por empresas
individualizadas. Se trata, no solo de priorizar los Planes Sectoriales frente a
los Individuales sino también hacerlos cada vez mas amplios.

(1.997, DG de Promocion del ICEX)

E.4.- Nuevo planteamiento para la Expotecnia.- Se fratade
analizar sus logros y reflexionar sobre su sentido futuro, sobre todo en el
aspecto de una mayor involucracion del sector privado en la promocion. Es
voluntad del ICEX potenciar, al ano siguiente de una Expotecnia las
actividades de promocioén en bienes de equipo en el pais correspondiente.

(6/9 meses, Div Prod Industriales del ICEX)

E.5.- Mejora de la Imagen.- La imagen de marca espariola
es débil, fundamentalmente por el retraso en llegar a los mercados
internacionales. Para su mejora se propone:

Puesta en marcha de la Expoconsumo.
Elaboracién de directrices para mejora de imagen.
Lanzamiento del Club de Marcas.

(1.997/98, DG de Promocién del ICEX)

E.6.- Potenciacion de los Consorcios de Exportacién.- Son

uno de los instrumentos mas idéneos para permitir el acceso de la pequerie
empresa al mercado internacional. Para subsanar algunas deficiencias:

Realizar un amplio debate en el que salgan las
‘nuevas lineas estratégicas para la promocion y apoyo de los Consorcios.

Promover la formacion de expertos en Consorcios.

Priorizar los Consorcios de Venta.

(Inmediato/1 afio, Div Programacién ICEX)
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E.7.- Mayor atencién a la exportacién de servicios, en
especial Consultoria, Ingenieria y Tecnologia.- Existe un factor de arrastre en
la participacion de empresas espanolas en proyectos técnicos en el exterior.
Para fomentar esta participacion se propone:

Potenciar la informacién sobre ofertas que se
suministra a las empresas. Cursos de presparacion y presentacion de ofertas
en proyectos multilaterales, seminarios y “workshops” informativos.

Reforzar los programas de promociéon de estos
servicios. Fondo de Ayuda Integral a Proyectos (FAIP), ASIST...

(Inmediato, Div Prod Industriales del ICEX)

F.-MEDIDAS DE PROMOCION DE INVERSIONES.-

F.1.- Ampliacion _de los Acuerdos de Promocién y
Proteccién Reciproca de Inversiones (APPRIS) al maximo numero de paises.-
Se estableceran los criterios de priorizacion, economicos y politicos.
(Inmediato, SubDG de Inversiones Exteriores)

F.2.- Promocién y modificacion de la péliza de Seguro de
Inversiones en el Exterior de CESCE.- Se pretende entre otros:

Posibilidad de cobertura de divisas.

Posibilidad de asegurar directamente a los Bancos
Reducir tarifas de primas para algunos riesgos.
Reducir las categorias de paises a tres.

Admitir el fraccionamiento del pago de la prima.
Revisar los Gastos de Estudio.

(2 meses, CESCE)

F.3.- Creacién de un Fondo para Inversiones en el Exterior

(FIEX).- Gestionado por COFIDES en nombre propio y por cuenta del Estado.

Suple la incapacidad del mercado financiero para satisfacer estas demandas.
(1 afio, COFIDES)

F.4.- Creacion de un Fondo de Garantias para operaciones
de financiacién de inversiones en el exterior (GIEX).- La captacién de
financiacion ajena exige la aportacion de garantias que, a veces, no puede
soportar la estructura financiera de las empresas. El GIEX complementa al
FIEX en este cometido. Gestionado también por COFIDES.

(1 afio, COFIDES)

F.5.- Esquema de apoyo complementario a los Proyectos
de Inversion de empresas espanolas en paises en vias de desarrollo.- El ICEX
reforzara el Programa de Apoyo a Proyectos de Inversion (PAPI) para el caso
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de que, iniciativas espanolas de inversion no sean elegibles por otros
programas como ECIP, JOP, CDI...
(1 afo, Div de Inversiones del ICEX)

F.6.- Constitucién de un Fondo de Capital Riesgo para
PYMES .- Su objetivo es distribuir el riesgo de la financiacion de una operacion
entre varlos agentes a fin de favorecer su asuncion por estos agentes.
(1 afio, COFIDES)

F.7.- Fomento de la Cooperacion Empresarial.- Se va a
generalizar la celebracion de Foros de Cooperacion Empresarial y se
potenciaran los mecanismos de captacion de proyectos, asesorando la
busqueda de financiacion y la puesta en marcha del proyecto. Se prestara
especial atencién a los paises ACP.

(Inmediato, Div de Inversiones del ICEX)

F.8.- Programa ICO de Financiacion de Inversiones en el
exterior (PROINVEX).- Es un fondo de 80.000 mill pts destinado a financiar
grandes proyectos de inversion en el exterior en que participen empresas
espanolas. Son préstamos a largo plazo, de importe minimo de 750 mill pts, sin
superar el 73-0% de la inversion. Esta financiacion es complementaria a otrs
fuentes de recursos, propios o de otras instituciones financieras.

(Inmediato, ICO)

G.- MEDIDAS DE FINANCIACION.-

G.1.-Medidas relativas a los Créditos a la Exportacion con

apoyo oficial.-

G.1.1.- Convenio CARI-Marco entre el ICO y cada
banco para agilizar el sistema CARIL.- Se pretende que la imputacion de
operaciones a este Acuerdo marco se establezca con el solo cruce de cartas
Banco-ICO en que se recojan las caracteristicas especiales de la operacion

(Inmediato, ICO)

G.1.2.- Aplicacion del CARI a menos de dos afos.-
Para poder financiar operaciones con apoyo oficial mediante |a utilizacion del
sistema de Ajuste Reciproco de Intereses.

(6 meses, ICO)

G.1.3.- Impulso a la politica de Protocolos
Financieros Bilaterales.- Reforzara las relaciones con los paises afectados y
facilitara el cumplimiento de tramites. Seleccién de paises.

(Inmediato, DG de Politica Comercial)

G.1.4.- Mayor flexibilidad en los criterios de
aplicacion del FAD en paises prioritarios.

(Inmediato, DG de Politica Comercial)
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G.1.5.- Afianzar la linea de Financiacién de Estudios
de Viabilidad (FEV).- Tiene como finalidad favorecer la adjudicacion de
proyectos a empresas espanolas. Dispone de un fondo de 10.000 mill pts con
cargo al FAD. Tiene tres modalidades que corresponde el distinto tipo de
financiacion del proyecto para el que se solicita el estudio de viabilidad. Son
estas la Modalidad Publica, Multilateral y Privada

(1 afio, DG de Politica Comercial)

G.2.- medidas relativas al Seguro de Crédito a la

Exportacion.-

G.2.1.- Unificacion del las Pdlizas de Crédito
Comprador en pesetas y en divisas.

(4 meses, CESCE)

G.2.2.- Renovacion de la Pdliza de Crédito
Suministrador a medio y largo plazo y homogeneizacion con las condiciones
de la Pdliza de Credito Comprador. Esta udltima estda adquiriendo mayor
importancia porque resueve de forma mucho mas conveniente aspectos
fundamentales de las operaciones de exportacion.

(2 meses, CESCE)

G.2.3.- Cobertura de riesgo politico del riesgo de
reposesion para las operaciones de leasing. Contra medidas arbitrarias por
parte de las autoridades locales en caso de impago de cuotas.

(Inmediato, CESCE)

G.2.4.- Revision de las tarifas de Primas de
operaciones de medio y largo plazo.- Se trata de eliminar, en lo posible, las
diferencias que existen entre las primas a compradores publico y a privados
gue no se justifican por el tipo de riesgo. Pendiente de negociaciones en la
OCDE para evitar distorsiones de la competencia mediante este concepto.

(4 meses, CESCE)

G.2.5.- Corto plazo. Revision de las Pdlizas de
Confirmacion de Créditos Documentarios.

Reducir el periodo de indemnizacion a6 y 3 meses.

Cobertura del riesgo en divisas.

Aceptar como deudores entidades no bancarias.

(2 meses, CESCE)

G.2.6.- Revision de las polizas de Crédito
Suministrador, corto plazo. Pdliza Abierta de Gestidon de Exportaciones
(PAGEX) y Pdliza 100.-

Reducir el periodo de indemnizacion a6 y 3 meses.

Admitir cobertura en divisas.

(2 meses, CESCE)

G.2.7.- mejora de condiciones de cobertura de
CESCE para “Project Financing”.- Es un crédito otorgado por un banco a una
sociedad extranjera para la compra de bienes y servicios esparolas que se
incorporaran a las instalaciones del proyecto. Son operaciones con riesgos
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mayores derivados del propio prestatario, sociedad que comienza, y de los
riesgos politicos del pais en que se ejecuta el proyecto. Se estudia la cobertura
de riesgo politico y el porcentaje de cobertura de riesgos comerciales.

(1 mes, CESCE).

(.3.- Otras medidas a analizar cara al futuro.-

G.3.1.- Aplicacion del CARI a operaciones de
descuento sin recurso (Forfaiting). Usado anteriormente en operaciones a
corto, se esta extendiendo a plazos medio y largo. Su inclusién en el sistema
de apoyo financiero oficial a la exportacién ofreceria posibilidades alternativas
gue se incrementarian si se autorizara el apoyo mediante el CARI de este tipo
de operaciones, estudiadas caso a caso.

(DG de Politica Comercial)

G.3.2.- Modificacion de la Péliza de Fiadores. Los
usuarios de este tipo de garantia son los bancos. Ellos han de presentar las
madificaciones que quieran que se estudien.

(CESCE)

H.- MEDIDAS RELATIVAS A LA GESTION DE LA DEUDA
EXTERNA.-

H.1.- Conversion de Deuda Oficial (FAD) y Comercial
(CESCE) eninversiones de operadores privados espanoles en el pais deudor.-
El procedimiento pasa por un acuerdo entre Espana y el pais deudor en virtud
del cual un inversor con proyectos aceptados en este ultimo compra titulos de
Deuda Oficial o Comercial de ese pais a Espana a precio inferior al valor facial.
A cambio de esos titulos el gobierno del pais deudor paga un precio en
moneda local igual al de compra mas un margen. El dinero obtenido se usa en
la ejecucion del proyecto o en gastos locales de sus operaciones.

(Inmediato, SubDG de Gestion de la Deuda E.)

H.2.- Conversion de Deuda en “Fondos de Contravalor”
para financiar Inversiones Publicas en el pais deudor.- Son operaciones que,
en principio afectan solo a la Deuda Oficial (FAD). Basicamente consiste en un
proceso de conversion de la Deuda en un Fondo en moneda local que Esparia
puede dedicar a la financiacion de proyectos de caracter publico que ejecuten
en ese pais, siempre que sea posible, empresas espanolas.

( 6 meses, SubDG de Gestion de la Deuda E)

.- MEDIDAS EN RELACION CON LOS ORGANISMOS
FINANCIEROS MULTILATERALES .-
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I.1.- Fortalecimiento de la presencia espafola en los
organismos multilaterales.- Se dara una mayor publicidad a las vacantes que
se produzcan en el “staff’ de dichos organismos y se intensificara el uso de
funcionarios destacados en ellos y expertos temporales. Se enviaran titulados
superiores a sus sedes cuando asi lo permitan para que se familiaricen con sus
procedimientos y formas de actuacion. Por uUltimo se pretende contar con
personalidades de prestigio internacional que den a conocer y apoyen las

. posibilidades de la oferta esparfola ante esos Organismos.
(1 afio, SubDG de Instituciones Financieras M)

l.2.- Aumento de las dotaciones de los Fondos de
Consultoria.- Estos Fondos se pondran a disposicién de estas Instituciones
para fomentar la participacion de las consultoras esparnolas en concursos
financiados por dichas Instituciones. Esto tiene un efecto de arrastre sobre
otras empresas de suministro y obras.
(Inmediato, DG de Politica Comercial)

[.3.- Utilizacion del FAD para cofinanciar Proyectos
Multilaterales.- Se promoveran “Project Splittings” haciendo un uso mas flexible
de este instrumento bilateral. Con ello se ayudara a romper el circulo vicioso
en que se encuentran muchas empresas esparolas que no son adjudicatarias
de estos proyectos porque las Instituciones Financieras Multilaterales no
disponen de referencias suyas.
(Inmediato, DG de Politica Comercial)

J.- MEDIDAS EN RELACION CON LA RED DE OFICINAS
COMERCIALES DE ESPANA EN EL EXTERIOR .-

J.1.- Sistema Integrado de Servicios al Exportador.-
Integrara en una unica Red de Prestacion de Servicios a las dos actuales: la
red de OFCOMES Yy la red de Direcciones Territoriales y Provinciales de
Comercio. Esto supondra:

Potenciacion del desarrollo informatico mediante
homogeneizacién de los equipos e implantacion de DB comunes.

Ampliar a todos los elementos de la Red la
interconexion informatica a fin de facilitar el flujo de informacion.

Estructurar la Red Territorial por Comunidades
Autonomas. Acceso a través de Internet a las DB de las OFCOMES.

(1.997, DG de Politica Comercial)

J.2.- Adecuacion de la estructura de las Oficinas
Comerciales.- Se estructuraran en las siguientes areas de trabajo:

Area de Promocion Comercial.
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Area de Informaciéon Comercial.
Area de Inversiones.

Area de Informacion Econdmica
Area de proyectos Multilaterales.
(1.997, DG de Politica Comercial)

' J.3.- Reforzamiento del Area Multilateral en las Oficinas
Comerciales.- Tendra lugar en las OFCOMES sitas en las ciudades donde
tengan sus sede las Instituciones Financieras Multilaterales y en las de los
paises beneficiarios de mayor interés. Se traducira en la prioridad otorgada al
Area Multilateral dentro de la actividad de dichas Oficinas y, segun
disponibilidades presupuestarias en un aumento de personal.

(1.997, SubDG de OFCOMES)

J.4.- Adecuacion geografica de la Red de Oficinas

Comerciales.- Actualmente cubren el 96% del comercio exterior esparnol y el

98% del destino de la inversion espanola en el extranjero. Su ampliacion se

dirige hacia paises con mercados emergentes. En cualquier caso esta prevista

larealizacion de una encuesta sobre el tema entre las empresas exportadoras.
(3 meses, DG de Politica Comercial)

J.5.- Planes Pais.- En aquellos paises en que existan
varias Oficinas Comerciales se planteara una revision de la actuacién de cada
una con el fin de establecer un Plan Conjunto que tenga en cuenta la
existencia de areas comerciales diferenciadas. La coordinacion de estas
actuaciones se encomendara a un Consejero jefe de Oficina Comercial.

(Inmediato, DG de Politica Comercial)

K.-REFERENCIA DE UN PROGRAMA DE TRABAJO SOBRE
FUTURAS ACCIONES DE APOYO A LA ACTIVIDAD EXPORTADORA.- Se
relacionan aqui posibles medidas de apoyo que exceden el ambito
competencial de |la Secretaria de Estado de Comercio, Turismo y PYME.

K.1.- Impulso en la negociacion de Convenios de Doble
Imposicién (CDI).- Se propone su ampliacion segln dos criterios:

Paises que estan registrando un mayor crecimiento
de los flujos de entrada de Inversion Directa Extranjera (IDE)

Paises con los que Espana ha registrado un mayor
crecimiento de sus vinculos empresariales por el aumento de nuestra IDE.

K.2.- Mejora del tratamiento fiscal para los trabajadores en
el extranjero.- Se propone la exencion de las rentas sujetas al IRPF de la parte
proporcional de dias trabajados en el extranjero por trabajadores de empresas
espanolas, desplazados fuera de Espafa para actividades productivas.

197




— ——
— —

SECTOR AGROALIMENTARIO. ORGANISMOS

K.3.- Equiparacion de los costes de Seguridad Social
cuando se desempenan tareas en paises sin Convenio de Seguridad Social.-
Se produce una doble cotizacion por cuanto el trabajador ha de cotizar, no solo
en Espana, sino en el pais donde esta desplazado. Se propone, aparte de la
ampliacion de estos Convenios, la rebaja de la cotizacion a la Seguridad Social
espanola de estos trabajadores desplazados.

K.4.- Exencion del IVA a los Servicios Profesionales de
Consultoria relativos a la Exportacion. - Estos servicios, sin estar directamente
vinculados a la exportacion son, casi siempre, determinantes para su buen
desarrollo. Se propone ampliar los supuestos de exencion del IVA a este tipo
de servicios de apoyo.

K.5.- Exencion del Impuesto sobre Actos Juridicos
Documentados en los Titulos representativos de Créditos a la Exportacion.-
Este impuesto grava operaciones que, si se realizasen fuera de Espafia, no
estarian sujetas a impuesto alguno. Puesto que el gravamen puede suponer
hasta el 0.3% de la cantidad documentada encarece la utilizacion de férmulas
de cobro muy utilizadas en otros paises. Se pide estudiar su exencion en
documentos relacionados con exportaciones realizadas desde Espana.

K.6.- Estudio de la elaboracion de un Plan Nacional de
Cooperantes en Comercio Exterior.- Pretende la reduccion del tiempo de
servicio militar al computarse como tal el periodo que un universitario acogido
al esquema de cooperante trabaje en el exterior en una Oficina Comercial,
Camara o empresa espanola radicada en el exterior.

K.7.- Devolucién del Iva. Registro de Exportadores.- En
estudio la posibilidad de agilizar la tramitacion de las devoluciones de IVA,
para la que es requisito previo la inscripcion en el Registro de Exportadores y
Operadores Economicos.
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2.- INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR

EIICEX nace en 1.982 con el nombre de Instituto Nacional para
el Fomento de la Exportacion (INFE). Hasta 1.987 su actividad tiene un
sesgo hacia el sector agroalimentario, unico que puede responder
adecuadamente a su criterio de cofinanciacion. En 1.987 cambia su nombre
por el actual y se reestructura hacia su presente organizacion. En esa época
crea SIRECOX, Sociedad General para los Intercambios y Relaciones
Comerciales Exteriores y participa en la creacién de Cofides.

Su actividad se desarrolla en dos facetas:

A.- Informacién, formacién y asistencia.- Ofrece las
- siguientes bases de datos e informacion:

Estacom.- Estadisticas espariolas de comercio exterior.

Oferes.- Base de datos de empresas exportadoras

espanolas.
Syce.- Complemento de |la anterior. Mayor precision.
Bise.- Informacion selectiva de exportacion.
Oportunidades.
Sybila.- Conjunto de DB comuniterias
Celex.- Derecho comunitario
Scad.- Referencias bibliograficas.
Info92.- Mercado interior europeo.
ASOC. - Asociaciones de exportadores.

Existen programas para becarios, seminarios y cursos de
comercio exterior. Ademas el ICEX ofrece asesoramiento en contratacion
comercial y arbitraje, transporte internacional, normalizacion y homologacion.

B.- Promocion.- El ICEX participa en casi todas las

medidas de promocion a la actividad exterior de las empresas espanolas.

Generales.- Ferias, misiones comerciales inversas,
programa de creacion de consorcios, programa de promotores...

Sectoriales.- En el sector agroalimentario se
desarrollan programas de creacion de imagen, creacién de consorcios
especiales, identificacion y lanzamiento de nuevos sectores exportadores,
apoyo al establecimiento en el.exterior de empresas de distribucion...

Empresariales.- Plan PYMES, Plan de promocion
e implantacion, Plan de Empresa Lider...

Direccion

Instituto Espaiol de Comercio Exterior (ICEX) Tno. 95.423.33.21
Plaza de Espana, Puerta de Navarra 41013 Sevilla
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3.- NSTITUTO DE CREDITO OFICIAL

EIICO es una entidad financiera de caracter publico dependiente
de la Secretaria de Estado de Presupuestos y Gastos del Ministerio de
Economia y Hacienda. Puede realizar toda clase de operaciones financieras
sometida a la disciplina del Banco de Espafa. Sus principales lineas de crédito
son tres:

Linea PYME
Linea Turismo
Linea Internacionalizaciéon de la Empresa.

Esta dltimafinanciaalas PYME’s inversiones productivas y redes
comerciales en el exterior. Financia hasta un 70% de la inversion con maximos
de 1.000 Mill. por empresa para inversiones productivas y 500 Mill. para redes
comerciales. Los créditos son a 5 anos con 1 de carencia o a 7 afos con 2 de
carencia. Los intereses pueden ser fijos o variables con referencia al Mibor o
Libor. Estos préstamos son tramitados por entidades financieras establecidas
en Esparia, que no cobran nada por la gestion y tramitacion y que comparten
el riesgo con el ICO.

Existe una linea de crédito ICO-ICEX de 20.000 Mill. que facilita
financiacién en condiciones preferentes para los mismos fines.
Direccion

Instituto de Crédito Oficial
Paseo del Prado, 4

Tno. 91.592.15.55

28014 Madrid
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4.- COMPANIA ESPANOLA DE SEGUROS DE CREDITO A LA
EXPORTACION.

En el CESCE es mayoritario el Estado Espanol con el 52%
perteneciendo el resto a bancos y comparias de seguros. Asegura las
exportaciones espanolas, especialmente a paises de alto riesgo donde las
companias privadas cobrarian altas primas. También asegura las inversiones
en el exterior, la ejecucidon de obras internacionales, prestacion de fianzas o
cauciones, operaciones de compensacion, resoluciones de contratos...

Cubre por cuenta del Estado los riesgos politicos, de catastrofes,
guerras...

Direccion

CESCE

Avda. De la Constitucion, 24

Tno. 95.422.80.90, Fax 95.422.78.91
41001 Sevilla
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5.- COMPANIA ESPANOLA DE FINANCIACION DEL DESARROLLO

COFIDES es una sociedad andnima estatal de capital mixto que
presta apoyo financiero a proyectos de inversion de empresas espanolas en
paises poco desarrollados.

Facilita contactos entre empresas espanolas y posibles socios
locales, asesora en proyectos de inversion que financia directa o
indirectamente, movilizando financiacion de otras instituciones.

Colabora con las otras Instituciones de Ayuda al Desarrollo
integradas en EDFI (European Development Finance Institutions)

A veces participa minoritariamente en el capital de empresas que
apoya, pero de forma transitoria y sin compromiso de gestion.

Actua a veces como intermediario de programas de la U.E. y del
ICO.
Direccion

COFIDES

Principe de Vergara, 132, planta 12
Tno. 91.562.60.08, Fax 91.561.00.01
28002 Madrid
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AYUDAS AUTONOMICAS
PARA LA INTERNACIONALIZACION DE LA
INDUSTRIA AGROALIMENTARIA EN ANDALUCIA

1.- INSTITUTO DE FOM’ENTO PARA ANDALUCIA

Es la agencia de desarrollo econémico y fomento empresarial de
la Junta de Andalucia. Depende de la Consejeria de Trabajo e Industria. Lo
forma un equipo de mas de 170 profesionales organizado en cinco Direcciones
Departamentales y con ocho Gerencias provinciales y una Delegacion en
Tokio.

Entre otras misiones de asesoramiento y apoyo tiene lade apoyar
a la internacionalizacién de la empresa andaluza facilitando la apertura de
nuevos mercados. Se vale para ello, basicamente, de dos tipos de
actuaciones: de una parte la organizacion de Encuentros Empresariales entre
posibles exportadores andaluces y clientes potenciales en otros paises y de
otra las Misiones Comerciales, directas o inversas bajo el patrocinio de la
Direccion General de Comercio.

Ademas proporciona a las empresas servicios de informacién
sobre mercados, legislacion y posibles socios comerciales. Fomenta la puesta
en marcha de proyectos de coinversion, transferencia de tecnologia y
cooperacidn técnica. Su Delegacion en Tokio asiste tanto a empresarios
andaluces deseosos de exportar como a inversores asiaticos interesados en
Andalucia

Su Presidente es Salvador Durban Oliva y el Director de
Fomento Joaquin Férnandez-Palacios Carmona.

Direcciones:

ALMERIA: Avda. Pablo Iglesias, 24  Ger.: Alfredo Sanchez Fernandez

CADIZ: Alameda Apodaca, 20 Ger.: Jose E. Pérez Avialar
CORDOBA: Cardenal Toledo, 6 Ger.: Rafael Molina Garcia
GRANADA: Avda. Constitucion 29  Ger.: Miguel A. Serrano Aguilar
HUELVA: Avda. Alemania, 3 Ger.: Graciela Zapata Baion

Aracena: Plaza de Sta. Lucia, 23
Almonte: Venida de la Virgen, 19

JAEN: Carrera de Jesus, 9 Ger.:Jeréonimo Giménez Martinez
MALAGA: Cister, 5 Ger.: José M? Delgado Molina
SEVILLA: Adriano del Valle, F! Ger.: Manuel Domiguez Abascal
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2.- COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS ANDALUCES S.A. (CdeA)

Es una empresa publica participada por la Junta de Andalucia a
través del IFA y, en la que también participan las Camaras de Comercio.
Industria y Navegacion de Andalucia. Su mision es ejecutar las politicas que
disefie la Direccion General de Comercio tendentes a favorecer la
internacionalizacion de las empresas andaluces.

Para ello se vale de los siguientes instrumentos:

Organizacion de participaciones agrupadas en Ferias,
mercados y otros eventos internacionales.

Organizacion de Misiones Comerciales, directas e inversas

Visitas de prospeccién a otros Mercados o Ferias que
pudieran ser de interés para empresas andaluzas.

Acciones de promocion comercial en coordinacion con
otros agentes, publicos o privados, para dar a conocer los productos andaluces

Informaciéon y asesoramiento general en materia de
comercio exterior a las PYMES andaluzas.

Ha iniciado el establecimiento de una red de UNIDADES DE
PROMOCION DE NEGOCIOS en el exterior. Por el momento tiene
representaciones en U.S.A., Japon y Bélgica.

Direccion:
Avda. Republica Argentina, 24, 15-A
41011 SEVILLA

Tno: 95.4280227
Fax: 95.4282352.
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3.- CAMARAS DE COMERCIO, INDUSTRIA Y NAVEGACION DE

ANDALUCIA

Dependen de la Direccion General de Comercio, Consumo y
Cooperacion Econdmica de la Consejeria de Trabajo e Industria de la Junta de
Andalucia. En lo que a la internacionalizacién de empresas se refiere, las
Camaras pueden llevar a cabo servicios de :

Informacién.- Oportunidades comerciales, estadisticas, derechos

aduaneros, clasificacion arancelaria...

Promocién.- Participacion en ferias, (Coordinacién de la
participacion encargada por el ICEX), misiones empresariales...

Asesoramiento.- Consultoria, informes comerciales...

Ayudas y subvenciones.- Tramitaciéon e informacion.

Formacion.- Cursos, conferencias, jornadas internacionales.
Tramitacion.- De certificados de origen. cuadernos ATA,

legalizacion de facturas comerciales...

Ofertas a través de Internet.-

Direcciones:

ALMERIA

Paseo de Almeria, 59

04001 Almeria

Tno 950.234639/234850 (fax)

CADIzZ

Antonio Lépez, 4

11004 Cadiz

Tno 956.223050/250710 (fax)

Avda. Virgen del Carmen, 15
11201 Algeciras
Tno 956.655811/655960 (fax)

Tomeria, 22
11403 Jerez de la Frontera
Tno 956.340791/344960 (fax)

CORDOBA

Pérez de Castro, 1

14003 Cordoba

Tno 957.296199/202101 (fax)

GRANADA

Paz, 18

18002 Granada

Tno 958.263020/262214 (fax)

Nueva, 3
18600 Motril
Tno 958.821160

HUELVA

Sor Angela de la Cruz, 1
21003 Huelva

Tno 959.245900/245071 (fax)

Muelle de Portugal, 41
21400 Ayamonte
Tno 959.320050

JAEN

Hurtado, 29

23001 Jaen

Tno 953.253202/254738 (fax)
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JAEN

San Francisco, 11
23740 Andujar
Tno 953.500890

Sagunto, 1
23700 Linares
Tno 953.692103/651805 (fax)

MALAGA

Cortina del Muelle, 23

Palacio de Villalcazar

29015 Malaga

Tno 95.2211673/2229894 (fax)

SEVILLA

Pza. de la Contratacion, 8
41004 Sevilla
95.4211005/4225619 (fax)
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4.- CONFEDERACION DE EMPRESARIOS DE ANDALUCIA (CEA)

Fundada en 1.979 tiene como objetivos defender la iniciativa
privada y la economia de mercado, fomentar el desarrollo econémico de
Andalucia y representar a las empresas ante las instituciones y estamentos
de las distintas administraciones publicas. Esta integradaen CEOE y CEPYME
y, a través de CEOE en UNICE a nivel europeo.

Son miembros de pleno derecho ocho organizaciones
territoriales, una por cada provincia andaluza, mas dos asociadas en Ceuta y
Melilla y cincuenta organizaciones sectoriales.

Su Departamento de Relaciones Internacionales desarrolla
una serie de programas destinados a promover la internacionalizacion de las
empresas andaluzas. Presta para ello los siguientes servicios:

A.- Centro Europeo de Informacion Empresarial
(EUROVENTANILLA).- Integrado en la red europea de mas de 230 centros,
presta a las empresas servicios de:

Informacién.- Sobre Normativa comunitaria, Instrumentos
financieros para las PYMES, Aspectos juridicos y reglamentarios, Programas
de 1&D, Legislaciones nacionales de los paises de la UE..

Asesoramiento.- En proyectos especificos, obtencion de
documentos, pliegos de condiciones, presentacion de propuestas...

Formacién.- Organiza seminarios, jornadas mesas redondas
sobre temas de actualidad comunitaria, asi como sesiones especializadas.

Otros _servicios.- Boletin mensual, Estudios e Informes,
Participacion en eventos econdémicos y comerciales.

Dispone de personal especializado, contacto “on line” con otras
Euroventanillas, conexion permanente con la Comisién y acceso a Bases de
Datos de la Comision, como CELEX, SCAD, SIMAP, TED, PABLI y CORDIS.

B.- Centro Empresarial Andaluz de Cooperacién
(CEACO).- Se apoya en las dos redes establecidas por la Comision Europea,
Bureau de Raprochement des Entreprises (BRE) y Bussines Cooperation
Network (BC-Net).

La BRE no _tiene caracter confidencial. Las PYMES tienen
oportunidad de plantear tantas demandas de cooperacion como deseen,
permaneciendo cada demanda er: el sistema durante seis meses, pasados los
cuales se notifica a la empresa ofreciendosele la oportunidad de renovar la
demanda por el mismo periodo de tiempo.

A través de la BC-Net los asesores de CEACO evaldan las
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necesidades de las empresas solicitantes, que son comparadas con las otros
miles de empresas que buscan socios. La red se encarga de identificar, rapida
y confidencialmente, los posibles socios.

Ademas CEACO favorece la participacion de las empresas en los
principales Foros de Cooperacion que tienen lugar en la UE y otros paises.
Son los llamados EUROPARTENARIAT, MEDPARTENARIAT, AL-INVEST,
ENTERPRISE... CEACO organiza delegaciones de empresarios que desean
participar en dichos foros y los asiste y asesora en ellos.

C.- Centro Empresarial Andaluz para Licitaciones Europeas.
(CEALE).- La UE convoca licitaciones para la adjudicacion de los fondos que
destina a la Cooperacién al Desarrollo de terceros paises y para fines
humanitarios. CEALE incentiva. informa y asesora a las empresas andaluzas
para que participen en esas licitaciones.

Para ello organiza reuniones informativas sobre licitaciones
financiadas por la Comision u otras instituciones, incentiva el establecimiento
de uniones, UTE’s y otro tipo de enlaces que capaciten a las empresas a
participar en las licitaciones, las somete a adiestramiento previo para su
orientacion y capacitacion...

Basicamente las licitaciones son de dos tipos:

Licitaciones de ayuda humanitaria y alimentaria,
convocadas por la_Comision, ONG’s, Agencias de Cooperacion Internacional,
Organismos de la ONU. etc...

Licitaciones de obras, suministros, asistencia técnica
y asesoria con cargo a los fondos de los programas de Cooperacion con
Paises en Vias de Desarrollo, fondos MED,FED, PVD ALA, programas TACIS
y PHARE, fondos del BEI y otros.

D.- Centro Empresarial Andaluz de Subcontratacion.
(CEASub).- Tiene como finalidad detectar. procesar y difundir entre las
empresas subcontratistas andaluzas las oportunidades que surjan tanto en
Esparia como en otros paises. Eventualmente busca insertar en el mercado de
la subcontratacion a empresas que no habian considerado previamente este
tipo de produccion.

Las actividades se basan en la informacion a las empresas de las
oportunidades de subcontratacion, detectadas por CEASub, organizacién de
cursos de formacion sobre el tema y realizacion de actividades de promocion.
Asistencia a ferias, confeccion de catalogos y otros.
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Direcciones.-

Centro de Servicios Empresariales de Andalucia

Isla de la Cartuja s/n/
41092 Sevilla

Tno 95.4488920/4488915 (fax)

ASEMPAL

Paseo de Almeria, 69

04001 Almeria

Tno. 950.237111/237548 (fax)

CEC

Edif. Melkart 1° Dcha

11011 Cadiz

Tno. 956.290919/290950 (fax)

CECO

Avda. Gran Capitan, 12
14001 Coérdoba

Tno. 957.478443/478819 (fax)

CGE

Angel Ganivet, 5

18009 Granada

Tno. 958.221456/228946 (fax)

FOE

Martin Alonso Pinzén, 7
21001 Huelva

Tno. 959.263068/260216 (fax)

CEJ

Paseo de la Estacion, 30
23008 Jaén

Tno. 953.265100

CEM
Puerta del Mar, 15

- 29005 Malaga

Tno. 95.2228999/2228993 (fax)

CES

Avda. Republica Argentina, 25
41011 Sevilla

Tno. 95.4991100/4991102 (fax)
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.-RECURSOS FINANCIEROS

A-l.- Préstamos.

1. Ayudas BEI
B-l.- Garantias sobre préstamos.

1. Ayudas BEI

C-l.- Fondos para sociedades nuevas o en creacion, en forma de
participacion en el capital.

2. Fondos de Capital de Lanzamiento.
D-l.- Subvenciones.
3. Iniciativa PYME.
E.l.- Intereses bonificados.
3. Iniciativa PYME.

F-l.- Financiacion de estudios y proyectos pilotos de desarrollo
regional.

4. FEDER- RECITE Il (art. 10)

Fl
|
I

I.-FINANCIACION PARA PRESTAR Y RECIBIR
ASISTENCIA TECNICA

A-ll.- Prestacion de asistencia técnica dentro de la UE.
5. FSE (art. 6).
B-ll.- Prestacion de asistencia técnica fuera de la UE.
6. ECIP

7. PHARE
8. TACIS
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C-ll.- Recepcion de asistencia técnica.

9. Euro Info Centres (Euroventanillas)
10. BRE
11. TSBI (USA-UE)
12. IFOP

lIl.-INFORMACION SOBRE ACCESO A MERCADOS
IDENTIFICACION DE SOCIOS
PROGRAMAS DE FORMACION

A-lll.- Informacioén y asesoramiento en la UE

9. Euro Info Centers: Euroventanillas.
10. BRE
11. TASBI (USA-UE)
13. ADAPT

B-lll.- Informacién y asesoramiento fuera de la UE.

17. Europartenariat: UE y Paises Mediterraneos.
10. BRE
14. BC-NET
7. PHARE
8. TACIS
15. ASIA-INVEST
16. AL-INVEST II

CAlll.- Contactos entre empresas y busqueda de socios en la UE.

14. BC-NET
17. Europartenariat

D-lll.- Formacion.

13. Iniciativa ADAPT.
5. FSE (art. 6).
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IV.- AYUDAS PARA LA
CREACION DE EMPRESAS CONJUNTAS
Y REALIZACION DE INVERSIONES

A-lV.- Ayudas a la creacion de empresas dentro de la UE.

18. LEADER I
19. CEEI
20. Joint European Venture

B-lV.- Empresas conjuntas con paises terceros.

6. Paises ACP: ECIP.
15. Paises asiaticos: ASIA-INVEST
16. Paises latinoamericanos: AL-INVEST Il
21. Paises del Este: JOOP

C-IV.- Inversiones en terceros paises.
15. Paises asiaticos: ASIA-INVEST.

16. Paises latinoamericanos: AL-INVEST Il
21. Paises del Este: JOOP

V.- AYUDAS A LA INVESTIGACION RELACIONADA CON
RECURSOS O USOS DE LA ENERGIA.

22. Eurotech Capital
3. Iniciativa PYME
7. FSE (art. 6)
18. LEADER I
19. CEEI
23. CRAFT
24. ALURE
25. SYNERGY
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VI.- AYUDAS A PROYECTOS MEDIOAMBIENTALES

A-VI.- Tecnologias limpias
26. LIFE- Medio ambiente

B-VI.- Tratamiento de residuos
26. LIFE- Medio ambiente

C-VI.- Rehabilitacion de espacios contaminados
26. LIFE- Medio ambiente

D-VI.- Reduccién de emisiones atmosféricas

27. Altener |l
26. LIFE- Medio ambiente

E-VI.- I+D tecnolégico en medio ambiente.
28. Environment.
F-VI.- Medio ambiente en paises en desarrollo.

29. Medio ambiente en paises en desarrollo.

Vil.- AYUDAS EN APOYO DEL ACCESO DE LAS MUJERES
AL TRABAJO Y LA MEJORA DE SUS CONDICIONES

30. Iniciativa NOW
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