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:QUE ES FARMAPP GO?

Farmapp Go es una app
moévil que facilita Ila
compra de productos en
las farmacias afiliadas,
ademas de facilitar el
proceso de aprobacion
del seguro a través del
escaneo de la receta con
la app y permitiendo
recibir los productos en
el domicilio del cliente
en tiempo récord.

PROBLEMA

SOLUCION

e MISION

-Brindar un servicio de alta calidad y con rapidez para el cuidado de la salud de
nuestros clientes, a traves de una aplicacion movil que les facilite el acceso a
productos y servicios farmaceuticos desde la comodidad de su hogar.

-Ser la opcion mas viable, rapida y eficaz para nuestros clientes al momento de

pensar en comprar cualquier medicamento o producto farmacéutico,
garantizando bienestar y tranquilidad.

VALORES

-Puntualidad: garantizada a través de arduos procesos de planificaciony
seguimiento.

-Excelenciaen el servicio al cliente: a través de una oferta de valory el
debido seguimientoa la satisfaccion de sus necesidades y deseos.
-Responsabilidad: gracias al compromiso y el esfuerzo del capital humano
que forma parte de la empresa.

-Trabajo en equipo: caracteristico de su personal a favor del bienestarde los
clientes del negocio.

-Integridad: demostrada por medio del respeto que tiene su equipo haciala
verdad vy su filosofia organizacional.

-Calidad: reflejada en el trabajo en equipo, la organizacione innovacion.

- Eficiencia: reflejada en nuestraforma de cumplir adecuadamente con
nuestra funcion.

y Acudimos a otra farmacia

NO

[ 1)
80, Cola 1 para esperar asistencia de un
l?m»} representante
YES
..... Tiempo de espera para recibir la ‘
aprobacién del seguro: La farmacia
I I} contacta con el seguro para recibir la
l l aprobacion del pago de los
medicamentos siempre con la receta
médica original y cédula de identidad.
0009

Cola 2 para pago de la diferencia
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FARMACIAS

7Y USUARIOS/CLIENTES =

o Compra de productos con o sin seguro desde casa
e Acceso a catdlogo de productos por Farmacia
o Opcion de entrega: delivery o pick up
o Rapida entrega a domicilio ampliando ratio de reparto
o Geolocalizacion de las farmacias mas cercanas
o Facilidad de modalidad de pago

. I\;Iayor nivel de servicio a sus clientes

o Aumento de cartera de clientes

o Reduccion de tiempos de entrega

o Amplitud de su red de servicio a domicilio.
o Reduccion de costes logisticos.
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:A QUIEN VA DIRIGIDO?

Nuestro servicio va dirigido especialmente a todo residente
de la Republica Dominicana, mayor de 18 aflos de edad y
con acceso a un teléfono mavil inteligente. También incluye
a personas no residentes que se encuentren fisicamente en
Republica Dominicana y que requieran de los servicios que
brinda nuestra aplicacion. Sin embargo, inicialmente,
nuestra aplicaciéon se delimitara y solo tendra cobertura en

TAM
1,801,780

la ciudad de Santo Domingo.

DEMOGRAFIA ENCUESTAS
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z ciudadanos de R.D.

94,7% de la poblacién tiene seguro médico

88,7% no conoce una app que tramite el pedido con seguro
médico

98.7% desea una app para comprar medicamentos en
cualquier farmacia sin ir personalmente al establecimiento

Las aseguradoras aceptan la receta escaneada

Las farmacias estan dispuestas a asociarse a dicha app y a
negociar un % de beneficio sobre el producto vendido

91% de los entrevistados cuenta con seguro médico y
aseguran que el proceso de compra con seguro es muy
lento, y en algunas farmacias es desorganizado.

El 42% de los entrevistados utiliza tarjeta de crédito o
débito como medio de pago

La gran mayoria coinciden en que el actual servicio a
domicilio de las farmacias es muy lento ( 4 horas), que el
personal carece de conocimiento y que muchas no aceptan
pago con tarjeta.

Eleccion Scan de la Eleccién de Eleccion forma
redes sociales  farmacia receta medicamento sin de pago y
receta o articulo entrega
personal y/o
hogar



: COMO NOS POSICIONAREMOS ?

2024 2025

16K $
Digital: 78%

15K$ Tradicional: 22% - 16K $
Digital: 78% Digital: 78%
Tradicional: 22% Tradicional: 22%

14K $
24K $ Digital: 78%
Digital: 49% Tradicional: 22%
Tradicional: 51%

Actividades 2021 2022 2023 2024 2025

3 Ircremert en gastos de Markeing anval 0% 10% 15% 20% 25%
Disefio yarte de bogo Farmapp Go $ 250008 - |8 - |8 - |8 -
Agenaa publiciana $ 300000|% 3300005 345000|% 360000|% 3,750.00
Impresos yvallas $ 427100(§% - |8 - |8 - |§ :
Mebiiaric urbane Pantalla digital Led 1 semana § 252000(% - |8 - |8 - |8 -
Impresion de 1 pagina en peribdico Diano Libre § 2000003 - |5 - |8 - |8 -
Articules promocienales (lapices, gorras, bshits) $  30000|5% - |8 - |8 - |5 -
Publicidad en Instagram y Facebook $ 200000|% 2200.00|% 2300005 240000|% 250000
Publicdad pagada a Influencers $ 500000|% 5500.00|§% 575000|5 600000|% 625000
Informes de posicionamienic en buscadores $ 160000(S8 176000|% 1840005 192000|§ 200000
Visias al Gremio de las farmacias § 25000|8% 27500(|5 287505 300005 250
(Ofertas a las primeras 10 farmadas inscrias § 350008 - |8 - |5 - |8 -
Benosde compra de Amazan para primeros 50 sodo condudores § 1250008 - |8 - |5 - |8 -
Bonos por desempefio a sodo conducior $ 150000(8% 165000|% 1,72500|§ 180000|$ 1,875.00
Total presupuestado por afio § 2429100 § 14685.00 § 15352.50 § 1602000 § 16,687.50

: COMO LO LOGRAREMOS ?

USUARIOS USD 1.4 / Delivery Distancia corta

d USD 1.7 / Delivery Distancia larga
USD 0.36 / Medicamento

FARMACIAS ) USD 200 por afiliacién

10% sobre ventas
USD 50 / mensual por publicidad
(opcional)

15% / Viaje

é CUAL ES EL PLAN DE ACTIVIDADES ?

| CRONOGRAMA DE GANT

@ b
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¢

CONDUCTORES )

0%  Pendiente
Completado
En progreso

DURACIGN dic-20 ene-21 feb-21 mar-21  abr-21 may-21 jun-21 jul-2: ago-21  sep-21  oct-21  nov-21  dic-22
|| _ o 2 3 4 & 6 7l 8 S 10 11 12 13

e Obtencidn del Financiamiento 2 meses
2 Desarrollo pagina web 2 meses
3 Desarrollo y programacién del la App Mévil 2 meses
4 Periodo Prueba App para detencidn de errores 1 mes

5 Subsanacién de errores de la App y optimizacién 1 mes

5 Alguiler oficinas 8 meses
6 Contratacion servicios basicos 8 meses
7 Constitucion y firma de alianzas con las Farmacias. 4 meses
8 Afiliacion con socios conductores 2 meses
9 Creacion bolsas térmicas y de resparto 2 meses
10 Creacién de la campafia publicitaria (vallas y periodicos) 2 meses
11 Lanzamiento de la campafia publicitaria 5 meses
12 Actividad publicitaria en redes sociales para captar clien' 5 meses
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INFRAESTRUCTURA FiSICA

L

ASISTENTE
ADMINISTRATIVA g
|
MOTOCICLETAS

OPERATIVA INTERNA @

El tipo de sociedad que constituird Farmapp Go, sera una Sociedad de Responsabilidad
Limitada (S.R.L.), que tal y cual menciona la Ley 479-08 de la Republica Dominicana sobre
las Sociedades comerciales, esta “es la que se forma por dos 0 mas personas mediante
aportaciones de todos los socios, quienes no responden personalmente de las deudas
sociales”.

Para dar inicio a esta sociedad se exige a los 6 socios un capital inicial de 2,000 ddlares
cada uno y para completar la cuota inicial se acudira a la financiacion.

ORGANIGRAMA INTERNO

Gerente
Administrativo
pr— |

Asistente

administrativa
1
Encargado de Encargado de ventasy Encargado de
tecnologia Marketing Logistica

Soporte Tecnico

Jon
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) CUAL ES EL PLAN FINANCIERO ?

ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO

LIQUIDEZ FORMULA Aiio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5§
1. Fondo de Maniobra Achvo Corriente - Pasvo Gorrene 10,064 37,255 82,316 143,880 | 230,806
2. Liquidez Total Achvo Corriente | Pasivo Corriente 17.8 57 4 114 4 181.2 263.7
3. Prueba Acida Achivo Corriente - Exist/Pasivo Corriente 17.8 57 4 1144 1812 263.7
4. Tesoreria Tesoreria | Pasivo Gornente 17.8 57 4 1144 1812 263.7
SOLVENCIA Aiio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
5. Endeudamiento Fondos Ajenos | Fondos Propios 10 02 01 00 0.0
6. Cobertura de Intereses BAIT | Gastos Financieros AT 266 571 1134 3035
7. Solvencia Achvo Realizable / Fondos Ajenos 2.0 6.4 156 423 370.8
RENTABILIDAD Aiio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio §
8. Rentabilidad econdmica (ROI) BAIT/ Acivo Nefo = Margen * Rofagion 15.45% 50.08% 48.06% 43.16% 40.22%
9. Rentabilidad financiera (ROE) Bh/Fondos Propios=[ROk-e"(ROHKd)](14) 14.03% 41.68% 36.82% 31.98% 29.34%
10. Crecimiento interno (ICI) Benefico Reienido / Fondos Propios 12.63% 40.57% 54.04% 62.34% 66.97%

La empresa presenta un buen estado de liquidez en los afios que se
proyectan, siendo posible que cubra sus pasivos corrientes con sus
respectivos activos corrientes. La empresa tiene solvencia para cubrir sus
deudas e intereses tanto a corto como a largo plazo. Su nivel de rentabilidad
es favorable ante un ROl y ROE positivos a lo largo de la proyeccién.

BALANCE DE SITUACION

Afio1l Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afo 5

2021 2022 2023 2024 2025
|\l"e ntas 180,514.001 211,686.000 246,722.00| 286,567.00 332,417.40
Ingresos de Explotacion 180514000 211686000 24672200 286567 00 332 417 40
Compras 242000 266200 2928 20 3,221 02 3,543.12
Delivery 45 900.00 5049000 55539.00 61,092 90 67,202 19
Recursos Humanos 58.,859.24 58,859.24 59,447 83 65,744 95 65,744 95
Markefing 2479100 1468500 15,352 50 16,020 .00 16,687 .50
Gados operalivos 3962000 4041240 41,601.00 42393 40 43 582 0
Dotacion para la amorizacion 4 47825 4478.25 4478.25 4664 1 4,664 1
|Resul'l:ado de Explotacion 494551 40,099.11 67,375.22 93,430.52 130,993.43
(Zasios financeros 1,800.00 1,505.16 1,180.85 82409 431 67
|Resultado antes de Impuestos 3,145.51 38,593.95 66,194.38 92,606.42 130,561.76
Impuesio sobre beneficios 84929 1042037 17872 48 2500373 35,251 67
RESULTADO DEL EJERCICIO 2,296.23 28,173.58 48,321.89 67,602.69 95,310.08
Dividendos 22962 2817.36 483219 6,760 .27 9.531.01
Reszrvas 2 06660 2742283 70,912 53 131,754 .95 217,534 .03

¢ QUE RATIOS PROYECTAMOS ?
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